REVISTAS PARA NINOS Y PREADOLESCENTES.ANALISIS CRITICO DE 15
CABECERAS.CONTENIDOS Y VALORES.

La Asociacion Plaza del Castillo de Usuarios de Medios de Comunicacién se complace en
informarle que ya puede consultar, en nuestra pagina web, el informe “Revistas paranifiosy
preadolescentes. Andlisis critico de 15 cabeceras: contenidosy valores”. Este trabajo de 57 paginas,
elaborado en colaboracion con el Servicio de Consumo del Gobierno de Navarra, se enmarca
en nuestro programa de actividades del pasado afio 2006, estando fechado en su mes de
diciembre.

Los contenidos de este segmento de revistas, dirigidas a un publico tan sensible, es justo
preguntarse, ¢ayudan a la labor de padres y educadores?, ¢ facilita y fortalece esa progresiva
mirada del nifio y del preadolescente al mundo propio y circundante?, ¢responde a criterios
pedagdgicos, aun desde el ocio? O, por el contrario, ¢,se limitan a ofrecer un mero catalogo de
productos de ocio, reforzando asi el consumismo asfixiante que nos bombardea?

Las cabeceras analizadas en este trabajo son: Aprende y juega con POKEMON, Art attack,
iBOOM!, Bratz, Cartoon Network (2 ejemplares), Dibus, Explora y navega, Fox Kids Magazine,
Los Lunnis, Mega Top, Megatrix (2 ejemplares), Muy Interesante junior, Princesas, Reportero
DOC y Tu mejor amiga.

Ademas de los elementos formales y estéticos, el trabajo analiza cuidadosamente diversos
aspectos decisivos para toda mirada adulta y responsable: modalidades, incidencia cuantitativa
y cualitativa, de la publicidad insertada; imagen y rol de padres y educadores; incorporacion de
valores.

Anticipamos, muy brevemente, algunas de las conclusiones:

- Los valores de compromiso, responsabilidad, solidaridad, espiritu de superacién, trabajo en
equipo, alternativas al consumismo, etc., apenas pueden rastrearse en estas revistas. Y huelga

decir que ignoran totalmente la dimension trascendente de la existencia humana.

- Las referencias a padres y familias son, salvo excepciones puntualmente destacadas,
practicamente inexistentes.

- El modelo vital que se propone y que potencia es el de un nifio aislado, solitario, condenado
a un consumo sistematico de la enorme gama de productos de ocio que ciclicamente se
proponen desde la publicidad y los medios de comunicacion.

- El peso de la publicidad en su conjunto, especialmente la relativa a juegos electrénicos, es
aplastante; superando, de media, el 40 % del total de las paginas de estas revistas.

- Son productos “globales”, que no valoran la propia idiosincrasia cultural, con contenidos
analogos a los que pueden encontrarse en revistas editadas en naciones muy alejadas de la
nuestra.

Deseamos que el trabajo sea de su interés.

Pamplona, 23 de enero de 2007

Maribel Martinez Eder

(Portavoz de FIATYR, Federacioén Ibérica de Telespectadores y Radioyentes).
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I ntroduccion

El arménico desarrollo -fisico, psicolégico y espiritual- de nuestros nifios
y preadolescentes, en congtante interaccion y apertura con € mundo
circundante, es objetivo de todo padre y adulto embarcado en la aventura de la
educacion.

En esa senda, todos los recursos nos parecen pocos. familia, amigos,
escuela, iglesias en su caso, ocCio...

En las librerias espafiolas existe, a la vista de nuestros nifios y
preadol escentes, una amplia gama de revistas, en principio dirigidas a ellos, que
pueden contribuir a ese crecimiento: unos productos coloristas, rodeados de
regalos, envueltos en plasticos y con grandes soportes que facilitan su
exhibicion... y que nos “entren por los ojos’.

Los contenidos de tan amplia y efectista oferta, ¢ayudan a la labor de
padres y educadores?, /facilita'y fortalece esa progresiva mirada del nifio y del
preadolescente a mundo propio y circundante?, ¢responde a criterios
pedagdgicos, aln desde e ocio, o bailan a ritmo de las poderosas modas?

Para “funcionar” en sociedad, nuestros nifios y adolescentes precisan de
amor y cariio, de salud, de una personalidad formada y equilibrada, de una
capacitacion cultural adecuada a su edad, de unos acompaniantes adultos que les
ayuden en esa “introduccion” a la vida redl... y todos los recursos debieran
coadyuvar en la misma direccion.

El tiempo de ocio sempre ha tenido una enorme importancia en la
adquisicion de conocimientos y habilidades sociales. Pero la sociedad ha
cambiado extraordinariamente. A los nifios y preadolescentes les “cubrimos’
literalmente de regalos de todo tipo, pero les privamos de nuestro tiempo. El
trabg o, los compromisos sociales, 10s propios gustos y aficiones, se convierten,
en ocasiones, en comoda excusa para no afrontar nuestras responsabilidades. Y
delegamos en la escuda, 1os centros de ocio, los juguetes... y en las mismisimas
revistas.

Una revista puede entenderse como un instrumento para que e nifio esté
ocupado y no moleste o, por € contrario, como un medio de diversidon conjunta
y coeducacion.

Una revista puede buscar, en la medida que € medio lo permite y sin
olvidar su perspectiva recreativa, la transmision de unos valores y unas actitudes




positivas, destilados por la experiencia de los mayores, que les ayuden a vivir.
Pero, a contrario, puede limitarse a ofrecer un mero catdlogo de productos de
ocio, reforzando asi € consumismo asfixiante que nos bombardea a todos. Y,
especiamente, alos més desprotegidos: nifiosy preadol escentes.

Una revista puede ofrecer como atractivos y deseables, por medio de
modelos humanos concretos, los principios y valores del esfuerzo, la
solidaridad, € reconocimiento de la propia historia y tradicion, € ocio
compartido y gratuito... o prescindir de todo €llo.

Una revista, en definitiva, puede eaborarse pensando realmente en las
necesidades de sus destinatarios, desde unas expectativas de desarrollo integral,
o limitarse a concebir, a sus potenciales destinatarios, como una “cantera’ de
actualesy futuros consumidores de |os productos propios o g enos.

Desde esta perspectiva critica, pero constructiva, hemos acudido a una
libreria magnificamente surtida de Pamplona. Alli hemos adquirido unas
cuantas de esas revistas. Las hemos leido y comparado; hemos reflexionado
sobre sus contenidos; las hemos compartido con nuestros hijos y sobrinos... Y
hemos recuperado dos gemplares antiguos correspondientes a dos de tales
cabeceras, todavia editadas hoy, para comprender su evolucion y la imagen de
sus propios lectores.

El resultado es e que a continuacion figura. Modestamente, con
conviccion, con fe en la capacidad de nuestros hijos, con esperanza en sus
potencialidades, y una peticion dirigida a los editores. responsabilidad y
miradas altas.

Pamplona, 22 de diciembre de 2006



Fichadeandlisis

Cada una de las revistas andlizadas 1o ha sido siguiendo € mismo
esguema de trabajo que hemos concretado en una “ficha’. Aungue se trata de un
grupo de publicaciones muy heterogéneas dirigidas a segmentos diversos, este
moddo es perfectamente aplicable a todas dllas; facilitando su andlisis y
estudio. La“ficha’ consta de |los apartados siguientes:

Titulo y subtitulo
Recogemos |os que figuran en la cabecera de cada una de ellas, a margen
de sus caracteres tipogréaficos.

NUmer o analizado
NUmero de la publicacion, mes y afio de su edicion. Unos datos
fundamental es para establecer su actualidad.

Caracteristicasformales
Deciamos que “nos entran por los 0jos’. Una sucinta valoracion de su
tamaiio, presentacion y estética.

Precio. ¢Regal0?
Recogemos € precio de portada, s oferta algun “regalo”, y s puede
adquirirse larevista por separado del anterior.

Editor
Un dato siempre relevante.

Segmento al que esta dirigido

Excepcionalmente indican, las propias revistas, a quiénes van dirigidas.
Lo hemos suplido observando las preferencias de nuestros hijos y demés
lectores, aunque “salpimentadas’ con nuestra mirada criticay adulta.

Publicidad directa
Entendemos por tal & conjunto de los anuncios “de pago’, facilmente
identificable, que encontramos en lainmensa mayoria de las revistas analizadas.

También hemos incluido, en este concepto, los “publirreportgjes’
anunciados como tales, aunque algunos de ellos pueden inducir a cierta
confusion, presentando analoga forma de los demas articulos de la revista
respectiva.




Por Ultimo, también hemos incorporado, a esta categoria, |os concursos de
determinados productos cuando se presentan aislados de cualquier actividad
creativa, por minima que sea, ddl lector.

Publicidad indirecta

Numerosos articulos se presentan como “galerias’ o “escaparates’ de
diversos productos de consumo, sin ningun otro valor que no sea & “poner a
dia’ al lector, ya seanifio, preadol escente o adulto.

Otros numerosos articulos se presentan como comentarios de las
novedades mensuales de cine, videojuegos, DVD, etc. Su finalidad mercantil es
obvia. Hemos excluido, no obstante, las escasiSimas péaginas reservadas
mundo del libro. Los libros tienen un precio bastante elevado en general -
aunque siempre mucho menor que € de los demés productos ofertados- pero
hemos querido privilegiarlo por su enorme potencial, pese a estar tan relegados
en laculturaactual... y en las propias revistas.

Sumatotal publicidad
La simple suma de las dos categorias anteriores nos proporcionara su
“peso” en € conjunto de lareviga... y lavoluntad e intencién del editor.

Otros contenidos

Una relacién sucinta de los contenidos no mercantiles de cada revista; ya
se trate de comics, cuestiones culturales, propuestas recreativas,
manualidades...

Imagen y rol delos padres

¢Se menciona a los padres? ¢Se les reserva un espacio o rol en las
actividades previstas? ¢Se le contempla como adultos pasivos, consumidores e
inhibidos?

I ncor poracién de valores

Trabajo en equipo, solidaridad, comparierismo, colaboracion en las tareas
domédticas, valores humanos, espiritu de superacion... Las revistas pueden ser
magnificos vehiculos de los anteriores o, acorde con los tiempos actuales,
reservarles un espacio minimo desde la perspectiva de la actual “corriente’
universal de nihilismo y escepticismo. O ignorarlos sih mas.

Valoracion final
Cada revista tiene su idiosincrasia, su identidad, sus notas caracteristicas.
En e Ultimo apartado de la*“ficha’ trataremos de sintetizarlay “desvelarla’.



Las15revistas

0.

Aprendey juega con POKEMON
Art attack

iBOOM!

Bratz

Cartoon Network (2 ggemplares)
Dibus

Exploray navega

Fox KidsMagazine

Los Lunnis

10. Mega Top

11. Megatrix (2 g emplares)

12. Muy Interesantejunior

13. Princesas

14. Reportero DOC

15. Tu mgor amiga




1 « Tituloy subtitulo

Aprende vy juega con Pokémon.
La nueva revista para los jovenes fans de Pokémon.

NUmer o analizado.
El 7, noviembre de 2006. Publicacion mensual.

Caracteristicas formales
Tamafio: 23 x 29'5 cm. 44 pé&ginas. A todo color. Predominio absoluto de la
Imagen sobre & texto.

Precio. ¢(Regalo?

P.V.P.: 295 €. Regalos. 3 canicas Pokémon, 1 calendario Pokémon de 2007 (el
carton soporte del producto), Nintendo Accidn (revista oficia de videojuegos
para consolas Nintendo, de 24 paginas).

Editor
Axd Springer Espaiia, S.A.

Segmento al que esta dirigido
Nifios y nifias de 6 afos en adelante.

Publicidad directa
Afirma que no tiene. En cualquier caso, la revista de regalo, Nintendo Accion,
es un verdadero catdl ogo de productos Nintendo.

Publicidad indirecta
Toda la revista es un reclamo a consumo de los numerosos productos de la
gama Pokémon presentes en el mercado.

Suma total publicidad
No es arriesgado afirmar que desde la cabecera hasta e Ultimo de los contenidos
son una guia orientada a consumo de productos Pokémon.

Otros contenidos
- Presentacion revista, portada, sumario: 4 paginas.
Episodio y test de comprension y memoria: 6 paginas.
Fegtival de matematicas. 4.
Conocimientos de Pokémon: 2.



Test: 2 paginas.

Poster centrd: extensible a una cara, que suma un total de 8 paginas.
Baile de letras. 2 paginas.

Pasatiempos. 2.

Inglés: 2.

Aprender apintar: 2.

Dibujos de los artistas: 2.

Concurso, cuyo premio son productos Pokémon: 2 péginas.
Soluciones de todos los gjercicios: 2 paginas.

[lustraciones de relleno: 2 paginas.

Imagen y rol de los padres

Reproducimos la “Nota a los padres’ de la pagina 3: “ Aprende y juega con
Pokémon” también es una revista para vosotros, los padres. Y lo es porgue
pretendemos que participéis con vuestros hijos en todas las actividades que
proponemos. Asi comprobaréis que hemos ideado una revista para que los mas
pequerios practiqguen de una forma facil y entretenida con la lectura, los
numeros y con todas aquellas materias que son importantes para su formacion.
Ademas, hemos querido que la revista no incluya paginas de publicidad, con €
fin de que los nifios se centren en las actividades y no reciban ninguna” .

Excusatio non petita, accusatio manifesta. ..

En todo caso, los no iniciados en € universo Pokémon encontrardn numerosas
dificultades de comprensiéon de buena parte de sus contenidos. Y, de iniciarse,
se introduciran en una carrera de compras, pues para adquirir mayores
conocimientos de Pokémon es inevitable adquirir acceder a las peliculas y a
otros productos.

Pese a dllo, la participacion activa de los adultos en las actividades propuestas
puede maximizar € producto.

I ncor poracién de valores
Lareferenciaa juego padres-nifios, Unicamente; aungue algo es algo.

Valoracion final

NoO es una revista: es un cuaderno de actividades que gira exclusvamente en
torno a los productos Pokémon. Por gemplo, € relato es incomprensible para
guien no siga con regularidad y conozca €l inaudito universo Pokémon.

Lo de no incorporar publicidad, provoca carcgadas. ¢y la revista Nintendo
Accién?



El objetivo de esta publicacion es fijar en los nifios su dependencia del universo
Pokémon, lo que se traduce inevitablemente en la adquisiciéon de productos de

laserie.
Y todavia querrén convencernos de que o suyo es pedagogia dtruista. ..

10



2 « Tituloy subtitulo

Art Attack.

Numero analizado

El nimero 3. No figura ni periodicidad ni fecha concreta de edicion ni en
portada ni en € interior, pero corresponde a mes de diciembre por la temética
navidefia

Caracteristicas formales
Un tamafno de 19 x 2185 cm. A todo color. Predominio de la forma sobre €
texto. 44 paginas.

Precio. ¢Regal0?

PV.P.. 395€. Con 2 regaos. 1 poster de la peicula Cars (publicidad de
galletas Cuétard) y un set de manualidades (cinta adhesiva ilustrada, un tampoén
y tintero).

Editor
The Walt Disney —Company |beria, S.L.

Segmento al que esta dirigido
Nifias y nifios de 5 a 10 afios, aproximadamente.

Publicidad directa
4 paginas.

Publicidad indirecta
Todas las manualidades propuestas se remiten a programa televisivo
homonimo. No obstante, no se refieren, siquiera indirectamente, a marcas
comerciales concretas.

Suma total publicidad
Con ese criterio redtrictivo del apartado anterior, lo restringiremos a la directa,

de modo que acanza un 9 %.
Otros contenidos

Manualidades. 32 paginas (elaboracion de mufieco de nieve, trineo, cgas,
canasta, figuras en relieve, la jirafa guarda todo, marcos con efectos,

1



disefio de un coche, mensges sdtarines, juegos, adornos con miga,
paguetes de fiesta, ideas de |os lectores).
Esculturas de hielo: 3 paginas.

Imagen y rol delos padres

En las ingtrucciones generales de las manualidades, se recomienda en algun
caso la presencia de padres o adultos. Aunque, en este nUmero, Unicamente al
emplear grapadoras.

I ncor poracion de valores

No se efectia de forma expresa y directa, pero s indirecta y desde la
perspectiva pedagégica de la manualidad y los pasatiempos compartidos, de
modo que es una eficaz formula para e trabgo individual o en equipo, lgos del
consumismo. Una propuesta creativo.

Valoracion final

En un auténtico cuaderno de manualidades asociado a magnifico programa
televisivo Art Attack, escapando del consumismo generalizado y obsesivo de la
mayor parte de revistas dirigidas a mismo segmento de lectores.

Uno de los productos més interesantes y, acaso, € mas creativo de todos los
aqui analizados.



3. Tituloy subtitulo

iBOOM!
La revista de tus dibujos animados favoritos.

NUmero analizado.
El 13, correspondiente a diciembre de 2006.

Caracteristicas formales
Tamafio de 21 x 30 cm. Un total de 60 péaginas. A todo color. Predominio de
Imagen sobre texto.

Precio. ¢(Regalo?
P.V.P.: 350 €. Regalo de unaladmina con adhesivos navidefios.

Editor
Grupo Z.

Segmento al que esta dirigido
Nifios y nifias de 7 afos en adelante.

Publicidad directa

* 10 paginas.

* 1 pégina de un sorteo de 10 Quick-Car de una empresa de caco soluble.

* 2 paginas acercadel Canal de dibujos animados Boomerang.

* En portada figura un pequefio anuncio del canal de referencia Boomerang.

Publicidad indirecta

* Bazar: 2 paginas con diversos objetos comerciales y comercios donde pueden
adquirirse.

* 2 paginas presentadas como articulo de contenido y que son publicidad del
videojuego Scooby-Doo.

* DVD vy video: 1 pagina.

* Videojuegos. 2 paginas.

* 6 concursos. 3 paginas.

* Luc Besson y sus Minimoys: 2 paginas.

* Noticias havidefias (mas productos de ocio): 2 paginas.

13



Suma total publicidad
El total de paginas integradas por publicidad directa y articulos orientados
exclusivamente al consumo suman 27 paginas, es decir, un 45 %.

Otros contenidos
- Editorial, portada, sumario y staff: 3 paginas.
Libros: 1 pagina.
Cine: 2 paginas.
Chigtes: 1.
Comic: 10 paginas.
Poster: 2 paginas.
English: 1 pagina.
Carreraespacia: 2 paginas.
Cocina 2 paginas.
Inventos: 2 péginas.
Pasatiempos y sus soluciones: 2 paginas.
Animales extraordinarios: 2 paginas.
Manualidades: 2 paginas.
Dibujosy cartas de los lectores: 1 pagina

Imagen y rol delos padres

No se les mencionan, salvo con motivo de una advertencia en la seccion de
cocina en e sentido de que los nifios nunca deben manipular electrodomeésticos
0 instrumentos cortantes sin la ayuda de adultos.

Un dato relevante. El protagonista de “Arturo y los Minimoys’ es un nifio
abandonado por sus padres, cuyo abuelo desaparecio, atendido Unicamente por
su abuela. Un modelo familiar reducido y, desgraciadamente, cada vez mas
frecuente.

I ncor poracion de valores

En la seccion noticias navidefias, dentro de la gama de diversos productos se
menciona la campafia “Un juguete, una ilusén”, consstente en la compra
auspiciada por RNE de los llamados “bolis solidarios’.

No existen mas referencias directas o indirectas a ningun tipo de valores.
Valoracion final
No puede catalogarse de una verdadera revista: es mas bien un catalogo difusor

del cana temético Boomerang con diversas actividades de relleno y una enorme
oferta de productos de consumo. ¢Un catdlogo para nifios? Sin duda, pero, sobre

14



todo, para padres, abuelos, tios y tutores ansiosos por “ponerse ad did’. Carece,
en definitiva, de ninglin proposito u objetivo cultural o pedagdgico.

15



4. Tituloy subtitulo

Bratz.
Consgos de estilo, moda, musica y cine.

Nota aclaratoria: las Bratz son unas mufiecas de pequefio tamafio, articuladas,
con todo tipo de ropas, complementos... para los juguetes y jpara las propias
nifias!

NUmer o analizado.
El 14, noviembre de 2006.

Caracteristicasformales
Tamafio de 20 x 27’5 cm. Un tota de apenas 36 paginas. A todo color.
Predominio de las ilustraciones y fotografias sobre € texto.

Precio. ¢Regal0?
P.V.P.: 295 €. Regalo: un par de guantes color rosa para nifias de unos 4 a 6
anos.

Editor
Panini Espaina, S.A.

Segmento al que esta dirigido
Nifias hasta los 12 Afios, aproximadamente.

Publicidad directa
Un total de 7 de sus paginas son anuncios de diversos productos de consumo
infantil y preadol escente.

Publicidad indirecta
Toda la revista, desde su cabecera hasta la mayor parte de sus “contenidos’, se
remite a las muriecas “Bratz” 0 a otros productos de consumo. No obstante, esas
referencias son absolutas en una serie de paginas.
- Noticias Bratz, 1 pagina dedicada a diversos articulos de consumo
asociados a tales muriecas.
Ciney DVD: 2 paginas.
Bratz test: 1 pagina de test de personalidad cuyos resultados se remiten a
laimagen de 5 muriecas del universo Bratz.
Bratz consgjos. Creatu propio club Bratz. 2 paginas.
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Bratz correo. Cartas de las lectoras y dibujos.2 paginas mas de “atmaosfera
Bratz’.

Suma total publicidad
Un total de 15 péaginas, |0 que supone un 41’6 % de larevigta

Otros contenidos

- Sumario de nimero, staff de la publicacion y sumario del proximo: 2
paginas.
Musica. 2 paginas.
Celebridades (cotilleos): 1.
Bratz edtilo: 4 paginas (2 de las cuales son comentarios a imagenes de
famosas).
Entrevistaa director de Monster House: 2 paginas.
Entrevistaa Keira Knightley: 3 paginas superficiales que giran en torno a
cotilleos, moda, vida personal y éxito...
Belleza: 2 paginas dedicadas a ciudado y jlectural de las manos.
Fotografias remitidas por las lectoras. 1 pagina.
Consultas: 1 pagina.
Hordscopo: 1 pagina

Imagen y rol de los padres

Algo hay: una nifia consulta como superar la estancia de unos dias con sus
padres en una casa por vacaciones, pues se aburre mucho con ellos. Respuesta:
jactividades como montar acabdlo... eir de tiendad!

En otras dos ocasiones la revista propone que las nifias consulten a su familia
ante la toma de decisiones, pero a hacerlo en la seccion de Hordscopo, pueril y
superficial, rebaja ese minimo papel.

I ncor poracién de valores
Minimos. Apenas hay alguna referencia en la seccion de test en que se
contempla atender y cuidar alas amigas.

No obstante, todas las referencias vitales y toma de decisiones se remiten a
universo del consumismo.

Un gemplo sangrante. Dentro de las posibles actividades interesantes de un

club preadolescente de nifias, proponen: jvistar un SPA y probar los
tratamientos faciales, manicuras y tratamientos para el cabello!

17



Valoracion final

Un producto enfocado desde € “universo de las muriecas Bratz® a las nifas en
edad preadol escente que empiezan a “despegarse” de la familia, insertandose en
su grupo de iguales. Pero desde un tono superficial, completamente marcado
por lamoda, laimageny € consumismo maés explicito.

Una revista “puente” para las més especificas orientadas a las adolescentes y
jovenes.

Nada de padres con un papel activo y de acompafiamiento de las nifias en tan
compleja edad; ni actividades solidarias, ni deporte. Ningun contenido cultural
y ausencia absoluta de criterios u objetivos que se remitan al espiritu de trabgjo,
equipo y superacion.

Un producto culturalmente paupérrimo.

En resumen, una guia de introduccion al consumo adulto y a las relaciones
sociales.

18



5. 1. Tituloy subtitulo

Cartoon network.
Su nombre viene prestado por € cana temético de dibujos animados “Cartoon
Network”, a que se puede acceder a través de Canal Satdlite Digital, Quiero
TV, y también mediante antena parabdlica, ya comunitaria, yaindividual.

NUmer o analizado
Analizamos, en primer lugar, € contenido de su nimero 2, correspondiente a
mes de julio de 2001.

Caracteristicas formales

Tamafio de 21 x 29'5 cm. Impresa a todo lujo, color y en magnifico papdl.
Predominio absoluto de las imégenes sobre € texto, con un tono desenfadado y
aparentemente informal. 52 paginas.

Precio. ¢Regal0?

Su precio era de 200 pesetas, pudiéndose adquirir de forma conjunta o
Independiente con cualquiera de los diarios de dichos grupos.

No agportaba regalo.

Editor

Esta editada por € Grupo Zeta, estando concebida a modo de suplemento
mensual infantil de los diarios de dicho grupo, en los que se ha hecho mucha
publicidad de lamisma, asi como de Prensa Espafiola (ABC).

Segmento al que esta dirigido
Se trata de una revista destinada a consumo de television, a nifios de 6 afos en
adelante y preadol escentes.

Publicidad directa

Un total de 85 congtituyen publicidad directa (peliculas de cine y video, otras
revistas, helados, iconos y melodias de méviles) destinada a publico infantil o
preadol escente.

Publicidad indirecta

* 2 paginas contienen diversos articulos y comentarios sobre productos de
consumo de ocio: cine, mUsica, librosy juegos.
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Del resto del contenido, cas todo se refiere de forma directa y expresa a los
productos ofertados en dicho canal tematico.

Articul os sobre diversos personges del Canal: 7 paginas.

Noticias del Canal: 1 pagina.

La programacion de lunes a domingo del Canal: 2 péginas.

Laweb del Cand: 1 pagina (describe 4 juegos a los que se puede acceder
por esa via).

Bazar de productos relacionados con €l Canal: otras 2 paginas.

En total: 15 paginas.

Suma total publicidad
Un total del 45'1 %.

No obstante, précticamente todo € resto de la revista gira en torno a esos
persong es americanos de dibujos animados.

Otros contenidos
Veamos € resto de contenidos de la publicacion.

- Apenas hay 13 paginas de historietas. En concretos, 10 corresponden a
una historieta de Dexter y 3 paginas, cada una de ellas con una historieta
deotro personge: Johnny Bravo. Su sentido del humor, muy americano y
€scaso por cierto, no parece estar concebido para nifos ni, tampoco, para
adol escentes.

Junto a la portada, otras 3 paginas se extienden, de forma excesiva dados
sus minimos contenidos, a modo de indice.

Media pagina explica €l acuerdo, alcanzado entre € Grupo Zetay Warner
Bros, cuyo objeto eslaedicion de estarevista

Pasatiempos y su solucion: 4'5 péginas.

Boletin de suscripcion: media pagina.

Péster de personges del Canal: 4 paginas.

La seccién “Cartoon fans’ dedica 2 paginas a la reproduccion de dibujos
delos lectores.

Imagen y rol delos padres

No existe ni una solareferenciaa papd pedagdgico gue pueden desempefiar 10s
padres en la seleccion, disfrute y valoracion de ninguno de los productos
difundidos en estarevista



Asi, pudiera deducirse que a los padres, Unicamente, les queda la
responsabilidad, s desean gercitarla, de la seleccion de historietas del Cana
destinadas a sus hijos.

I ncor poracion de valores

De todo lo anterior se deduce que € “consumismo” y una superficial “cultura
global” constituyen la columna vertebral de esta publicacion. No encontramos
apenas referencias a valores socidles 0 humanos, savo s asi puede
consderarse, lapaginatitulada“ ;A qué Supernena (nombre de |as protagonistas
de una de las series emitidas en el Canal) te pareces més?’. En dicha pagina se
nombran algunos valores, con la excusa de un test, como son € liderazgo, la
espontaneidad, espiritu de lucha, disciplina, esfuerzo...

Valoracién individual
Su magnifica presentacion apenas recoge contenidos dignos de ta
denominacion, siendo su Unica funcion la publicidad del cana televisivo de
dibujos animados del que toma su hombre. Una programacion televisiva que es
Unica causa justificativa del restante contenido de la revista. Un producto
extremadamente pobre.
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5. 2 « Tituloy subtitulo

Cartoon Network.

NUmer o analizado.
N° 67, diciembre de 2006.

Caracteristicas formales
21 x 29'5 cm. 68 paginas a todo color. Total predominio de la imagen sobre €l
texto.

Precio. ¢Regalo?
P.V.P.: 350 €. Regao de un CD ROM de Robotboy.

Editor
Grupo Z.

Segmento al que esta dirigido
Nifios y nifias de 6 afios en adelante.

Publicidad directa
21 paginas.

Publicidad indirecta
- DVD-Video: 1 pagina.
Arturo y los Minimoys: 3 paginas.
Cine: 2 paginas.
Videojuegos:. 2 paginas.
Concursos. 3 %2 paginas.
Test: 1.
En antena: 2.
Notifrescas de Navidad (galeria de productos de consumo): 3 ¥z paginas.
- Bazar: 2 paginas.
20 péaginas, por tanto, de contenidos determinados por menajes publicitarios.

Sumatotal publicidad
Un total de 41 paginas. 60’ 2 %. Todavia superior ad gemplar antes analizado.



Otros contenidos
- Portada, sumario, boletin suscripcion, presentacion del nimero: 4
paginas.
Libros: 1 pagina.
Chistes: 1 pagina
[lustracion de relleno: 1 pégina.
Humor: 1.
Soluciones y ganadores concursos. 1.
Comic: 12 paginas.
Juegos en Nueva Y ork: 2 paginas.
Pasatiempos. 2 paginas.
Dibujos de los lectores y concurso: 2 paginas.

Imagen y rol delos padres
Figuran como protagonistas en tres de los chistes.

De Luc Besson, autor de Arturo y los Minimoys, se dice que tiene tres hijas que
Son sus mejores criticas y que con “esta peli quiere responder a dudas que tienen
muchos nifos”.

I ncor poracién de valores
Savo la referencia anterior, no encontrara nada que no Sea coONsSUMO y Mmera
distraccion.

Valoracion final

Mas que unarevista, es € catdlogo del cana temético correspondiente, cargado
de publicidad directa e indirecta de los productos asociados a las serie del
mMismo y a otros objetos de consumo y de disfrute generalmente individual .

Nada de propuestas de ocio creativo, juegos en grupo, etc. Superficialidad y
CONSUMISMO.



6. Tituloy subtitulo

iDibus!
La revista de los jovenes artistas.

NUmer o analizado.
El 82, enero de 2007.

Caracteristicas formales

Tamafio estandar: 21 x 29'5 cm. 114 paginas a todo color. Combinacion de
imagen y texto. Muy abundante, abusa de caracteres muy pequefios Yy
sobrecargados, de modo que no invitan a la lectura. Y mas cuando parece que
esta orientada a una abanico muy amplio de edades.

Precio. ¢Regalo?

P.V.P.: 495 €. Regalo de: una carta para los Reyes Magos (jad menos no es
para Papa Nod!), una careta de cartulina plastificada, Atari Magazine (16
paginas de videojuegos), caendario de pared 2007 de personges de las
peliculas Pixar) y un comic manga (ZatchBell, 11'5 x 17’5, en blanco y negro,
52 péginas).

Editor
Norma Editorial.

Segmento al que esta dirigido
Nifios y nifias desde |os 8 afios, aproximadamente.

Publicidad directa

28'5 péaginas.

iOjo padres!, por la pagina 112 pueden adquirirse cémics y otros productos por
teléfono.

Publicidad indirecta
Tele: 5 paginas.
Invasion ninja: 4 paginas.
Estrenos cine: 3 paginas.
Estrenosde DVD y video: 2.
Cartas de juego: 2 paginas.
Resultado de concurso: ¥z pagina.
Escaparate de juguetes: 2 paginas.
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Dibugame (novedades y comentarios de videojuegos): 14 paginas.
Manga: 3 paginas.
Novedades comic: 1 pagina.

Suma total publicidad

65 péginas. e 57 % de la revista, a lo que debe afadirse € péster central
(publicidad de dos peliculas), mas € caendario, la careta, € Atari Magazine y
¢el comic manga?

Otros contenidos
Portada, sumario: 3
Comic: 12.
Noticiero Planet: 2 paginas.
Tommy Oregon: 1 pagina.
Vegeta, persongje del mes. 2 paginas.
Entrevista a dibujante J.C. Bonache: 2 péginas.
Libros: 1 pagina.
Como dibujar Manga: 3 paginas.
A dibujar: 10 paginas.
Pasatiempos:. 3.
Hordscopo: 1 pagina
Dibujos de los lectores: 9 paginas.
Consultorio (sobre personajes comic): 2 paginas.

Imagen y rol de los padres
Protagonizan algunos de los comics y € dibujante Bonache cuenta en su
entrevista una anécdota con padre incluido. En suma, se les muestra como seres
fragiles, un tanto ingenuos...

I ncor poracién de valores
Blsquelosy s los encuentra. ..

Valoracion final

El “gancho”de la publicacion es la iniciacion en € dibujo de los nifios. Pero
encontrara poco de ello y mucho de videojuegos, comics de moda, y todo tipo
de productos de ocio y consumo.

Unarevista que orientara a nifio y preadolescente, y en su defecto a los propios

padres u otros adultos, en e consumismo de ocio del segmento de edad al que
esta dirigido.
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7 « Tituloy subtitulo

Exploray navega.

NUmer o analizado
Aqui analizamos e contenido de su nimero 16, correspondiente a mes de julio
de 2002.

Una revista desaparecida hace algo mas de un afio y que sobrevive como cana
infantil en internet del grupo V ocento.

Caracteristicas formales

Impresa a todo lujo, color, en magnifico papel, con predominio absoluto de las
imagenes sobre el texto; manifiesta en todo momento un tono desenfadado y
aparentemente informal, pero correcto.

Precio. ¢(Regalo?
Su precio, 2'50 euros, es bastante gjustado, al ofrecer mayor nimero de paginas
gue otras revistas similares.

No ofreciaregalo.

Editor
Larevista“Exploray navega’ estaba editada por “Taller de Ediciones Explora,
SL.”, dd Grupo Correo, en cuyos diarios y demés publicaciones,
fundamentalmente, se redlizaba una discreta pero eficaz propaganda de la
misma.

Segmento al que esta dirigido

“Exploray navega’ eralarevistamensual, del Grupo Correo, dirigida a nifios y
adolescentes. Con unos contenidos mas dignos y consistentes que los de otras
revistas enfocadas a mismo segmento de consumidores, cumple una clara
funcion: ser vehiculo de la globalizacion cultura y del ocio.

Publicidad directa
De sus 76 paginas, un total de 7 son publicidad de pago directa (peliculas de
cine estrenadas este verano y video, juguetes, etc.).

Publicidad indirecta

Entérate, diversos articulos y comentarios acerca de productos de
consumo: 5 paginas.
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Cine de verano: 4 paginas.
Verano: 6 paginas.

Suma total publicidad.
S sumamos todas esas paginas, 22. 28% dd espacio de la revista también
dirigido, de forma explicita, a consumo.

Otros contenidos
- Unaentrevistade 2 paginas a grupo musical britanico AL

Otra pagina de curiosidades denominada ¢Sabias?
Otra pagina, Al dia, dedicada a mundo de lamusica.
Historietas: 12 paginas de un coOmic cuyos protagonistas son algunos de
los persongjes de los videojuegos Bionicle (otra referencia neta a
consumo), con una estética de historieta de adultos, 2 paginas de “Los
amigosde Luk” y 1 de“Fox y Cia’.

Lo més interesante son los contenidos de la segunda parte de la revista, con
unas loables pretensiones culturales y de ocio activo, y que describimos a
continuacion.
Planeta explora es una seccion de 3 paginas dedicada, con poco texto y
muchas imagenes, a los secretos del espacio, con la inevitable referencia
a la heroina de videojuego (y desde hace unos meses del cine también)
Lara Croft. Otro guifio a consumo mas descarado.
Al Proyecto Galileo se le reservan 2 paginas, de cierto interés por €
enfogue que proporciona, a afirmar que esta red de satélites permitira la
independencia europea -en este terreno- de rusos y americanos. ..
Un tipico “fuerte americano” nos es descrito gréficamente en otras 2
paginas, como contenido de la seccion El tunel del tiempo.
Qué bestias, 4 paginas, seccion dedicadaa mundo animal.
Curratelo, 2 paginas de manualidades hogarefias.
Olétu arte, 2 paginas, explica las técnicas para facilitar € dibujo de unos
conocidos persongjes de comic: Vaca y pollo.
Napoledn es € protagonista de 2 paginas tituladas Asi eran... de tono
desenfadado y que no menciona su derrota en Espaia. ..
Un relato de 2 paginas con interrogante a resol ver.
Una pagina dedicada a la salud (precauciones ante €l sol de verano).
Otra pagina de ecologiatitulada La patrulla verde.
El primer concurso de fotografia de la revista ocupa 3 paginas.

Esta parte cultural, la de mayor de mayor consistencia e interés, ocupa un total
de 24 p&ginas, |o que supone un tercio del total delarevista,
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Otros contenidos:
1 pagina para otros concursos del Club.
2 péginas “socio de honor”
1 pagina paralos ganadores de viges, consolas y videojuegos.
Pasatiempos y su solucion ocupan 4’5 paginas.
Algo mas de media pagina anuncia los contenidos del siguiente nimero.
Un péster de gran tamafio de la pelicula“La edad de higlo” y un bono de
descuento y ofertas, para diversos parques recreativos tematicos
espafnoles, completan los reclamos de la revista, lo que bien puede
incluirse dentro de la oferta de consumo.

Imagen y rol delos padres

No existe ni una solareferenciaa papd pedagdgico gue pueden desempefiar 10s
padres en la seleccion, disfrute y valoracion de los productos difundidos en esta
revista. De hecho |la palabra “padre” solo la encontramos en dos ocasiones:
cuando entre los consgjos “verdes’ se recomienda pedir a los padres que no
toquen en exceso la bocina del vehiculo familiar y asi reducir la contaminacion
acustica, y cuando un nifio del concurso fotografico indica que la presentada por
é lareaizo con la camara de su padre (una manera indirecta de decir al lector
gue no se precisa consumir en exceso). Con todo, bien puede deducirse que €
papel reservado alos padres es meramente residual.

I ncor poracion de valores

Tampoco existe referencia alguna a valores éticos, savo las leves referencias a
la “politicamente correcta’ ecologia y una minima cita a esfuerzo (la
experiencia como remero del “socio de honor”).

Valoracion final
Hemos visto € gran peso de los espacios enfocados, directa o indirectamente, a
CoNsuMmo.

No podemos negar, también, e esfuerzo reaizado para dotar a la revista de
contenidos culturales y de “ocio activo y creativo’. El resultado final es un
producto de buena calidad, inmerso en la sociedad actual, vehiculo de la
globalizacién cultura y recreativa en marcha: no en vano, la préactica totalidad
de sus contenidos, incluyendo los culturales, podrian figurar en alguna revista
similar de Argentina, Formosa o de Canada, por poner unos g emplos.

El peso del consumismo en larevista es, en definitivay pese a esfuerzo de sus
disefiadores, aplastante.
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8. Tituloy subtitulo

Fox Kids magazine.

NUmer o analizado
Aqui analizamos € contenido del nimero 11, correspondiente a los meses de
julio — agosto de 2004, de larevista Fox kids magazine.

Esta revista desaparecié del mercado pocos meses después.

Caracteristicas formales

Un tamafio estandar de 21 x 29'5 cm. Impresa a todo color en magnifico pape,
en ella predomina de forma absoluta, a igua que en revistas andogas, la
Imagen sobre los escasos textos. La revista, contando portada y contraportada,
suma 52 paginas.

Precio. ¢Regal0?

Su precio, 495 euros, era bastante elevado; algo por encima de otras
publicaciones dirigidas al mismo segmento socia. Pero, a menos, ofrece un
“regalo” adecuado para jugar, por parglas, en playas y espacios abiertos. un
catch —ball.

Editor
Grupo Z.

Segmento al que esta dirigido
Nifios y preadolescentes desde |os 8 afios, aproximadamente.

Publicidad directa

En esta revista todo giraba en torno a las series de animacién del cand
codificado teméatico Fox Kids, de Digital +; hasta tal punto ello es asi que la
clasficacion que hemos efectuado entre contenidos propiamente dichos,
publicidad directa y publicidad indirecta, apenas es aplicable aqui. El
protagonista absoluto es e mencionado canal temético, sus series, los
personges de las mismas, y la oferta de productos de ocio individua de
consumo (particularmente, los multiples videojuegos).

Un total de 15y %2 de ellas son publicidad expresa y directa (peliculas de cine
de ese verano, videos, juegos €eectrénicos, DVD, juguetes relacionados con
persongjes de las series del canal, programacion del canal tematico, €etc.).



Publicidad indirecta
Las paginas 20 y 21 nos presentan un comic que, realmente, es una
publicidad divertida de Cola - Cao.
Encontramos Unicamente 2 pasatiempos, ademas, patrocinados por la
bebidajuvenil Pepsi Boom, en su pagina 39.
La publicidad presentada como “novedades en juguetes’, pero que oferta
marcas muy concretas, también esta presente. Asi, la pagina 16 se remite
alatemética Spider-Man. La 17, por su parte, a otros persongesy gamas
de actualidad.
La seccidn de informatica, por su parte, incorpora publicidad expresa de
Terra (pagina 24).
L as novedades comerciales en DVD figuran en la pagina 30.
Resefias de novedades en videojuegos: ocupan las paginas 34 y 35.
L as escasas menciones, a algunas novedades musicales, las encontramos
en la pagina 36.
2 paginas que reseflan un concurso conjunto de la revista 'y e cand
temético (32 y 33).
2 paginas: resultados de la Copa Fox Kids (38 y 49).
A las novedades cinematograficas. dos paginas.
La revista, por ultimo, también contiene un poster central con imagenes
de dos series del canal tematico: Pokémon Advanced, por una cara; One
Piece, por laotra.

Suma total publicidad

Todas las anteriores suman 31’5 paginas, es decir, un 60°'6 % del espacio de la
revista enfocado, de forma explicita, a consumo, especialmente relacionado con
el cana y los diversos productos de ocio asociados al mismo.

Otros contenidos
Portaday sumario: 2 paginas.
FK Report (deportes). Paginas 4 y 5: una aproximacion muy superficial a
jugador Fernando Torres.
Otras 2 paginas relativas a Atenas 2004 (6 y 7).
Comics. Un total de 10 paginas: 8 a 12, Péwer Rangers. Paginas 42 a 46,
Digimon. Todo €llo, produccion extranjera.
Sider-Man: 2 paginas.
Fichas de persongjes de |a serie de animacion Pokémon: 1 pagina.
Dibujos y comentarios de los lectores. pagina 48 y la primera mitad de la
49,



Suman, todas dllas, un total 20’5 paginas que apenas suponen € 39'4 % de la
revista

Imagen y rol delos padres

No encontramos ni una sola referencia a acompafiamiento pedagdgico que
pueden prestar los padres en la seleccion, disfrute y valoracion de los
contenidos y productos ofertados en larevista.

I ncor poracién de valores

Toda larevista gira en torno a canal temético, persiguiendo también la difusién
y & consumo de productos de ocio vinculados a Fox Kids, entre sus potenciales
0 activos clientes; para un disfrute, en cualquier caso, de forma individual. No
oferta ninguna otra posibilidad de ocio, ni de empleo creativo o solidario del
tiempo libre.

Tampoco hay ninguna referencia directa a valores humanos o civicos de ningun
tipo.

Valoracion final

Sus contenidos carecen de cualquier originalidad y pretension que no sea la
puramente comercia: una mera excusa para la difuson del homénimo canal
temético de pago de Digital +.

El peso del consumismo en larevista es, en definitiva, aplastante. Y dlo con la
agravante afadida de que la mayor parte de esas ofertas de consumo se orienta
hacia materiales, empresas y productos asociados, de alguna manera, a candl.
Ello no nos parece ético, a prevaecer en la revista una orientacion mercantilista
apenas dismulada, sin ningun andlisis critico de esos u otros productos, ni
oferta alguna de otras posibles aternativas vitales.
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9 « Tituloy subtitulo

Los Lunnis.
Tu primera revista. jViva la espumal

Todo e numero gira en torno a aprendizaje de los habitos higiénicos infantiles;
una perspectiva pedagdgica.

Numer o analizado
El 26. No especifica ni periodicidad ni fecha. De venta en € mes de diciembre
de 2006.

Caracteristicas formales
Tamafio de 22’5 x 30 cm. A todo color. Predominio absoluto de laimagen sobre
el escaso texto. 52 paginas.

Precio. ¢Regal0?
P.V.P.: 295 €. Regalo de un cepillo de dientes de Lublu (en azul, para nifios) o
de Lulila (en rosa, paranifias).

Editor
TVE-RTVE Servicios comerciales. H. Bauer Ediciones.

Segmento al que esta dirigido
Nifios y nifas de 2 a 8 afnos, aproximadamente.

Publicidad directa
5 paginas.
En la pagina 45, “sombras traviesas’, en las que una rana se esta lavando,
figura a pie de la misma una publicidad de un producto de toallitas WC,
también anunciado en television. Una publicidad muy oportunista.

Publicidad indirecta

Un total de 9 péaginas pueden englobarse sn dudas en esta modalidad,
especialmente las presentadas en formato de “gaeria’ de productos en venta
relacionados con la serie y que, a modo de reportge, no degja de ser una oferta
de productos que especifican € precio.

Suma total publicidad
Un total de 14 péginas, lo que se traduce en un 26'9.
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No olvidemos otro factor: hasta 20 concursos distintos de diversos objetos y
materiaes de consumo, en su mayor parte de lagama Lunnis.

Debe insistirse en que los personajes Lunnis estdn presentes en cas todas las
paginas de la publicacién; aunque sin remitirse a productos especificos salvo en
los casos mencionados.

Otros contenidos
- Portada, sumario del actual y del préximo nimero: 3 paginas.

Todos a bafio: 2 paginas.
Dibujar: 4 paginas.
Nuevo disco de Maria Isabel: 2.
Comic: 2 paginas.
Eurojunior 2006: 2 paginas.
En latierra: 2 paginas.
Cuenta cuentos: 1 p&gina.
Juegos: 6 paginas.
Manualidades: 4.
Deportes: 2 paginas.
Rincon de fotografiay dibujos: 2.
Inglés: 2.
Pasatiempos: 2.

Imagen y rol delos padres

No existe ninguna referencia expresa a los padres, pero ciertamente se trata de
una publicacion que, s se le quiera “sacar jugo” agotando todas sus
posibilidades, deberan participar activamente los padres, o acaso hermanos
mayores, junto alos nifos.

I ncor poracion de valores
En la pagina 4, un personge asegura que se ducha y no se bafa para ahorrar
agua. Pero, en € terreno de los valores, es |a anécdota.

No obstante, esta revista, considerando la edad a la que esté orientada, pertende
cultivar unos hébitos higiénicos y un cierto nivel de responsabilidad. Esfuerzo,
en definitiva. Algo es ago.

Valoracion final
Una revista con cierta orientacion pedagdgica, en concreto enfocada a la
consolidacion de los habitos higiénicos infantiles desde la perspectiva de una



progresiva autonomia del nifio. Al estar asociado directamente a la serie Los
Lunnis, expresa una clara vertiente mercantilista orientada a diversos materiales
de lagama de juguetes Lunnis.

Debe destacarse € esfuerzo pedagégico en € tema central y en las actividades
propuestas, s bien la oferta de videojuegos ya predispone a nifio a juegos
individuales |o que parece contradictorio con la dindmica general de larevista



10. Tituloy subtitulo

Mega Top.

NUmer o analizado
Aqui analizaremos € contenido de su nimero 50, correspondiente a mes de
junio de 2003.

La revista desaparecié del mercado hace algo més de un afo.

Caracteristicas formales

Impresa a todo color sobre un buen papel, predomina en ella, de forma absoluta
y a igua que en revistas analogas, laimagen sobre € texto.

84 péginas.

Precio ¢Regal0?

Su precio, 3 euros, era bastante gjustado, més a ofrecer como regalo un
llamativo reloj digital con ilustracion de Bart Simpson; un buen reclamo para
Indeci sos.

Editor
Grupo Zeta

Segmento al que esta dirigido
Nifios y preadolescentes.

Publicidad directa
9'5 son publicidad directa de pago (peliculas de cine estrenadas este verano y de
video, juegos electrénicos, ropa deportiva, etc.).

Publicidad indirecta
8'5 péaginas dedicadas a varios concursos, siempre premiados con objetos
de consumo recreativo: libros de rol, videojuegos, DVD...
Para adelantar contenidos de otras tres revistas, del mismo Grupo Zeta,
orientadas a potenciales lectores de las mismas, se emplea 1 pagina
DVD y video: algo mas de 5 paginas.
Musica: 7 paginas. En una de €ellas se habla de musicos comprometidos
con e movimiento contrario a la guerra; una de las pocas ocasiones en
gue se realiza una mencion expresa a algun tipo de valores.
Television: 2 paginasy dos tercios de otra.



Otra pagina se centra en € mundo -+tmprescindible, parece ser- de las
novedades en torno a los teléfonos moviles: complementos, modelos,
utilidades...

videojuegos. 9 paginas en total (4 de forma explicita, 2 a novedades para
PC, 2 paraconsolasy 1 de juegos accesibles por internet).

Suma total publicidad
S sumamos todas esas paginas, |legamos a 43, es decir, algo méas de un 51'2 %
del espacio de larevista enfocado, de forma explicita, a consumo.

Otros contenidos
- portada, sumario, promocion suscripcion, proximos contenidos. 4

paginas.
Cine 10 paginasy un tercio mas de otra.
Dibujos de los lectores: 3.
Deportes. 3 paginas.
En media pagina se reproduce una carta de orientacion pacifistay con los
topicos de los “valores comunes’. Buenos sentimientos... pero
“blanditos’.
La seccion “Nuestro hordscopo” ocupa dos paginas. New Age basico y
primario para un segmento socia crédulo e inexperto.
L os pasatiempos ocupan 4 paginas, con propuestas muy sencillas.
Tus mascotas. 1 pagina.
Librosy coémic: 1 escasa pagina.
La seccion “Siglo XX1”, rincon cientifico muy basico, ocupa una unica
pagina.
Y, la perla de la revistas “Tus preguntas’, con 2 paginas. Aqui una
psicéloga, en un espacio minimo, intenta responder, desde |os topicos, a
cuestiones como la que sigue, presuntamente elaborada por un lector
anonimo de Toledo de 11 afios. “mi horéscopo dice que aparecera en mi
vida alguien olvidado, ademéas me gustan dos chicas alavez y siento asco
por € sexoy no sé por que”.

De forma transversal existe una temética muy presente, tanto en contenidos,
como en publicidad, que giran en torno a estreno de la pelicula “The Matrix
Reloaded” . Un reportaje, concursos, DVD, video juegos, etc. Suman un total de
8 paginas y dos tercios de otra. Sin embargo, aungue incluye una breve
entrevista a Keanu Reeves, en ningln momento se roza la filosofia del film,
centrandose toda ella en & activismo y lucimiento del actor, quien se permite
una timida opinion final: “No quiero juzgar, pero ahora los chicos pasan mucho
tiempo frente a ordenador o la videoconsola. Supongo que dedicarse demasiado



a una cosa te limita de hacer otras’. Con tan escasa energia, de poco o nada
serviratal reflexion a sus atolondrados destinatarios. ..

I ncor poracion de valores
Apenas hay referencias a valores humanos o civicos, savo un vago
humanitarismo centrado en & discurso poco matizado del “no alaguerra’, enla
carta de un lector y en € reportgje de los masicos movilizados en contra de la
guerraen Irak; y la posibilidad de, siendo joven, acanzar € éxito (idea presente
en € reportgje futbolistico).

Como seccion clave para entender los valores preconizados, o contravalores
mas bien, ya lo hemos indicado antes, esté4 la seccion del consultorio centrada
en |los afectos adol escentes, superficiamente liquidado.

Imagen y rol delos padres
| nexistente.

Valoracion final

Sus contenidos son |os propios de un catalogo de consumo de ocio dirigidos a
este segmento socia, junto a unos reportges que no logran sustraerse de un
consumismo que parece a canzarlo todo.

Y €llo, con & agravante de que parte de |as ofertas de consumo se orientan hacia
otras revistas y materiales del propio Grupo Zeta, editor de la misma; 1o que
parece poco ético, al prevaecer en larevista una orientacion a la venta, méas que
un andliss critico de esos u otros productos, o la oferta de otras posibles
aternativas vitales.
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11. 1. Tituloy subtitulo

Megatrix.

NUmer o analizado.
El 10 de la primera época, correspondiente al mes de agosto de 2000.

Caracteristicas formales

Tamafio esténdar: 21 x 29'5 cm. Un tota de 100 péaginas impresas a todo |ujo,
color y en magnifico papel. Predominio de las imagenes sobre el texto, de tono
desenfadado de “colega’.

Precio. ¢(Regalo?

Su precio: 495 pesetas. Puede parecer cara s nos remitimos a “Pulgarcito” y d
“DDT”, por poner unos gemplos, de nuestra infancia. Pero e resultado de la
comparacion es otra s 1o hacemos en relacion a ultimo video juego de moda
(del que se habran vendido en Espafia cientos de miles de copias).

No presentaba regalo.

Editor
La publicacion “Megatrix” estaba editada conjuntamente por Antena 3 TV y El
Mundo.

Segmento al que esta dirigido

Su nombre venia prestado por € programa del mismo titulo, de esa cadena
privada de television, que congtituye uno de los espacios infantiles de mayor
éxito entre la audiencia del segmento a que esta destinado

Publicidad directa
De sus 100 paginas, un total de 11’5 congtituyen publicidad directa (peliculas de
cine, CD ROM, video juegos, libros, discos musicales).

Publicidad indirecta
Cine: 7 paginas.
Musicay discos. 6 paginas.
CD ROM: 1 pagina.
Video: 1 pagina
DVD: 1 pagina.
Television: 2 paginas.
Juegos e ectronicos. 6 paginas.



Internet: 1 pagina.

Sumatotal publicidad
Alcanzad 36'5 %.

Otros contenidos

- Cdmics:. 5 paginas.
Reportge de multiaventura: 8 paginas. Formamente recuerda, de modo
particular, aalgun catdogo de “Coronel Tapiocca’ o sSmilar.
Animales: 6 paginas.
Meteorologia: 3 paginas.
Dedicadas a “Club Megatrix” (promociones, suscripciones, €tc.)
sumamos un total de 9 paginas.
Libros. 3 paginas.
“Por lacard’, para*“no gastar dinero y pasarlo bien”: 1 pagina.
Mascotas: 1 pagina.
Pasatiempos. 9 paginas.
Una pagina de “ contactos’, dibujos remitidos por |os lectores, etc.
Un poster doble en e pliego centra de la revista (por una cara, un
cantante; por la otra, una peliculd).

Imagen y rol delos padres

L a pégina sobre internet también merece ser analizada. Alli se destilan consgjos
del tipo de “ No quedes a solas con nadie que hayas conocido en la Red; haz
gue tus padres vayan contigo y que la cita sea en un lugar publica’. Es la
primera mencién a los padres. Y muy logica. Consgjos a los que acomparian
otros en la misma linea; imprescindibles s tenemos presentes algunos
gravismos fendmenos delictivos, que estdn sufriendo nuestras sociedades
avanzadas, relacionados con lainfanciay lainformética

I ncor poracién de valores

El “consumismo”, y la mentalidad derivada del mismo, constituyen la columna
vertebral de esta publicacion. No encontramos, apenas, mas referencias a otros
valores sociales 0 humanos. En lo que se refiere a valores trascendentes o
religiosos, s0lo se mencionan en una entrevista al cantante Nek, en la que
afirma que “ habria que ser mas temeroso de Dios’. Todo muy “light”: no sea
se ofenda a padres laicistas. Apenas algunas pinceladas sobre ecologia,
solidaridad, etc. Todo politicamente correcto, hueco y superficial.

Valoracion final



Si sumamos ambos apartados llegamos a un 36'5 % de espacio enfocado
directamente a consumo. Agqui tenemos la primera clave de producto: su
dedtinatario es € nifio-consumidor y, en definitiva, sus padres.



11. 2. Tituloy subtitulo
Megatrix.

La revista de tu programa favorito.

NUmer o analizado.
El 1, segunda época, diciembre de 2006.

Caracteristicas formales
Tamafio estandar de 21 x 29'5 cm. 52 paginas a todo color. Predominio de la
Imagen sobre € texto.

Adjunta € suplemento de pasatiempos y manualidades “Pequefios genios’, de
22 x 16’5, con 52 paginas atodo color, como una separata de la revista.

Precio. ¢(Regalo?
PV.P.:4,95€.
Regalo de DVD demo-jugable de Arthur y los Minomoys.

Editor
Armazon, con licenciade Antena3 TV.

Segmento al que esta dirigido
Nifios y nifias a partir de 7 afos.

Publicidad directa

* 12 paginas de la revista (de €ellas € poster central a dos caras, también
publicidad y calendario de seriesy pedliculas).

* 3 paginas de la separata.

Publicidad indirecta

En larevista:
Megaseries: 3 paginas dedicadas alas serie del programa Megatrix.
Entérate: 8 paginas, auténtico escaparate de DV D, videojuegos, etc.
Ropay productos invierno: 3 paginas.
Reportaje dedos persongjes de una serie: 3 paginas.

En e suplemento:
3 paginas (reportajes “ cémo se hizo Raténpolis’).
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Suma total publicidad
De larevista: 32 paginas que suponen un 61’5 %.
Del suplemento: 6 paginas, un 11'5 %.

Otros contenidos

- Sumario, presentacion, portada: 3 paginas.
Comic: 8 paginas.
Animales de las profundidades: 4 paginas.
Ecologia: 2 paginas.
Carreras de trineos: 2 paginas.
Vigiando por e Universo: 2, incluyendo un concurso con un videojuego
de regalo.
Lecturas: 1 pagina.

Imagen y rol delos padres

Minimas referencias. No obstante, debemos destacar como contenido muy
positivo la resefia que se hace de la pelicula Natividad: habla de los problemas
de lague eslafamiliamés universal y modelo para todas ellas. Ya es mucho.

Pero no existe ninguna referencia por gemplo a actividades conjuntas de ocio
gratuito.

I ncor poracion de valores
Hilary Duff, de la que hablan en un reportge, se dice que colabora con una
ONG en que nifnos ayudan a otros nifos.

En d articulo de Ecologia, “Un mundo sin petréleo”, se anima a
comportamientos menos consumistas. uso de transporte publico, etc.

Valoracion final

Un producto de mayor complgjidad que otros. Es evidente su voluntad de
escapar de las revistas entendidas como meros catalogos de los productos de
referencia. No obstante, aungue existen agunas referencias a valores, la carga
medidticay consumista en la revista es aplastante. El suplemento no degja de ser
una novedad. Un consgo: los padres deberan acompanar a los nifios para que
éstos no arrojen directamente a la basura € suplemento y, para ello, qué megjor
que disfrutar juntos con las actividades propuestas por e suplemento.
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12 « Tituloy subtitulo

Muy interesante junior.
Descubrir el mundo es muy divertido.

NUmer o analizado.
El 26, diciembre de 2006.

Caracteristicas formales
Tamafo: 21 x 28 cm. A todo color.84 paginas. Predominio de la imagen sobre
el texto, s bien éste ocupa un espacio fundamental.

Precio. ¢(Regalo?

P.V.P.: 275 €. En d interior figura un poster impreso por ambas caras, una de
las cuales llevainscrito € anagrama de Editorial Espasa, a tratarse de un Atlas
mundial. Un modesto obsequio cargado de publicidad.

Editor
Gy JEspanaediciones, S.L.

Segmento al que esta dirigido
Nifios y preadolescentes.

Publicidad directa

Un total de 15 péginas, incluyendo 2 de un publirreportge de videojuegos que
pueden inducir a confusion, a presentar estructura de articulo; 1 de promaocion
delapelicula Ratonpolis con € concurso de 45 productos asociados a la misma
y cuyo objetivo es integrar a los participantes en un listado de destinatarios de
informacion comercial; 1 de Burger King con un sorteo de 10 regal os.

Publicidad indirecta

* 5 paginas de un articulo titulado “Ha nacido una estrella’: € proceso de
produccioén de las mufiecas Bratz.

* 2 paginas del juego “Doénde esta Waly”, € personge protagonista de
nuMerosos cuentosy libros.

* 8 paginas de la seccion “Qué hay de nuevo’, galerias de diversos productos de
consumo Y ocio presentados como galeria de novedades, sin ser publirreportaje.

Totd: 15.



Suma total publicidad
Suman 30 paginas; o que supone un 35’7 %.

Otros contenidos
- Juegos diversos y sus soluciones: 6 paginas.
Preguntas y respuestas. 2 paginas.
Club junior (cartasy dibujos de los lectores): 2 paginas.
Vidafutura: 2 paginas.
Trucos. 2 paginas.
Fotografia comentada: 1 pagina.
Comic: 1 pagina.
24 horas con Papa Nod: 2 péginas.
Noticias. 3 paginas.
Livingstone: 5 paginas (3 de ellas, un comic de su vida).
Entrevistaa Rafa Nadal: 2 paginas.
Rodando con Dani Torres: 6 paginas.
L aboratorio: 3 paginas.
Pinglinos: 7.
Torneo de tarjetas navidefias: 3.
Sumario de la revista, portada, boletin suscripcion, adelanto del sumario
del proximo y staff: 7 paginas.

Imagen y rol delos padres
Unica referencia: se recuerda a nifio que una actividad que la revista propone
necesita la ayuda de un adulto.

Por lo demas, |os padres no existen.

I ncor poracion de valores

En & apartado del Club, en la seccién “Qué harias’, la cuestion propuesta a las
sugerencias de los lectores para e mes siguiente es. “Mi madre sSempre esta
limpiando la casa. ¢Qué harias?’. Unainvocacion ala colaboracion en las tareas
domeésticas.

En & texto sobre @ explorador Livingstone se afirma en un suelto que “todos,
blancos y negros, somos iguales’. Un refuerzo a las posturas contrarias a
racismo.

En la entrevista a Rafa Nadal, éste afirma que “lo importante es divertirse’, es
decir, unamirada a deporte lgjos del mercantilismo y la pura competicion.



En todo caso, de 84 péaginas, la cosecha en este apartado parece paupérrima; s
bien destaca bastante por encima de la media.

Una de las pocas actividades propuestas en grupo es la visita a Acuario de
Barcelona. Interesante... pero no gratuita

Valoracion final

Quienes conozcan la revista de divulgacion cientifica Muy Interesante pudieran
pensar que la gque agui analizamos se trata de un producto “puente’ para nifiosy
preadol escentes que les oriente hacia la adulta. No obstante, la carga publicitaria
y consumista es exagerada, sin propuestas creativas gque prescindan de las que
parecen como inevitables ofertas de ocio de pago.

Alguno de los articulos, caso de “24 horas con Papa Nod”, es muy infantil y
poco acorde con los lectores a los que esta orientado este producto,
considerando otras teméticas, tipo de letras, productos consumistas ofertados,
etc.

Nos parece un producto frustrado en sus interesantes objetivos de difusion
cultural, al quedar oscurecidos por unos contenidos un tanto heterogéneos y una
cargante publicidad consumista.



13. Tituloy subtitulo

Princesas Disney.
Aridl, la princesa del mar.

NUumer o analizado.
El nimero 8. De periodicidad mensual, no especifica fecha alguna. En venta en
diciembre de 2006.

Caracteristicas formales
Tamafo: 21 x 28 cm. A todo color. 52 paginas.

Precio. ¢(Regalo?
P.V.P.: 495 €. Regala, en reaidad lo cobra, “d gorro (rosa) de la princesa’.
Para unos 3 0 4 anos.

Editor
The Wdt Disney Company lberia, S.L.

Segmento al que esta dirigido
Nifas desde los 3 afos hasta los 8, aproximadamente.

Publicidad directa
3 paginas de materiales Disney.

Publicidad indirecta

Toda larevista se remite a universo de las princesas de las peliculas Disney, de
modo que no es sencillo dedlindar un contenido neutro, desde este prisma, de
otro tefiido por la publicidad.

Diversos contenidos los encontramos ppor completo inseparables de los
personajesy estética Disney, sumando 22 paginas.

Fotos, 2 paginas.

Dibujos, 2 paginas.

Cuento, 8 paginas.

Manualidades, 4 paginas.

Persongjes del cuento, 2 paginas.

Disfraces, 2 paginas.

Test: 2 paginas.



Suma total publicidad
25 paginas, 1o que sumaun total del 48 %.

Otros contenidos
- Portada, sumario nimero actual y adelanto del préximo: 3 paginas.
Pasatiempos. 6 paginas.
Accesorios y manualidades: 6.
Peinados: 2.
Belleza: 4 paginas.
Curiosidades del fondo del mar: 2.
Cocina: 2.
Test: 2.

Imagen y rol delos padres

Varias referencias. Primera: en la seccidn de fotografias de las lectoras, se exige
gue se remitan con la autorizacion de padre, madre o tutor. ES decir, un papel de
control.

Segunda. En € cuento de Ariel y Cora en € fondo del mar, se cambia por
completo € final de la vidita a la gruta de los tesoros de Ariel, pues en esta
ocasion Tritdn, su padre, no monta en colera al haber sido desobedecido vy, por
el contrario, la conclusién es que se disfruta mucho con la complicidad de una
amiga.

Tercera. En & cuento de Mulan, € padre encarga a la protagonista la
organizacion de la celebracion de la festividad del Afio Nuevo chino, decision
gue acepta dispuesta e ilusionada.

No obstante, indirectamente se remiten muchos contenidos a los padres, pues
por €l tipo de letra y las condiciones de desarrollo de muchos de los
pasatiempos, manualidades y trucos de belleza, se requiere la presencia de una
hermana mayor o una madre/padre.

I ncor poracion de valores

Minimos, asociados a los contenidos analizados en e apartado anterior.
Adaptados a esa edad tan temprana, esta revista se orienta a las nifias hacia €
consumo de productos asociados con la temética de la revista, articulos de
belleza infantil, etc.

No hay ninguna otra referencia expresa mas; salvo € del juego y la realizacion
de manualidades con otros nifios. Algo es ago.
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Valoracion final

Mas que una revista tipica de periodicidad regular, esta concebida como un
“cuaderno de actividades’ asociado a la pelicula base de este nimero. Aunque
dirigida a un publico muy infantil, propone algunas actividades conjuntas con
sus padres o0 hermanas y amigas. No se cuestiona directamente €l papel de los
padres, sl bien en e cambio de la historia de la gruta de los tesoros de Arid,
excluyendo a padre, fundamental en e devenir de ese episodio, puede
observarse cierta trasgresion, que acaso podria identificarse como la apertura de

la nifia hacia un espacio mas intimo y personal progresivamente emancipado de
los padres.

Un producto de consumo que, no obstante, saca partido a las historias animadas

y propone un elenco de actividades recredativas, de aprendizae y de
socializacion paralas pequefias.



14. Tituloy subtitulo

Reportero DOC.
La revista que te descubre e mundo...

NUmer o analizado.
El 143. No figurafecha.

Caracteristicas formales

Tamafio de 16 x 26'5 cm. Predominio de la imagen, pero con mucho texto de
presentacion variada y nada monétona.

68 paginas.

Precio. ¢Regalo?
P.V.P.: 5 euros. No tiene regalo.

Editor

Bayard revistas, S.A. Una editoria especializada en publicaciones para nifos
gue oferta diversos productos dirigidos a determinadas franjas de edades. En su
inmensa mayoria, se distribuyen por suscripcion, captdndose nuevos clientes a
través de campafias de difuson en colegios. Acaso la mas conocida sea
Caracola.

Segmento al que esta dirigido
Nifios y nifias a partir de 9 afnos.

Publicidad directa
4 paginas, de publicaciones del propio grupo.

Incorpora un pliego suelto con las diversas publicaciones de la editorial.

Publicidad indirecta
No esta presente esta modalidad consumista. Una excepcion.

Suma total publicidad
4 péginas, es decir, apenas un 5’8 %.

Otros contenidos
Paginas dedicadas a los contenidos de este nimero, boletin y oferta de
suscripcion, orientacion general, y sumario de la proxima: 4'5 paginas.
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Comic: 6 paginas.

Oso panda: 10 paginas.

Club mascotas: 3.

“Plus’ de historia, animalesy ciencia: 3 paginas.
Transplantes de 6rganos: 5 paginas.

Manualidad (elaboracion de un estetoscopio): 2 paginas.
Lavidaen laépocade Otxi: 7 paginas.

La vida hace 5.300 afios: 2 péginas.

Nueva York: 5 paginas.

Club ecologia: 2 paginas.

Enigma: 3 paginas.

Club de lectores. 2 paginas.

Esgrima: 2 paginas.

Relato: 4.

Y, pégina dedicada a los resultados de los juegos y experimentos
propuestos.

Test: 1.

Imagen y rol delos padres

Aungue no insiste machaconamente en su papel, su presencia se percibe de
diversas maneras. nifios que describen sus familias, los modelos familiares
aludidos son “tradicionales’, etc.

I ncor poracién de valores
Expresamente contempla y valora como muy positiva la donacion de érganos,
las précticas conservacionistas de la naturaleza, el buen trato alos animales...

Una de las imagenes mas relevantes es la de la amistad de una nifia de Nueva
York con una nifia de origen irani y japonés. Interculturalidad en un estilo de
vida occidental.

El tratamiento del deporte de esgrima entra de lleno en una perspectiva del
desarrollo de las capacidades desde e cas olvidado criterio de la“excelencia’.

Valoracion final
Es evidente @ interés de los autores, de la revista, en € desarrollo de la
capacidad intelectual del preadolescente y su apertura al mundo.

El lenguge empleado es muy correcto, sin caer en faciles jergas pseudo
juveniles.



Es un instrumento intelectual a servicio de los preadol escentes, muy algado del
consumismo, salvo en lo que a cuidado de las mascotas se refiere.

Un producto muy recomendable. Mira al futuro y se concibe como instrumento

de apoyo al preadolescente en su interaccion con € mundo, desarrollando su
gusto por la historia, la ciencia, los animales, y e mundo.
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15. Tituloy subtitulo

Especial Sars.

Tu mejor amiga.

NUmero analizado.
El 14. No especifica periodicidad ni fecha. De venta en diciembre de 2006.

Caracteristicas formales
Presenta un tamario de 21'5 x 29'5 cm. 44 paginas, predominio absoluto de la
Imagen sobre el texto. A todo color.

Precio. ¢(Regalo?
P.V.P.: Revista+ DVD Lizzie McGuire por 4 95 €. No se venden por separado.

Editor
RBA Revistas.

Segmento al que esta dirigido
Nifias de 10 afios en adelante.

Publicidad directa
El mismo DVD se remite a cana Disney Channel, donde puede seguirse la
serie.

Otras 9 paginas.

Publicidad indirecta
TV & Cine: 1 pagina.
Viste como Alexandra: 1 pagina de ropa y completos con sus PVP
correspondientes.
Compras. adorna tu pelo: 1 pagina
Moda estilo punk: 2 paginas.
Piercingsy tatoos sin perforacion: 2 paginas.
Concurso videojuego: ¥2 paginas.

Sumatotal publicidad
Un total de 16’5 paginas: 37’5 %.
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Otros contenidos
- Sumario, portada, proximo nimero y staff: 3 ¥ péginas.
Especial Stars. 2 paginas.
El misterioso diario (fotonovela): 6 paginas.
Amigo invisble: 2 paginas, S bien un tercio de una de las paginas
también propone objetos de consumo.
Poster central: por una cara, Jesse McCartney, por laotra, SMS.
Escritura en clave: 2 paginas.
Anécdotas algo picantes de las lectoras (presuntas): 2 paginas.
Tu correo: 1 paginas.
Comic: 3 paginas.
Hordoscopo: 2 paginas.
Karaoke: 1 pégina.

Imagen y rol delos padres

No existen... para estarevista. De las tres protagonistas de la fotonovela, una de
ellas no tiene padres, quienes murieron en un accidente, y vive jen un orfanato!;
otralo que masvaoraeslaamistad....

I ncor poracion de valores
Pagina 31. “tres razones por las que no debes contar secretos’: puro
pragmatismo.

No existe mencion aguna a la vivencia de vaores constructores de la
personalidad, salvo esas referencias sentimentales y superficiales ala amistad.

Valoracion final

Una revista dirigida a nifas preadolescentes. Una guia enfocada a consumo, al
cultivo de la propia imagen y a los primeros escarceos con los chicos.
Superficial, no realiza propuestas positivas de actividades conjuntas fuera de los
circuitos comerciales, ni de cultivo de las relaciones paternofiliales.

Unarevista“puente’ alas especificamente dirigidas a adol escentes.



Conclusiones generales

El grupo de revistas -aqui analizado- esta formado por unos productos

heterogéneos dirigidos a unos segmentos de edad muy diversos. No obstante, es
posible extragr algunos elementos comunes:

1

Formalmente, todas estas revistas ofertan, en su linea y especializacion,
una presentacion muy cuidada, en la que € disefio, condicionado
completamente por laimagen (dibujo y fotografia), pesa especialmente,

Los precios son bastante similares. La incorporacion de “regalos’
encarecen € producto, de modo que aungue presentados como tales, no
dgan de ser sino un reclamo publicitario que obviamente se reflgja en &l
precio findl.

Si bien la mayoria de las revistas estan dirigidas a un publico mixto, de
nifios y nifas, varias de las cabeceras (Princesas, Bratz, tu mgor Amiga)
estan enfocadas a las nifias preadol escentes -tematicas, colores, estimulos
de sociabilidad, estética, moda, consumos especificos...-, un segmento
social potencialmente consumidor.

El peso de |la publicidad directa, en genera, es enorme; s bien existen
excepciones. De hecho, observamos que buena parte de los anuncios y
publirreportges son comunes a cad todas las revidtas,
independientemente del lector destinatario: estrenos de cine, novedades
en videojuegos y materiales complementarios, DVD, y juguetes,
especia mente.

El peso de la publicidad indirecta, de la forma aqui conceptuada, también
es muy elevado. Para € editor es muy comodo recurrir a las novedades
mensuales en bienes de consumo y presentarlos como supuestos
contenidos. les ahorra un espacio que, de plantearlo de otra manera,
supondria mayor inversion econdémicay en imaginacion. Pero, ademés de
esa “comodidad’, su efecto es € fortalecimiento de la conviccién —
presente en muchos nifios y adultos- de que es imprescindible gastar
mucho para poder divertirse; o que obviamente es falso. Y €lo con €
agravante que muchos lectores no estan capacitados para discernir la
indole de los contenidos que se le presentan, tomandolos incluso como
fuentes de autoridad —en su contexto-, cuando Unicamente son meras
ofertas consumistas.




6. El peso de ambas modalidades publicitarias varia seglin veiamos caso por
caso. La media del total de publicidad presente supera € 40 %,
encontrandose la mayoria de las revistas en la franja de porcentgje del 35
a 45 %. Existe una notable excepcion: Reportero DOC. La escasisma
publicidad es directa, perfectamente identificada como ta, vy
correspondiente a otros productos del mismo grupo editor. Sin duda, las
empresas editoras harian bien en revisar su politica de contenidos desde
una postura ética, pedagogica y responsable que, por e contrario, en
algunos casos llega a ser escandalosa.

7. Paralainmensa mayoria de las revistas analizadas, |0s principios rectores
de excelencia, edtilo, buen lenguage, etc., son una inédita excepcion;
incurriendo, por € contrario, en un leguge paupérimo, en actitudes
supuestamente complices con sus lectores, e incurriendo en los tépicos a
uso.

8. Apenas se manifiestan en estas revistas, en general, ambiciones
educativas que aspiren a potenciar en sus lectores “algo més’ que no sea
el ocio entendido como consumo. Nos referimos a diversas cualidades y
virtudes que les ayudardn en la vida: € espiritu de superacion, la sana
curiosidad, la forja de la voluntad, e compafierismo, € atruismo, €
gusto por & conocimiento... Inevitablemente asociado con e debate
sobre los “valores’, estas revistas, en general, no facilitan una apertura o
el refuerzo de los mismos. En coherencia con esa actitud, no muestran
acercamiento alguno a la trascendencia y dimensiéon espiritua humana:
de 17 gemplares, solo en una ocasion hemos encontrado una referencia al
respecto. NO se trata, evidentemente, de elaborar sofisticadas
publicaciones impregnadas pagina a pagina de definiciones, silogismos y
experiencias moraizantes. Pero, a incurrir en actitudes contrarias,
desvalorizan € tiempo del lector, y € de los adultos en su caso
acompainantes, concibiéndolo como un espacio a “quema” Sin mas
expectativas. El ocio puede ser individua o compartido, monétono, o
aburrido, rutinario o creativo, cOmodo 0 exigente. En su inmensa
mayoria, y ante tales dicotomias, los editores optan por la posibilidad
menos ambiciosa.

9. El papel delos padres, € cuidado de suimagen, etc., a igual que €l delos
demés educadores, no puede ignorarse. La lectura de una revista puede
ser ocasion de co-diversion, co-aprendizagje e interaccion. De evitarse tal
perspectiva, por falta de ambicién o pregjuicio ideolégico, se encamina a
lector a individudismo y a adamiento familiar y socid;
desaprovechandose una oportunidad mas. De |os materiaes analizados se



deduce que en su inmensa mayoria se reserva a los padres, Unicamente, la
responsabilidad en € gercicio de una vigilancia “pseudo-policid”, vy
pOCO Maés.

10.Entonces, ¢estos productos estan destinado realmente al publico infantil y
preadolescente 0 a sus padres? La respuesta se impone: a ambos. A los
nifios, como directos destinatarios. A los padres, por supuesto, quienes
tras la lectura de la revista se pondran en unos minutos “a dia’ en lo que
respecta a las novedades en productos de ocio, que deberan adquirir,
antes o después. No sea que, de no hacerlo, nuestros hijos sean los raros
de la escuela. Esta conclusion estéa avalada por @ hecho que hemos
reiterado en los andisis anteriores. buena parte de las revistas andizadas
no alcanzan tal categoria, agotandose en catdogos de los materiales de
0Ci0 consumista mas comunes.

11 Edtas revistas estan destinadas, en definitiva, a un estrato social de gran
capacidad de gasto: € de los nifios y jovenes avalados econdmicamente
por sus padres. “ Consumo, luego existo”, rezaba un vigjo chiste de los
anos 70. El actual sstema parece ratificarlo. Y s se “educa’ en €
consumo desde la antafio denominada “tiernainfancia’, meor para todos.

12.Los editores podran alegar que responden a la demanda existente y a los
estimulos del mercado. Acaso, en cierta medida sea cierto. Pero
pensamos que es posible la elaboracion y oferta comercial de productos
mucho mas ambiciosos que la inmensa mayoria de los agui analizados.
Las ediciones de Bayard son un gemplo de dlo. Llevan muchos afios
presentes en € mercado espafiol con una oferta que cubre todas las
edades, incluso con publicaciones especiadlizadas dirigidas a padres y
maestros. Su carga publicitaria es minima, su presencia formal y de
disefio es moderna'y nada tiene que envidiar, desde la perspectiva formal,
de las otras revistas presentes en e mercado. Sus contenidos, algados de
lapublicidad y de las ofertas de ocio consumista general mente aceptados,
le proporcionan una libertad que redunda en publicaciones més creativas,
pedagbgicas, y adaptadas a las diversas necesidades culturales de sus
lectores potenciales.

13.Existen otras publicaciones, dirigidas al mismo publico, que no hemos
analizado agui por su carécter confesonal. Son los casos de agunas
cabeceras histéricas de larga trayectoriaz  Aguiluchos, Gesto,
upergesto... todas €elas catdlicas. Son publicaciones sin ninguna carga
publicitariay consumista. Por otra parte, muchas de sus secciones pueden
conceptuarse como culturales y de desarrollo de vaores civicos y



humanos comunes a creyentes y laicos. Con importantes tiradas, son
experiencias gue no conviene olvidar.

14.Las revistas agui analizadas no son experimentos sociales, no son
publicaciones dtruistas. pretenden hacerse un hueco en e mercado,
consolidarse, y proporcionar beneficios econdmicos a sus editores. Es
|6gico. Por todo ello, no esta desencaminado afirmar que los contenidos
de las mismas constituyen un “termémetro” de la situacion socia y
cultura en que vivimos. Estamos inmersos en una sociedad
industrializada, individualistay apoyada en los intercambios de todo tipo
basados en € consumo. Es més, € “consumismo” se ha erigido como
auténtica “pseudo-rdigion” de masas. En ese contexto, las revistas
analizadas dificilmente pueden ser una excepcion. Pero tales, segun
hemos visto, existen.

15.No podemos negar, también, e esfuerzo realizado para dotar a algunas de
estas revistas de contenidos culturales y de “ocio activo y creativo’. No
obstante, € resultado final, en general, es e de unos productos vehiculo
dela globalizacion cultural y recreativa: no en vano, la préctica totalidad
de sus contenidos, incluyendo los culturales, podemos encontrarlos en
revistas andlogas de Chile, Formosa, Canada o Polonia, por poner unos
gemplos. Y dlo, sin mencionar la publicidad directa: universal y global.

16.Los editores son responsables de los contenidos ofertados por sus
revistas, en cualquier caso. Pero los adultos podemos y debemos gercitar
nuestra capacidad de eleccion optando por los productos més acordes a
nuestra perspectiva y proyecto vital. Existe un cierto pluralismo entre las
revistas presentadas que debe aprovecharse. Plegarse a la presion
ambiental, 0 a la gercitada por los propios hijos, ambas marcadas por €l
CONSUMISMO, sUpoNe una renuncia a su potencialidad educativa.

Por Fernando José Vaquero Oroquieta
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