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EL COMPORTAMIENTO DE LA AUDIENCIA TELEVISIVA

NOVIEMBRE 2009

TITULARES DEL MES

1.
CADENA MAS VISTA

Lal (16,6%0) amplia su liderazgo

2.
LA AUDIENCIA EN TDT

Nuevo récord de consumo (49,19%06)
Lal también lider en TDT (14,8%0)

3.
EL GENERO INFORMATIVO

Los informativos de Lal son los mas vistos por vigésimo séptimo mes consecutivo

4.
CONSUMO TV

Crece el consumo televisivo a 247 minutos por personay dia

5.
EMISIONES MAS VISTAS

12 Barcelona-Inter (Lal): 8.361.000 espectadores
22 Milan-R.Madrid (Lal): 8.287.000 espectadores
32 Espafia-Argentina (Lal): 7.073.000 espectadores
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El comportamiento de la audiencia televisiva
- NOVIEMBRE 2009 -

RANKING TOTAL CADENAS TV RANKING CADENAS EN TDT *
0 5 10 15 20 0 5 10 15 20
TVEL 16.6 TVEL (DT)
75 | |15.2 T5 (DT)
A3 (DT)
A3 13.8 AUT (DT)

CUATRO (DT)

LA SEXTA (DT)

OTROS TDT (DT)
CLAN TVE (DT)
DISNEY CHANNEL (DT)

AUT |

TEMATICAS CONC. TDT

CUATRO

TEMATICAS PAGO

La2 (DT)
LA SEXTA ANTENA.NEOX (DT)
Laz LASIETE (DT)
ANTENA.NOVA (DT)
OTRAS FDF-T5 (DT)
Cuota%TTV TELEDEPORTE (DT) 1.2 Cuota%TDT

TV LOCAL

Elaboracién Barlovento Comunicacién sobre datos de TNSofres

Se muestran solo las quince primeras cadenas. I

CUOTAS DE CADENAS POR GRUPOS EN ABIERTO A NIVEL NACIONAL (con medicién de TNS)

GRUPO CRTVE 235 GRUPO ANTENA 3 . |GRUPOGESTEVISION 169
TVE1 16.6 T5 15.2
La2 3.6 LASIETE 0.9
CLAN TVE 2.1 FDF-T5 0.8
TELEDEPORTE 0.7 CINCOSHOP 0
24 HORAS 0.5

GRUPO UNIDAD EDITORIAL 0.9
GRUPO SOGECABLE 8.3 VEO7 0.5
CUATRO 7.8 SONY TV EN VEO 0.4
CNN+ 0.3 GRUPO VOCENTO
40 LATINO 0.2
*Elaboracion Barlovento Comunicacion segun datos de TNS
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Decalogo del mes

1.-lal (16.6%) refuerza su liderazgo

Lal (16,6%) mejora tres décimas durante el mes de noviembre reafirmando su posicion como
cadena mas vista por los espafioles, en concreto durante las franjas de sobremesa, tarde y
noche. Su liderazgo se fundamenta en la fidelidad de los hombres, los mayores de 45 afios y en
la gran mayoria de las regiones. Las retrasmisiones futbolisticas copan el ranking de emisiones
mas vistas de la cadena, destacando el partido Barcelona-Inter que congregé a 8.361.000
espectadores con una cuota de pantalla de 43,2%.

FUTBOL:LIGA CAMPEONES BARCELONA-INTER TVEL 24-nov-09 Martes 20:45 22:37 43.2 8361
FUTBOL:LIGA CAMPEONES MILAN-R.MADRID TVE1 3-nov-09 Martes 20:46 22:35 42.4 8287
FUTBOL:AMISTOSO ESPANA-ARGENTINA TVEL 14-nov-09 Sabado 20:48 22:41 43.9 7073
FUTBOL:AMISTOSO AUSTRIA-ESPANA TVEL 18-nov-09 | Miércoles 20:46 22:37 35.3 6549
TELEDIARIO 2 TVEL 24-nov-09 Martes 21:33 21:42 33.1 6388

La2 (3,6%) experimenta un ligero repunte durante el mes de noviembre, firmando el mejor
resultado de los dltimos tres meses. En su parrilla de programacion destaca el concurso “Saber
y Ganar”, cuyos resultados superan de modo sobresaliente la media de la cadena.

Titulo Descripcién Inicio i Cuota | AM(000)

SABER Y GANAR ___
SABER Y GANAR __ 12-nov-09 | Jueves | 15:39 |

2.-Telecinco (15.2%) repite resultado

Telecinco (15,2%) se sitla en segunda posicién a 1,4 puntos de la cadena lider y durante el
mes de noviembre repite el resultado del mes de octubre. Igualmente, mantiene su liderazgo
entre las mujeres, los adultos jévenes de entre 25 a 44 afios y en las regiones de Andalucia y
Pais Vasco. Por franjas horarias, es la opcion mas vista en el late-night. La emision mas vista de
la cadena corresponde a la gala de “Gran Hermano” con una audiencia media de 3.458.000
espectadores y 24,5% de cuota de pantalla, acompafiadas por la fuerte incidencia de “CSI
Miami”.

Titulo Descripcion Cadena i Inicio
GRAN HERMANO T5 26-nov-09 Jueves 21:58 1:34 24.5 3458
GRAN HERMANO T5 5-nov-09 Jueves 21:57 1:34 24.6 3444
C.S.1.MIAMI EL MOTEL DE LUCA T5 9-nov-09 Lunes 22:30 23:27 16.7 3348
C.S.1.MIAMI CASO MENTAL T5 30-nov-09 Lunes 22:36 23:19 16.2 3281
C.S.1.MIAMI VIAJE ELECTRICO T5 2-nov-09 Lunes 22:32 23:28 16.5 3260

3.- Antena3 (13.8%0) se mantiene en tercera posicion

Por tercer mes consecutivo, Antena3 firma un 13,8% de cuota de pantalla, manteniendo la
tercera posicion del ranking de cadenas mas vistas, siendo lider en los jovenes de entre 13 a 24
afios con una amplia diferencia sobre el resto de cadenas nacionales. El ranking de emisiones
mas vistas esta encabezado por la pelicula “Crepusculo” con 4.753.000 espectadores de
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audiencia media y 28,9% de cuota de pantalla, asi como otras obras de ficcion nacional como
“Un Burka por amor”, “Doctor Mateo”, “Curso del 63” y “Fisica y Quimica”.

Dia
Martes

Cuota
28.9
20.7
17.5
17.8
20.1

Inicio
22:26
22:31
22:14
22:25
22:31

Fecha
17-nov-09
24-nov-09

8-nov-09
3-nov-09
4-nov-09

Cadena
A3
A3
A3
A3
A3

Titulo
EL PELICULON
UN BURKA POR AMOR
DOCTOR MATEO
CURSO DEL 63
FISICA O QUIMICA

Descripcién
CREPUSCULO

AM(000)
4753
3735
3337
3321
3243

Martes
DE COMO CUANDO SE ROM

Domingo

Martes

TU PRIMERO Miércoles

4.- Las Autondémicas (12,7%6) descienden ligeramente.

El conjunto de televisiones autonémicas, FORTA (12,7%), pierden dos décimas con respecto al
mes anterior. TV3 (14,6%) es la autonémica con mayor cuota de pantalla y ademas es la
cadena mas vista en su ambito de emision al crecer siete décimas en relacion al mes anterior.
CSUR (14,4%) y TVG (14%) son las otras dos autondmicas que alcanzan el liston del 14%.
También destaca 7RM (5,9%) por conseguir su maximo dato mensual, con un incremento de
cuatro décimas en el Ultimo mes.

oct-09 129 14.6 28 139 13 39 28 12.2 0.2 132 | 03 9.1 0.5 119 | 04 0.6 9.9 0.4 112 | 09 10.2 7.8 0.4 5.2 55 0.4

nov-09 127 14.4 23 14.6 12 38 27 121 0.2 140 | 03 9.2 0.4 104 | 03 05 9.5 0.4 111 | 09 9.8 7.8 0.4 5.8 5.9 0.4

Dif -0.2 0.7 0.0 0.8 0.0 0.1

-0.2 -0.5 01| 01| 01| -01 01| 01| 15| 01| -01 | -04 0.0 -0.1 0.0 -0.4 0.0 0.0 0.6 0.4 0.0

*ANDALUCIA TV, TVC SAT, ETB SAT, GALICIA TV, TVM SAT, TWVI, C.TVCAN, ARAGON SAT, EXTREMADURA TV

5.- Récord de las Tematicas de Concesiéon TDT (12.1%) mientras que las Tematicas
de Pago (7.5%0) repiten resultado

El conjunto de Tematicas de Concesion TDT (12,1%) crecen 6 décimas en noviembre batiendo
asi su récord mensual. Este grupo, compuesto por cerca de 24 canales, es la opcidbn mas vista
por los nifios de 4 a 12 afios, acaparando al 37,6% de este grupo. Por otro lado, es la primera
eleccion en Canarias y en las franjas de madrugada y mafiana. El ranking de cadenas Tematicas
de concesion TDT esta encabezado por Clan TVE (2,1%), que bate su récord mensual, Disney
Channel (1,8%) y Antena.Neox (1,4%).

Por su parte, las Temaéticas de Pago (7,5%), grupo formado por mas de 85 canales, igualan el
dato cosechado el mes pasado. Las cadenas mas vistas son AXN, FOX y Playhouse Disney.

TOP 15 CADENAS TEMATICAS CONCESION TDT TOP 15 CADENAS TEMATICAS DE PAGO

00 02 04 06 08 10 12 14 16 18 20 22 24

0.0

0.2 0.

0.6
CLAN TVE !

DISNEY CHANNEL

ANTENA.NEOX
LASIETE

FDF-T5
ANTENA.NOVA
TELEDEPORTE
INTERECONOMIA
VEO7

24 HORAS

SONY TV EN VEO
CNN+

40 LATINO
3/24

O nov-09

™ oct-09 Cuota%TTV

POPULAR TV

* Elaborado por Barlovento Comunicacion segin datos de TNS
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6.- Cuatro (7.8%0) baja una décima

Cuatro (7,8%) experimenta una merma de una décima con respecto al mes de octubre, debido
fundamentalmente a las diferencias registradas en prime-time, mientras que en las franjas de
mafiana y de la sobremesa manifiesta un incremento en sus resultados. Las cinco emisiones
mas vistas de la cadena corresponden a “El Hormiguero” cuya emision del 9 de noviembre
registré una audiencia media de 2.694.000 espectadores y 13,4% de cuota de pantalla. Otros
de los programas que destacan en la parrilla de Cuatro son “Pekin Express”, “Callejeros
Viajeros”, “Supernanny” o “Granjero Busca Esposa”, entre otros.

Titulo Descripcién Cadena Fecha Dia Inicio Fin Cuota | AM(000)
EL HORMIGUERO CUATRO 9-nov-09 Lunes 21:36 22:30 13.4 2694
EL HORMIGUERO CUATRO 16-nov-09 Lunes 21:33 22:34 13.4 2665
EL HORMIGUERO CUATRO 11-nov-09 | Miércoles 21:35 22:29 13.0 2531
EL HORMIGUERO CUATRO 2-nov-09 Lunes 21:36 22:28 11.8 2335
EL HORMIGUERO CUATRO 23-nov-09 Lunes 21:36 22:29 11.3 2250

7.- laSexta (6,5%0) baja tres décimas

laSexta (6,5%) muestra una merma en sus resultados medios por segundo mes consecutivo,
siendo sus targets mas afines los hombres, los jovenes de 13 a 24 afios y los adultos jovenes
de 25 a 44 afios. La emision mas vista de la cadena, con 4.502.000 espectadores de audiencia
media, obedece al partido “At. Madrid — R. Madrid” del 7 de noviembre. A parte de las
emisiones deportivas, entre su programacion destacan las series norteamericanas como “El
Mentalista” y “Bones”, asi como los programas “Salvados”, “El Intermedio” y “Sé lo que
hicisteis”.

Titulo Descripcién Cadena i Inicio Cuota | AM(000)

8.-La TDT (49,196) crece 2 puntos y vuelve a batir su récord

La TDT ya practicamente supone la mitad del tiempo que se ve la television en Espafa
consiguiendo su maximo histérico, en detrimento del Analdgico Terrestre (29,2%) que vuelve a
firmar su minimo histérico mensual. Por su parte el Cable (15,6%) y el Satélite (5,7%)
experimentan un crecimiento de dos y una décima, respectivamente. Los ambitos geogréaficos
de mayor consumo de TDT son Canarias y Aragdn, por otra parte la comunidad que dedica mas
minutos a ver la television.

Cuota% Sistemas de Distribucién por ambitos
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Elaboracién Barlovento Comunicacién sobre datos de TNS

Elaborado por Barlovento Comunicacion segun datos de TNS 5-




BARLOVENTO COMUNICACION

9.- Nuevo aumento del consumo televisivo

247 minutos es la media que cada espafiol ha dedicado a ver cada dia la television. Este dato
supone un incremento de 2 minutos con respecto a noviembre 2008 y de 18 minutos con
respecto a octubre 2009, consecuencia de la bajada de temperaturas. Los ambitos televisivos
que se muestran mas afines al medio son Aragén, Andalucia, Catalufia, Valencia y Pais Vasco.

Minutos de Consumo TTV por persona y dia - Ambitos*

300+

MMin

ARA AND CAT VAL EUS CLM ESP RES AST BAL MUR MAD GAL CAN

* Ambitos registrados segin TNS. Elaboracién Barlovento Comunicacién sobre datos de TNS

10.- Lal es también la cadena mas vista en TDT

El ranking de cadenas exclusivamente en el sistema TDT sitla a Lal (14,8%) como la cadena
mas vista, seguida de Telecinco (14,4%) y Antena3 (13,2%).

(Ver clasificacion por cadenas en la segunda pagina del informe).

* Completamos con unos breves apuntes sobre los informativos:

Los informativos de Lal siquen siendo /oS mas vistos por vigésimo septimo mes
consecutivo en la ponderacion _de la audiencia media de las dos ediciones de
mediodia y noche. En sequnda posicion, con 588.000 espectadores de diferencia,
se situan los informativos de Antena 3.

- Un mes mas, los informativos de Lal son los mas vistos en
todas las ediciones informativas

- Por su parte, Antena 3 mantiene la segunda opcién informativa en la
sobremesa de lunes a domingo y en la noche de lunes a viernes

- Los informativos de Tele5 son segunda opcion en la noche
de las jornadas del fin de semana.

Elaborado por Barlovento Comunicacion segun datos de TNS 6- |
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INFORMATIVOS - NOVIEMBRE 2009

LUNES - DOMINGO, SOBREMESA Y NOCHE

Cadena Emisiones AMI000)
CUATRO =il 1004

LUNES - VIERNES, SOBREMESA

Cadena Emisiones AMI000)
CUATRO 21 1282

LUNES - VIERNES, NOCHE

Cadena Emisiones AMI000)
CUATRO 21 758

SABADO - DOMINGO, SOBREMESA

Cadena Emisiones AMI000)
CUATRO a 1008

SABADO - DOMINGO, NOCHE

Cadena Emisiones AMI000)
CUATRO a 885

Cuota%
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15.8
14.2
75
7.4

Cuota%
208
17.3
156
10.3
75

Cuota%
18.0
15.0
146
6.8
5.4

Cuota%
19.4
18.2
1.4
8.4
7.4

Cuota%
208
13.3
119

a0
59

Elaboracién: Barlovento Comunicacién sobre datos de TNSofres
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EVOLUCION CUOTA EN EL ANO MOVIL - IND. 4+

~TVE1 —t| a2 i 15 —— A
CUATRO =i LA SEXTA e AT AUT PRIV
~==TEM. CONC. TDT =t==TEM.PAGO === (TRAS

20.0 -

nov-08 dic-08 ene-09 feb-09 mar-09 abr-09 may02 jun-09 juld® ago-09 sep-09 oct09 nov-09

*Elaboracion Barlovento Comunicacion segdn datos de THS

nov-08 : 2 : ;
dic-08 3.8 84 63 147 05
ene-09 40 85 65 148 08
feb-09 42 90 67 148 08
mar-09 4.1 80 67 150 08
abr-09 40 90 77 140 07
may-09 40 86 73 140 08 . ; . ;
jun-09 157 a7 89 67 138 07 108 75 13 03
jul-09 43 75 68 131 07 108 78 12 28
ago-09 37 75 68 124 07 115 80 13 33
sep-09 157 35 74 73 128 07 M4 78 14 32
oct09 35 78 B8 128 07 115 75 08 3
nov-09 3.6 78 B5 127 07 121 75 07 28
| 03 | 01 | 00 | 00 | 01 | 03 | ©2 | 00 | 06 | 00 | 041 | 02
ultimo mes Vs
mismomesafio | 06 | 02 | 24 | 26 | 04 | 01 | 45 | 02 | 57 | 02 | 42 | 28
anterior
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RANKING EMISIONES MAS VISTAS - NOVIEMBRE 2009

TOTAL DE SISTEMAS DE DISTRIBUCION

- Cad H Titulo H Fecha H Dia H E.:'_'.?EAM(D =
1 TYE1 FUTBOL:LIGA CAMPEONES 2471172009 Markes 43.2 8361
2 TYE1 FUTBOL:LIGA CAMPEONES 03/11/2009 Markes 424  B287
3 TYE1 FUTBOL:AMISTOSO 14/11/2009 Sabado 43.9 T073
4 TYE1 FUTBOL:AMISTOSO 18/11/2009 Miércoles 35.3 6549
5 TYE1 TELEDIARIO 2 2471172009 Marktes 33.1 6388
li] TYE1 TELEDIARIO 2 0371172009 Markes 314 bl26
7 TYE1 TELED. FIN SEMANA 2 14/11;2009 Sabado 35.1 5606
8 TYE1 TELEDIARIO 2 16/11,;/2009 Miércoles 27.1 5056
9 EL PELICULON 17/11/2009 Markes
10 TYE1 D.REG(EL TIEMPO 2} 29/11/2009 Domingo 224 4511
11 LA SEXTA FUTBOL:LIGA ESPANOLA 07/11/2009 Sabado 26.2 4502
12 TYE1 CUENTAME COMO PASD 261172009 Jueves 228 4406
13 TYE1 CUENTAME COMO PASD 12/11/2009 Jueves 22.3 4150
14 TYE1 CUENTAME COMO PASD 19/11/2009 Jueves 22.0 4149
15 TYE1 CUENTAME COMO PASD 05/11/2009 Jueves 21.8 4107
16 TYE1 D.REG(EL TIEMPO 2} 09/11/2009 Lunes 20.0 4077
17 TYE1 D.REG(EL TIEMPO 2} 30/11/2009 Lunes 20.2 4057
18 TYE1 TELED. FIN SEMANA 2 15/11,/2009 Domingo 22.2 3990
19 TYE1 EL TIEMPD 2 15/11/2009 Domingo 19.7 3987
20 TYE1 D.REG(EL TIEMPO 2} 02/11/2009 Lunes 19.6 3921
21 TYE1 PELICULA DE LA SEMANA 1571172009 Domingo 20.3 3911
22 TYE1 D.REG{EL TIEMPO 2} 0571172009 Jueves 20.1 3907
23 TYE1 TELED. FIN SEMANA 2 2271172009 Domingo Z16 3895
24 TYE1 LA SENORA 30/11/2009 Lunes 19.2 3886
25 TYE1 LA SENORA 09/11/2009 Lunes 19.3 3876
76 LA SEXTA FUTBOL:LIGA ESPANDLA 2171172009 Sabado 23.0 3836
27 TYE1 LA SENDRA 23/11/2009 Lunes 188 3418
28 TYE1 D.REG(EL TIEMPO 2} 19/11/2009 Jueves 19.9 3800
29 TYE1 LA SENORA 16/11/2009 Lunes 18.8 3799
30 TYE1 EL TIEMPO 2 26/11/2009 Jueves 19.6 37191
31| T¥E1l |D.REG(EL TIEMPD 2) 23/11/2009 Lunes 189 3766
32 UN BURKA POR. AMOR 2471172009 Markes
33 TYE1 D.REG(EL TIEMPO 2} 16/11/2009 Lunes 18.3 3679
34 TYE1 PELICULA DE LA SEMANA 01/11/2009 Domingo 20.2 3677
35 TYE1 TELED. FIN SEMANA 2 08/11/2009 Domingo 20.1 3666
36 TYE1 LA SENDRA 02/11;2009 Lunes 18.5 3655
37 TYE1 D.REG(EL TIEMPO 2} 22/11/2009 Domingo 18.1 3616
38 TYE1 TELED. FIN SEMANA 2 29/11/2009 Domingo 196 3613
39 TYE1 D.REG(EL TIEMPO 2} 08/11/2009 Domingo 18.3 3608
40 TYE1 LA SENORA:EN CAPITULOS ANTERIDRES 30/11/2009 Lunes 17.4 3551
41 TYE1 LA SENORA:EN CAPITULOS ANTERIDRES 2371172009 Lunes 17.1 3500
42 TYE1 TELED. FIN SEMANA 2 01/11/2009 Domingo 209 3486
43 TS GRAN HERMAND 26/11/2009 Jueves 24.5 3458
44 TYE1 PELICULA DE LA SEMANA 08/11/2009 Domingo 18.3 3457
45 TYE1 ESPANDLES EN EL MUNDOD 10/11;/2009 Markes 16.8 3452
46 TS GR.AN HERMAND 05/11;2009 Jueyes 246 3444
47F TYE1 TRIBUNA CHAMPIONS 24/11/2009 Markes 16,9 3412
48 TYE1 D.REG{EL TIEMPO 2} 01/11/2009 Domingo 18.7 3396
49 TS C.5.1.MIAMI 09/11/2009 Lunes 16.7 3348
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