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EL COMPORTAMIENTO DE LA AUDIENCIA TELEVISIVA 

 

NOVIEMBRE 2009 
 

TITULARES DEL MES  
 
 
 

1. 
CADENA MÁS VISTA 

 
La1 (16,6%) amplía su liderazgo 

 
 

2. 
LA AUDIENCIA EN TDT 

 
Nuevo récord de consumo (49,1%) 
La1 también líder en TDT (14,8%) 

 
 

3.  
EL GÉNERO INFORMATIVO 

 
Los informativos de La1 son los más vistos por vigésimo séptimo mes consecutivo 

 
4.  

CONSUMO TV 
 

Crece el consumo televisivo a 247 minutos por persona y día 
 

5. 
EMISIONES MÁS VISTAS 

 
1ª Barcelona-Inter (La1): 8.361.000 espectadores 
2ª Milán-R.Madrid (La1): 8.287.000 espectadores 

3ª España-Argentina (La1): 7.073.000 espectadores 
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El comportamiento de la audiencia televisiva 
- NOVIEMBRE 2009 -  

RÁNKING TOTAL CADENAS TV

16.6

15.2

13.8

12.7

12.1

7.8

7.5

6.5

3.6

2.9

0.7

0 5 10 15 20

TVE1

T5

A3

AUT

TEMATICAS CONC. TDT

CUATRO

TEMATICAS PAGO

LA SEXTA

La2

OTRAS

TV LOCAL
Cuota%TTV

RÁNKING CADENAS EN TDT *

14.8
14.4

13.2
11.5

7.7
7.5

4.9
4.1

3.3
3.1

2.8
1.6
1.5
1.5

1.2

0 5 10 15 20

TVE1 (DT)

T5 (DT)
A3 (DT)

AUT (DT)

CUATRO (DT)
LA SEXTA (DT)

OTROS TDT (DT)
CLAN TVE (DT)

DISNEY CHANNEL (DT)
La2 (DT)

ANTENA.NEOX (DT)
LASIETE (DT)

ANTENA.NOVA (DT)

FDF-T5 (DT)
TELEDEPORTE (DT) Cuota%TDT

Se muestran sólo las quince primeras cadenas.

Elaboración Barlovento Comunicación sobre datos de TNSofres
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Decálogo del mes                  
  
 
 
1.- La1 (16,6%) refuerza su liderazgo 
La1 (16,6%) mejora tres décimas durante el mes de noviembre reafirmando su posición como 
cadena más vista por los españoles, en concreto durante las franjas de sobremesa, tarde y 
noche. Su liderazgo se fundamenta en la fidelidad de los hombres, los mayores de 45 años y en 
la gran mayoría de las regiones. Las retrasmisiones futbolísticas copan el ránking de emisiones 
más vistas de la cadena, destacando el partido Barcelona-Inter que congregó a 8.361.000 
espectadores con una cuota de pantalla de 43,2%. 
 

 
La2 (3,6%) experimenta un ligero repunte durante el mes de noviembre, firmando el mejor 
resultado de los últimos tres meses. En su parrilla de programación destaca el concurso “Saber 
y Ganar”, cuyos resultados superan de modo sobresaliente la media de la cadena. 

 
 
 
2.-Telecinco (15,2%) repite resultado 
Telecinco (15,2%) se sitúa en segunda posición a 1,4 puntos de la cadena líder y durante el 
mes de noviembre repite el resultado del mes de octubre. Igualmente, mantiene su liderazgo 
entre las mujeres, los adultos jóvenes de entre 25 a 44 años y en las regiones de Andalucía y 
País Vasco. Por franjas horarias, es la opción más vista en el late-night. La emisión más vista de 
la cadena corresponde a la gala de “Gran Hermano” con una audiencia media de 3.458.000 
espectadores y 24,5% de cuota de pantalla, acompañadas por la fuerte incidencia de “CSI 
Miami”. 
 

 
 
 
3.- Antena3 (13,8%) se mantiene en tercera posición 
Por tercer mes consecutivo, Antena3 firma un 13,8% de cuota de pantalla, manteniendo la  
tercera posición del ránking de cadenas más vistas, siendo líder en los jóvenes de entre 13 a 24 
años con una amplia diferencia sobre el resto de cadenas nacionales. El ránking de emisiones 
más vistas está encabezado por la película “Crepúsculo” con 4.753.000 espectadores de 

Título Descripción Cadena Fecha Día Inicio Fin Cuota AM(000)

FUTBOL:LIGA CAMPEONES BARCELONA-INTER TVE1 24-nov-09 Martes 20:45 22:37 43.2 8361

FUTBOL:LIGA CAMPEONES MILAN-R.MADRID TVE1 3-nov-09 Martes 20:46 22:35 42.4 8287

FUTBOL:AMISTOSO ESPAÑA-ARGENTINA TVE1 14-nov-09 Sábado 20:48 22:41 43.9 7073

FUTBOL:AMISTOSO AUSTRIA-ESPAÑA TVE1 18-nov-09 Miércoles 20:46 22:37 35.3 6549

TELEDIARIO 2  TVE1 24-nov-09 Martes 21:33 21:42 33.1 6388

Título Descripción Cadena Fecha Día Inicio Fin Cuota AM(000)

SABER Y GANAR  La2 4-nov-09 Miércoles 15:40 16:07 11.6 1568

SABER Y GANAR  La2 12-nov-09 Jueves 15:39 16:06 11.7 1525

SABER Y GANAR  La2 25-nov-09 Miércoles 15:37 16:05 11.5 1514

SABER Y GANAR  La2 16-nov-09 Lunes 15:38 16:06 11.3 1496

SABER Y GANAR  La2 27-nov-09 Viernes 15:40 16:08 11.0 1486

Título Descripción Cadena Fecha Día Inicio Fin Cuota AM(000)

GRAN HERMANO  T5 26-nov-09 Jueves 21:58 1:34 24.5 3458

GRAN HERMANO  T5 5-nov-09 Jueves 21:57 1:34 24.6 3444

C.S.I.MIAMI EL MOTEL DE LUCA T5 9-nov-09 Lunes 22:30 23:27 16.7 3348

C.S.I.MIAMI CASO MENTAL T5 30-nov-09 Lunes 22:36 23:19 16.2 3281

C.S.I.MIAMI VIAJE ELECTRICO T5 2-nov-09 Lunes 22:32 23:28 16.5 3260
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audiencia media y 28,9% de cuota de pantalla, así como otras obras de ficción nacional como 
“Un Burka por amor”, “Doctor Mateo”, “Curso del 63” y “Física y Química”. 

 
 
 
4.- Las Autonómicas (12,7%) descienden ligeramente. 
El conjunto de televisiones autonómicas, FORTA (12,7%), pierden dos décimas con respecto al 
mes anterior. TV3 (14,6%) es la autonómica con mayor cuota de pantalla y además es la 
cadena más vista en su ámbito de emisión al crecer siete décimas en relación al mes anterior. 
CSUR (14,4%) y TVG (14%) son las otras dos autonómicas que alcanzan el listón del 14%. 
También destaca 7RM (5,9%) por conseguir su máximo dato mensual,  con un incremento de 
cuatro décimas en el último mes. 
 
 

 
5.- Récord de las Temáticas de Concesión TDT (12,1%) mientras que las Temáticas 
de Pago (7,5%) repiten resultado 
El conjunto de Temáticas de Concesión TDT (12,1%) crecen 6 décimas en noviembre batiendo 
así su récord mensual. Este grupo, compuesto por cerca de 24 canales, es la opción más vista 
por los niños de 4 a 12 años, acaparando al 37,6% de este grupo. Por otro lado, es la primera 
elección en Canarias y en las franjas de madrugada y mañana. El ránking de cadenas Temáticas 
de concesión TDT está encabezado por Clan TVE (2,1%), que bate su récord mensual, Disney 
Channel (1,8%) y Antena.Neox (1,4%). 
Por su parte, las Temáticas de Pago (7,5%), grupo formado por más de 85 canales, igualan el 
dato cosechado el mes pasado. Las cadenas más vistas son AXN, FOX y Playhouse Disney. 
 

Título Descripción Cadena Fecha Día Inicio Fin Cuota AM(000)

EL PELICULON CREPUSCULO A3 17-nov-09 Martes 22:26 0:54 28.9 4753

UN BURKA POR AMOR  A3 24-nov-09 Martes 22:31 0:08 20.7 3735

DOCTOR MATEO DE COMO CUANDO SE ROMP A3 8-nov-09 Domingo 22:14 23:50 17.5 3337

CURSO DEL 63  A3 3-nov-09 Martes 22:25 23:58 17.8 3321

FISICA O QUIMICA TU PRIMERO A3 4-nov-09 Miércoles 22:31 0:30 20.1 3243

AUT C.SUR CS2 TV3 K3-33 8TV ETB1 ETB2 ETB3 TVG G2 TVM LA OTRA ONDA 6 
TV C9 PUNT2 24 9 CMT CMT2 TVCA

N
TVCAN2 ATV TPA TPA2 IB3 7RM AUTON 

Int

oct-09 12.9 14.6 2.8 13.9 1.3 3.9 2.8 12.2 0.2 13.2 0.3 9.1 0.5 0.4 11.9 0.4 0.6 9.9 0.4 11.2 0.9 10.2 7.8 0.4 5.2 5.5 0.4

nov-09 12.7 14.4 2.3 14.6 1.2 3.8 2.7 12.1 0.2 14.0 0.3 9.2 0.4 0.3 10.4 0.3 0.5 9.5 0.4 11.1 0.9 9.8 7.8 0.4 5.8 5.9 0.4

Dif -0.2 -0.2 -0.5 0.7 -0.1 -0.1 -0.1 -0.1 0.0 0.8 0.0 0.1 -0.1 -0.1 -1.5 -0.1 -0.1 -0.4 0.0 -0.1 0.0 -0.4 0.0 0.0 0.6 0.4 0.0

*ANDALUCÍA TV, TVC SAT, ETB SAT, GALICIA TV, TVM SAT, TVVI, C.TVCAN, ARAGON SAT, EXTREMADURA TV
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6.- Cuatro (7,8%) baja una décima 
Cuatro (7,8%) experimenta una merma de una décima con respecto al mes de octubre, debido 
fundamentalmente a las diferencias registradas en prime-time, mientras que en las franjas de 
mañana y de la sobremesa manifiesta un incremento en sus resultados. Las cinco emisiones 
más vistas de la cadena corresponden a “El Hormiguero” cuya emisión del 9 de noviembre 
registró una audiencia media de 2.694.000 espectadores y 13,4% de cuota de pantalla. Otros 
de los programas que destacan en la parrilla de Cuatro son “Pekín Express”, “Callejeros 
Viajeros”, “Supernanny” o “Granjero Busca Esposa”, entre otros. 
 
 

 
7.- laSexta (6,5%) baja tres décimas 
laSexta (6,5%) muestra una merma en sus resultados medios por segundo mes consecutivo, 
siendo sus targets más afines los hombres, los jóvenes de 13 a 24 años y los adultos jóvenes 
de 25 a 44 años. La emisión más vista de la cadena, con 4.502.000 espectadores de audiencia 
media, obedece al partido “At. Madrid – R. Madrid” del 7 de noviembre. A parte de las 
emisiones deportivas, entre su programación destacan las series norteamericanas como “El 
Mentalista” y “Bones”, así como los programas “Salvados”, “El Intermedio” y “Sé lo que 
hicisteis”. 
 

 
 
8.- La TDT (49,1%) crece 2 puntos y vuelve a batir su récord 
La TDT ya prácticamente supone la mitad del tiempo que se ve la televisión en España 
consiguiendo su máximo histórico, en detrimento del Analógico Terrestre (29,2%) que vuelve a 
firmar su mínimo histórico mensual. Por su parte el Cable (15,6%) y el Satélite (5,7%) 
experimentan un crecimiento de dos y una décima, respectivamente. Los ámbitos geográficos 
de mayor consumo de TDT son Canarias y Aragón, por otra parte la comunidad que dedica más 
minutos a ver la televisión. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Título Descripción Cadena Fecha Día Inicio Fin Cuota AM(000)

EL HORMIGUERO  CUATRO 9-nov-09 Lunes 21:36 22:30 13.4 2694

EL HORMIGUERO  CUATRO 16-nov-09 Lunes 21:33 22:34 13.4 2665

EL HORMIGUERO  CUATRO 11-nov-09 Miércoles 21:35 22:29 13.0 2531

EL HORMIGUERO  CUATRO 2-nov-09 Lunes 21:36 22:28 11.8 2335

EL HORMIGUERO  CUATRO 23-nov-09 Lunes 21:36 22:29 11.3 2250

Título Descripción Cadena Fecha Día Inicio Fin Cuota AM(000)

FUTBOL:LIGA ESPAÑOLA AT.MADRID-R.MADRID LA SEXTA 7-nov-09 Sábado 22:01 23:52 26.2 4502

FUTBOL:LIGA ESPAÑOLA ATH.BILBAO-BARCELONA LA SEXTA 21-nov-09 Sábado 22:01 23:52 23.0 3856

FUTBOL:COPA DEL REY BARCELONA-CULTURAL LEO LA SEXTA 10-nov-09 Martes 22:03 23:48 13.8 2714

FORMULA 1:G.P.ABU DHABI  LA SEXTA 1-nov-09 Domingo 14:03 15:37 22.8 2562

EL MENTALISTA PLACA ROJA LA SEXTA 25-nov-09 Miércoles 22:33 23:19 11.4 2187
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9.- Nuevo aumento del consumo televisivo 
247 minutos  es la media que cada español ha dedicado a ver cada día la televisión. Este dato 
supone un incremento de 2 minutos con respecto a noviembre 2008 y de 18 minutos con 
respecto a octubre 2009, consecuencia de la bajada de temperaturas. Los ámbitos televisivos 
que se muestran más afines al medio son Aragón, Andalucía, Cataluña, Valencia y País Vasco. 
 

 
 
10.- La1 es también la cadena más vista en TDT 
El ránking de cadenas exclusivamente en el sistema TDT sitúa a La1 (14,8%) como la cadena 
más vista, seguida de Telecinco (14,4%) y Antena3 (13,2%). 
(Ver clasificación por cadenas en la segunda página del informe). 
 
 
 

 
* Completamos con unos breves apuntes sobre los informativos: 

 
Los informativos de La1 siguen siendo los más vistos por vigésimo séptimo mes 

consecutivo en la ponderación  de la audiencia media de las dos ediciones de 
mediodía y noche. En segunda posición, con 588.000 espectadores de diferencia,            

se sitúan los informativos de Antena 3. 
 

 
- Un mes más, los informativos de La1 son los más vistos en                                         

todas las ediciones informativas 
               

- Por su parte, Antena 3 mantiene la segunda opción informativa en la                        
sobremesa de lunes a domingo y en la noche de lunes a viernes 

 
- Los informativos de Tele5 son segunda opción en la noche                                                 

de las jornadas del fin de semana. 
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* Ámbitos registrados según TNS. Elaboración Barlovento Comunicación sobre datos de TNS
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