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TRANSFORMACION RADICAL DEL SECTOR AUDIOVISUAL
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Gran incremento de la fragmentacion televisiva por la rapida

implantacion de la TDT

2.

Cambio de liderazgo: de Telecinco (2008) A TVE1 (2009)

3.
Pérdida de 1.200 millones de ingresos publicitarios en el

mercado televisivo durante los dos tltimos anos

4.

Supresion de la emision publicitaria en TVE a partir del 1 de enero de 2010
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Luz verde a las fusiones entre cadenas
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Aprobacion de la TDT de pago
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Tramitacion parlamentaria de la nueva Ley General

de la Comunicacion Audiovisual
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TRANSFORMACION RADICAL DEL SECTOR AUDIOVISUAL

*(a 29/12)

1. GRAN INCREMENTO DE LA FRAGMENTACION TELEVISIVA POR LA RAPIDA
IMPLANTACION DE LA TDT.

La TDT es ya una realidad: El 30 de junio de 2009 se iniciaba la primera fase del
apagon analégico que afectd a mas de 5 millones de espanoles. En el mes de julio, el
consumo a través de la nueva tecnologia superé por primera vez al sistema
tradicional analégico. Actualmente el visionado por TDT supera el 50% de los
minutos consumidos. Esta situacion de maxima oferta y fragmentacion ha provocado

minimos historicos de audiencia en casi todas las cadenas tradicionales.

2. CAMBIO DE LIDERAZGO; DE TELE 5 (2008) A TVE1 (2009)

TVE1 obtiene el liderazgo en este 2009 con una cuota de pantalla del 16,6%, la
minima historica, arrebatando el primer puesto a Tele 5, que registr6 2008 con
el18,1%.

3. PERDIDA DE 1.200 MILLONES € DE INGRESOS PUBLICITARIOS EN EL
MERCADO TELEVISIVO.

De 3.500 millones de euros en 2007 a una prevision de ingresos de 2.300 millones
de euros en 2009

4. SUPRESION DE LA PUBLICIDAD EN TVE A PARTIR DEL 1 DE ENERO DE 2010

Por primera vez y desde la existencia de la televisiéon en Espana, la cadena publica

nacional dejara de emitir y financiarse a través de publicidad.

12E1:1 ado por Barlovento Comunicacion segun datos de TNS 4
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TRANSFORMACION RADICAL DEL SECTOR AUDIOVISUAL

*(a 29/12)

5. LUZ VERDE A LAS FUSIONES ENTRE CADENAS.

Que no deben superar el 27% de cuota de pantalla. Con un primer acuerdo entre
Tele 5 y Cuatro, mientras se mantienen conversaciones entre Antena 3 y laSexta,

para su posible fusion.

6. APROBACION DE LA TDT DE PAGO.

Que abre una nueva posibilidad de comercializacion diferenciada y, por tanto, del

modelo de negocio televisivo.

7. TRAMITACION PARLAMENTARIA DE LA NUEVA LEY GENERAL DE LA
COMUNICACION AUDIOVISUAL.

Los grupos parlamentarios acuerdan aplazar al 7 de enero la tramitacion de la Ley

General de Comunicacion Audiovisual

13E1:7: ado por Barlovento Comunicacion segun datos de TNS S
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TITULARES MAS DESTACADOS ANO 2009*

*(a 29/12)

e lal (16,4%) es la cadena mas vista por los espanoles, arrebatando el liderazgo
ostentado por Telecinco durante los ultimos cinco afos anteriores, con la cuota

minima anual.
e Récord de la TDT, que en el mes de diciembre ya alcanza el 52,6% de cuota.

e Aumento de la fragmentacién televisiva. Las tres grandes cadenas, Lal, Tele 5y
Antena 3, suman este aiio minimo histérico al ponderar 46,2 puntos de cuota, 4,8

puntos menos que en 2008.

eMinimos anuales historicos de Lal, La2, Telecinco, FORTA y conjunto de
televisiones Locales, que radicaliza la fragmentacién de la eleccion televisiva de los

espectadores.

® Maximos historicos de laSexta (6,8% + 1,3 puntos), del grupo de Tematicas de
Concesiéon TDT (10,2% +5,1 puntos), donde se engloban 25 canales y de las

Autonomicas Privadas (0,7% +0,1 puntos).

¢ En junio de 2009 se logra el dato méas bajo para liderar un mes con un 15,5% de

cuota a favor de Lal.

¢ En este afo se producen tres minimos mensuales historicos, Telecinco en julio
2009 con un 13,8% de cuota, la FORTA en agosto con un 12,4% y La2 con el 3,5%

en los meses de septiembre, octubre y diciembre.

® Por grupos cualitativos, Lal es la cadena mas vista en hombres y comparte el
liderazgo con Telecinco entre las mujeres. Ademas, la cadena publica es la primera
opcién entre los mayores de 45 ainos y en las regiones de Aragon, Asturias, Baleares,
Castilla La Mancha, Galicia, Madrid, Murcia, Valencia y Resto. Por su parte, Antena
3 lidera en Andalucia, asi como en los jévenes de 13 a 24 anos y comparte el
liderazgo con Telecinco en los adultos de entre 25 a 44 anos. Telecinco es la cadena
lider en Cataluna, Canarias y Pais Vasco. Los ninos de 4 a 12 afos se decantan
mayoritariamente por el conjunto de cadenas Tematicas en Concesién TDT (Clan
TVE, Disney Channel...).

12E1:1 ado por Barlovento Comunicacion segun datos de TNS 8




TITULARES MAS DESTACADOS ANO 2009*

*(a 29/12)

¢ E| consumo televisivo durante el 2009 (siempre a a falta de dos dias para finalizar
el ano) es de 226 minutos de media diaria por individuo, un minuto por debajo del
2008.

® En el mes de enero se registréo el maximo historico de consumo televisivo para un

periodo mensual con 254 minutos.

¢ E| consumo individual de television (44% del total) sigue siendo el mayoritario,
seguido del consumo en pareja (38%) y en grupo (tres o mas personas) con un 18%,

una cifra ligeramente superior a la del 2008 en detrimento de las otras dos opciones.

¢ En el desglose por dias de la semana se manifiesta la supremacia de Lal en todas

las jornadas, a excepcion de los sdbados, a favor de Antena 3.

¢ En cuanto al reparto por franjas horarias se observa que Antena3 es la cadena lider
en la franja de manana, La1 se hace con el liderazgo de la sobremesa, tarde y ‘prime-
time’, Telecinco del ‘late-night” y las Tematicas en Concesion TDT se imponen

durante la madrugada.

e El conjunto de la FORTA promedia un 13,7% de cuota de pantalla en el ano 2009,
lo que supone una merma del 6% con respecto al ano anterior. Sin embargo, algunas
de las cadenas autonémica si experimentan subidas anuales, como es el caso de
TVCAN (Canarias), 7RM (Murcia), CMT (Castilla La Mancha), ATV (Aragén), TPA

(Asturias) e IB3 (Baleares).

e Maximos anuales de ATV (Aragon), TPA (Asturias) Y 7RM (Murcia) y minimos de
CSUR (Andalucia), TV3 (Cataluna), C9 (C. Valenciana) y TVM (Madrid).

¢ La autonémica que alcanza una mayor cuota es CSUR (15,6%), seguida de TV3
(14,5%) y la gallega TVG (14,3 %).

¢ En el mercado TDT, Telecinco es la cadena lider anual con un 13,7% de cuota en
este sistema de distribucion, seguida de Antena 3 y Lal con el 13,3%

respectivamente.

12E1:1 ado por Barlovento Comunicacion segun datos de TNS 9




TITULARES MAS DESTACADOS ANO 2009*

*(a 29/12)

eMaximo histérico de las Tematicas de Concesion TDT con un 10,2% de cuota de
pantalla. Las cadenas que logran una mayor cuota de pantalla son Disney Channel y
Clan TVE con un 1,4% de cuota de pantalla en el conjunto de todos los sistemas de

distribucion.

¢ El conjunto de Tematicas de Pago promedian en el 2009 un 7,5% de cuota de
pantalla, que descienden cuatro décimas en relacién a 2008. Las cadenas que gozan
de una mayor audiencia en este grupo son FOX (0,4% cuota TTV), AXN (0,4%), C+
(0,2%), Calle 13 (0,2%) y Paramount Comedy (0,2 %).

® La emisiéon mas vista del 2009 corresponde al partido de la Final de la Liga de
Campeones “Barcelona-Manchester United”, el 27 de mayo en Antena 3, con

11.310.000 espectadores y 61,7% de cuota de pantalla.

¢ Los informativos de Lal son los mas vistos en la ponderacién de la audiencia
media de las dos principales ediciones de mediodia y noche. Los de Antena 3

ocupan la segunda posicion, seguidos por Telecinco.

e En el conjunto de las seis cadenas nacionales, el género que tiene una mayor
presencia en las parrillas de programacion el de ficcion (nacional y extranjera),

seguido del entretenimiento y la informacion.

¢ En el detalle por cadenas, la emision mas vista de Lal corresponde al partido
Ath.Bilbao-Barcelona con 10.012.000 espectadores. En el caso de La2, el tenis de
“Ferrer-Stepaneck” es el evento mas seguido con 2.016.000 espectadores. Para
Telecinco, la prérroga de futbol entre “Barcelona-Estudiantes LP” es lo que cosecha
una mayor audiencia con 6.376.000 espectadores. Antena 3 cuenta con la emision
mas vista del ano, como hemos adelantado. En el caso de Cuatro es “House” su
emision mas vista con 3.778.000 espectadores. Y en laSexta, es el Post Futbol “Ath.

Bilbao-Sevilla” con 5.527.000 espectadores.

ado por Barlovento Comunicacion segtn datos de TNS




CONSUMO TELEVISIVO ANO 2009*

*(a 29/12)

El consumo televisivo de 2009 (a falta de dos dias para completar el aio) es
de 226 minutos de media diaria por individuo, lo que supone un leve
descenso de un minuto en relacion al afo pasado, si bien, en el detalle por
meses si se han producido maximos histéricos. EI mas significativo fue el mes
de enero de 2009 en el cual se bati6 el récord mensual de consumo con 254

minutos.
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El detalle por ambitos manifiesta que las dos regiones en las que se ve mas
minutos diarios de television son Aragéon y Andalucia, mientras que Galicia y
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EVOLUCION ANUAL CADENAS

*(a 29/12)

Durante el 2009 vuelve a incrementarse la fragmentacion y muchas de las
cadenas convencionales firman sus minimos histéricos, como es el caso de
La1, La2, Telecinco, el conjunto de la FORTA y el grupo de televisiones
Locales. Por otro lado, laSexta, el conjunto de las Autonémicas Privadas y de
las Tematicas de Concesion TDT logran sus maximos anuales.

Tras cinco anos de liderazgo por parte de Telecinco, en el 2009 es Lal
(16,4%) la cadena mas vista por los espanoles con una diferencia de 1,3
puntos sobre la 22 opcion, Telecinco (15,1%). En tercera posicion del ranking
de cadenas mas vistas se sitia Antena3 (14,7%), que iguala su resultado anual
mas bajo en 1992, seguida de las Autondémicas (13,7%), las Tematicas de
Concesion TDT (10,2%), Cuatro (8,3%), Tematicas de Pago (7,5%), laSexta
(6,8%) y La2 (3,8%).
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Elaborado por Barlovento Comunicacion segun datos de TNS

0%

1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009*

T5 X CUATRO AUT - T.PAGO LOCAL | OTRAS
PRIV DT

Cuotas>>

18.1 16.0 8.6 5.5 14.5 0.6 5.1 7.9 2.2 0.0

15.1 14.7 8.3 6.8 13.7 0.7 10.2 7.5 1.3 15

DIF PUNTOS | -0.5 -0.7 -3.0 -1.3 -0.3 13 -0.8 0.1 51 -04 -0.9 15
DIF % -3% | -16% | -17% -8% -3% 24% -6% 17% 100% -5% -41%
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RESULTADOS 2009 CADENAS: TOTALIZADO vs. TDT

*(a 29/12)

Mientras que en el ranking de cadenas en el conjunto de todas la senales de
distribucion es Lal (16,4%) la opcién mas vista, en el mercado TDT es
Telecinco, con un 13,7% de cuota de pantalla, la cadena que logra el
liderazgo. A escasa distancia se colocan en TDT Antena 3 y Lal con un
13,3%. La FORTA también ve mermado sus resultados en TDT promediando
un 11,3%, mientras que laSexta consigue en TDT un 8,2% de cuota, 1,4
puntos mas que en el totalizado. Por su parte, Cuatro, con un 7,8% obtiene
un resultado inferior en TDT que en el totalizado.

En séptima posiciéon del ranking se sitda Clan TVE (3,4%, mismo resultado
que en 2008) que es la Tematica de Concesién TDT que recauda una mayor
audiencia, seguida de Disney Channel (3,3%, crece 1,4 puntos en un ano) y
Antena.Neox (3,1%, mejora seis décimas con respecto al ano pasado).
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Elaboracién Barlovento Comunicacién sobre datos de TNSofres

Se muestran sélo las quince primeras cadenas. I
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EVOLUCION MENSUAL 2009 CUOTAS CADENAS

*(a 29/12)

En la evolucién mensual de 2009, La1l ha ostentado el liderazgo en diez de
los meses, mientras que en los otros dos (junio y septiembre) ha sido
Telecinco la opcion lider.

Ademds, en este ano se producen tres minimos mensuales histéricos,
Telecinco en julio 2009 con un 13,8% de cuota, la FORTA en agosto con un
12,4% y La2 con el 3,5% en los meses de septiembre, octubre y diciembre.
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Elaborado por Barlovento Comunicacion segun datos de TNS
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COMPARATIVO CUALITATIVO CADENAS ANO 2009*

*(a 29/12)

En el 2009 Lal es la cadena mas vista en hombres y comparte el liderazgo
con Telecinco entre las mujeres. Ademas, la cadena publica es la primera
opcion entre los mayores de 45 aios y en las regiones de Aragén, Asturias,
Baleares, Castilla La Mancha, Galicia, Madrid, Murcia, Valencia y Resto. Por
su parte, Antena 3 lidera en Andalucia, asi como en los jovenes de 13 a 24
anos y comparte el liderazgo con Telecinco en los adultos de entre 25 a 44
anos. Telecinco es la cadena lider en Catalufia, Canarias y Pais Vasco. Los
ninos de 4 a 12 anos se decantan mayoritariamente por el conjunto de
cadenas Tematicas en Concesién TDT (Clan TVE, Disney Channel...).

Ademas, en el Target Comercial*, es Antena 3 la cadena mayoritaria.

CUATR AUT T. T.

Ind. 4+ 16.4 3.8 15.1 14.7 8 3 13.7 0.7 10.2 7.5 1.3 15
HOMBRES 15.5 4.4 12.5 13.4 8.7 14.2 0.7 11.1 8.3 14 1.7
MUJERES 17.2 3.4 17.2 15.8 7.9 5.6 13.2 0.6 9.5 6.9 1.2 1.4

4al2 8.6 3.5 8.3 13.7 6.8 4.2 9.9 0.3 29.3 12.3 0.8 2.5

13a24 10.3 2.7 13.9 18.3 12.7 8.3 9.9 0.4 12.2 8.3 1.0 1.9
25a44 13.0 3.7 15.1 15.1 10.8 8.5 10.3 0.5 11.3 8.9 11 1.8
45 a 64 17.8 4.0 15.9 14.8 7.5 6.8 14.9 0.7 7.8 7.2 13 1.3

> 64 23.2 4.3 16.0 13.2 4.6 4.8 18.7 1.0 6.6 4.8 1.7 1.1
A/MA 15.9 4.3 14.2 13.6 9.1 7.6 13.5 0.8 9.5 8.4 1.3 1.9
MED 15.4 3.9 14.8 14.7 8.6 7.5 12.2 0.7 11.2 8.4 1.2 1.6
B/MB 17.7 3.5 15.7 15.4 7.5 5.8 15.3 0.6 9.6 6.2 1.3 1.4

< 50 MIL 17.5 3.7 14.2 14.9 7.9 6.1 15.2 0.5 10.7 6.6 1.2 15
50 a 500 MIL  15.4 3.9 16.5 14.9 8.8 7.3 11.3 0.6 9.9 8.7 1.3 1.4
>500 MIL  15.1 4.2 14.7 13.8 8.4 8.0 13.7 1.3 9.4 8.0 1.4 2.0

AND 13.8 3.6 14.4 15.8 7.8 6.3 19.1 0.0 9.8 6.7 1.3 1.4
CAT 12.7 3.0 14.9 12.7 7.6 5.9 17.4 3.6 12.1 7.2 11 1.8
EUS 14.9 4.1 18.7 12.4 8.3 6.6 17.2 0.0 6.1 9.3 1.8 0.8
GAL 19.3 4.0 15.2 14.2 7.6 7.0 14.5 0.0 10.4 5.3 1.0 1.4
MAD 17.2 4.6 15.5 13.8 9.1 8.1 10.8 0.5 10.5 6.8 11 2.1
VAL 15.5 3.4 15.2 14.6 8.4 7.5 14.1 0.0 10.4 8.6 1.0 1.3
RES 24.0 5.0 15.1 16.3 8.7 7.2 4.5 0.0 9.3 6.7 2.0 1.2
CLM 19.1 4.2 13.8 17.7 7.9 6.4 14.4 0.0 8.3 5.4 1.2 1.7
CAN 10.5 3.2 16.2 13.9 9.7 7.4 12.5 0.1 14.3 8.2 15 2.4
ARA 18.3 3.8 14.3 16.8 8.6 6.4 10.7 0.0 9.4 9.2 1.0 15
AST 21.1 4.1 16.2 14.0 7.9 6.3 8.8 0.0 6.3 13.6 0.9 0.7
BAL 20.2 3.6 13.5 13.7 7.9 8.6 8.1 0.0 10.1 11.8 1.3 1.2
MUR 19.2 3.9 12.8 18.7 8.8 6.0 7.7 0.0 10.5 10.0 1.0 1.4

T. Comercial 13.1 3.7 149 | 151 11.0 9.1 10.1 0.5 10.2 9.3 11 1.9

Elaborado por Barlovento Comunicacion segun datos de TNS

* Target Comercial: Individuos de entre 13 a 54 aios, de clases
medias y altas y de habitat de mas de 10.000 habitantes.
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RESULTADOS POR DIAS DE LA SEMANA Y FRANJAS 2009*

*(a 29/12)

En el desglose por dias de la semana se manifiesta la supremacia de Lal en

todas las jornadas, a excepcion de los sabados, donde es Antena 3 la cadena

mas vista gracias fundamentalmente a los destacados resultados en las

franjas de sobremesa y tarde en este dia.

Dias semana T5 i CUSTR ﬁ F':;JI-I\-/ T $g_';l ¢ P ,:G o LOCAL OTRAS
Lunes a Domingo 3.8 15.1 14.7 8.3 6.8 13.7 0.7 10.2 7.5 1.3 15
Lunes a Viernes 16.8 3.8 15.7 14.8 8.2 6.3 13.8 0.7 9.8 7.2 1.2 15

Sabado y Domingo [ty 3.9 135 14.5 8.4 8.0 13.2 0.6 111 8.3 1.4 1.7
Lunes 16.9 3.7 16.5 14.2 8.4 6.2 14.1 0.7 9.8 7.0 1.2 1.5
Martes 17.4 3.8 15.2 15.4 8.6 6.2 13.3 0.7 9.7 7.1 1.2 1.4

Miércoles 16.6 4.1 15.4 14.8 7.7 7.0 14.0 0.7 9.9 7.2 1.2 1.5
Jueves 17.4 3.6 16.8 14.1 7.7 6.4 13.7 0.7 9.9 7.1 1.2 1.4
Viernes 16.0 4.0 14.6 15.7 8.6 5.9 14.0 0.7 10.1 7.6 1.2 1.5
Séabado 14.5 3.9 13.6 14.9 7.9 8.3 13.4 0.6 11.5 8.3 1.4 1.7
Domingo 16.2 3.8 13.4 14.1 8.8 7.8 13.1 0.6 10.7 8.3 1.4 1.7

Elaborado por Barlovento Comunicacion segun datos de TNS

En cuanto al reparto por franjas horarias se observa que Antena3 es la

cadena lider en la franja de manana, Lal se hace con el liderazgo de la

sobremesa, tarde y ‘prime-time’, Telecinco del ‘late-night’ y las Tematicas de

Pago se imponen durante la madrugada.

Franjas™ s [ Ui ona RO i, TOoNe T Loca orras
Total Dia 3.8 15.1 14.7 8.3 6.8 13.7 0.7 10.2 7.5 1.3 1.5
madrugada 15.5 6.1 7.6 7.2 9.6 3.2 11.9 0.4 16.7 14.7 3.6 3.5
mafana 14.4 4.3 14.1 15.6 6.3 5.1 12.2 0.6 15.1 9.1 1.3 1.8
sobremesa 18.8 4.5 12.5 15.7 8.8 7.4 15.5 0.7 8.0 5.9 0.8 1.2

tarde 17.1 4.2 14.7 14.8 6.9 6.8 13.4 0.8 10.1 8.4 1.2 1.5
noche 16.7 3.1 16.3 13.9 8.7 7.5 14.1 0.7 9.4 6.9 1.3 1.4
noche 11 11.8 2.8 20.3 15.5 10.4 6.6 11.0 0.5 9.9 7.5 2.0 1.7

* FRANJAS:

Elaborado por Barlovento Comunicacion segun datos de TNS

- Total dia: (02:30 -26:30)

- Madrugada: (02:30 - 07:00.)

- Manana: (07:00 - 14:00)

- Sobremesa : (14:00 - 17:00)

- Tarde: (17:00 - 20:30)

- Noche 1 6 Prime Time: (20:30- 24:00)
- Noche 2 6 Late Night: (24:00 - 26:30)

12E1:1 ado por Barlovento Comunicacion segun datos de TNS 16



-g BARLOVENTO COMUNICACION _

‘CICLOS DE VIDA’ Y ‘CONSTELACIONES” ANO 2009*

*(a 29/12)

Atendiendo a las variables que TNSofres distingue por su <ciclo de vida>, el
reparto de las cadenas se caracteriza por ser Telecinco la cadena que lidera entre los
“jovenes independientes”. Por su parte, Lal obtiene la mayoria entre las “parejas
con hijos mayores”, “parejas adultas sin hijos”, “adultos independientes” y
“retirados”. Asimismo, Antena 3 es la primera opcién entre las “parejas jévenes sin
hijos”, las “parejas con hijos medianos” y los “hogares monoparentales”. Por ultimo,
en el grupo de “parejas con nifos pequenos” son el grupo de Tematicas Concesion
TDT la alternativa lider.

La2 A3 AUT PRIV T.(;_g_lr\fc.- LOCAL | OTRAS
Ind. 4+ 38 151 | 147 8.3 07 10.2 75 13 15
|NDéF?EVNED’\|‘E§TEs 14.8 135 11.9 116 93 05 9.9 8.2 13 24
PARE;@?&%VSENES 137 122 10.6 10 04 93 8 12 18
PAREF],:QSUCE%:”OS 131 138 8.7 6.2 108 07 175 938 11 21
PAREiA/*ESDIizg:'JOS 138 101 7 117 05 134 8.6 09 16
PAREJMAAsygggSH'JOS 15.9 15 8.6 7.3 148 05 71 738 14 12
MONSSS::NETSALES 16.6 93 7.2 99 09 10.7 8.6 12 18
PARE;&SHQEC’)USLTAS 16.6 131 6.2 6.2 16.9 09 74 59 13 13
IND’E*PDE%JS\‘STES 145 143 7.9 6.8 132 0.9 9 52 17 19
RETIRADOS . 159 | 129 46 5 184 09 6.4 5 18 12

Elaborado por Barlovento Comunicacion segun datos de TNS

En lo referente al denominado estudio de “constelaciones” o “modos de ver la
televisién”, se manifiesta que la mayor parte del tiempo que se ve televisién se
realiza individualmente, esta circunstancia se extiende a todas las cadenas. Antena 3
es la cadena que tiene un mayor tipo de visionado “grupal” (tres 0 mas personas) y
el conjunto de la FORTA en “dual” (en pareja). A continuacién se muestra el detalle:

T. CONC.

T LOCAL | OTRAS

Type View >>

43.8 42.0 48.2 45.7 42.4 42.6 445 41.0 51.1 46.0 45.2 51.1 46.7

37.7 40.5 37.3 38.0 36.8 36.7 37.6 40.7 35.8 33.8 35.7 34.2 35.6

18.4 17.5 14.6 16.3 20.9 20.7 17.9 18.3 13.1 20.1 19.1 14.7 17.7

Elaborado por Barlovento Comunicacion segun datos de TNS

12E1:1: ado por Barlovento Comunicacién segun datos de TNS 17



-g BARLOVENTO COMUNICACION _

RESULTADOS CADENAS AUTONOMICAS ANO 2009*

*(a 29/12)

En conjunto de la FORTA promedia un 13,7% de cuota de pantalla en el aiio
2009, lo que supone una merma del 6% con respecto al ano anterior. Sin
embargo, algunas de las cadenas autonémica si experimentan subidas, como
es el caso de TVCAN, CMT, 7RM, ATV, TPA e IB3.

Maximos anuales de ATV (Aragon), TPA (Asturias) Y 7RM (Murcia) y minimos de
CSUR (Andalucia), TV3 (Cataluna), C9 (C. Valenciana) y TVM (Madrid).

La autonémica que alcanza una mayor cuota es CSUR (15,6%), seguida de
TV3 (14,5%) y TVG (14,3%).

* Ranking ordenado por cuotas 2009

008 009 DIF PTOS DIF %0
C.SUR 16.8 15.6 -1.2 -7%
TV3 14.6 14.5 -0.1 -1%
TVG 15.5 14.3 -1.2 -8%
AUT 14.5 13.7 -0.8 -6%
ETB2 15.1 13.4 -1.7 -11%
C9 12.0 11.8 -0.2 -2%
TVCAN 10.2 11.6 1.4 14%
CMT 10.2 10.3 0.1 1%
TVM 10.5 9.7 -0.8 -8%
ATV 8.8 9.6 0.8 9%
TPA 7.4 7.6 0.2 3%
7RM 4.1 5.2 1.1 27%
IB3 4.7 5.1 0.4 9%
8TV 3.0 3.6 0.6 20%
CS2 4.1 3.2 -0.9 -22%
ETB1 3.4 3.2 -0.2 -6%
K3-33 2.9 1.9 -1.0 -34%
PUNT2 1.3 0.6 -0.7 -54%
TVCAN2 0.2 0.6 0.4 200%
ONDA 6 TV 0.7 0.5 -0.2 -29%
24 9 0.0 0.5 0.5 .
LA OTRA 0.3 0.4 0.1 33%
AUTON Int 0.4 0.4 0.0 0%
ETB3 0.1 0.3 0.2 200%
TPA2 0.1 0.3 0.2 200%
CMT2 0.0 0.2 0.2
G2 et 0580 por Bartovento. Qrbricacicn begin dals ko Tus

12E1:1: ado por Barlovento Comunicacién segun datos de TNS 18



-g BARLOVENTO COMUNICACION _

RESULTADOS SISTEMAS DE DISTRIBUCION ANO 2009*

*(a 29/12)

La implantacién de la TDT muestra un evolucion altamente creciente en el ano
moévil. En el presente mes de diciembre (a falta de dos dias) firma su récord con un
52,6% del tiempo que se ve television, en detrimento del sistema analégico terrestre
que en el ultimo mes firma su minimo histérico con un 25,7% de cuota.

OAT OTDT CJ SATELITE [J CABLE
100%
14.9 15.4 15.6 15.2 15.6 15.2 15.3 15.1 15.2 15.4 15.6 15.4
5.6 5.4 5.3 5.7 5.7 5.5 5.7 5.7 5.6 5.6 5.7 5.4

75% A

23.8 26.0 27.3 28.7 -
b 35.3
40.2 43.4 45.3

47.1 49.1 52.6

50% -

2504 °>7 || 53.1 | {518 | | 504

46.6 | 43.8 o

385 | 355 | 336 | | 315 202] bel

O% T T T T T T T T T T T
ene-09 feb-09 mar-09 abr-09 may-09 jun-09 jul-09  ago-09 sep-09  oct-09 nov-09 dic-09*

Elaborado por Barlovento Comunicacion segdn datos de TNS *A 29/12

Por Comunidades Autonomas, en el ultimo mes del ano, vemos que la TDT tiene su
maxima implantacion en Navarra, mientras que registra su minimo en Cantabria.
También en Navarra el Satélite encuentra su mayor difusién y el Cable es en el Pais
Vasco y Asturias donde obtiene sus mayores datos.

SISTEMAS DE DISTRIBUCION POR CC.AA. - DICIEMBRE 09*

CC.AA. AT TDT SATELITE CABLE

ESPANA 26.9 51.5 5.4 15.4

ANDALUCIA 29.7 50.4 3.8 15.1 g
ARAGON 10.6 64.0 9.1 15.7 E S
ASTURIAS 28.6 30.9 5.0 35.3 =
BALEARES 21.1 53.9 7.3 17.3 E 2
CANTABRIA 31.8 30.1 5.6 32.0 > B
CASTILLA LA MANCHA 39.3 45.1 4.9 10.0 g P
CASTILLA LEON 29.4 47.4 8.7 13.9 23
CATALUNA 26.3 58.9 6.8 7.3 8 £
PAIS VASCO 18.5 35.5 5.0 40.6 E g
EXTREMADURA 35.5 58.1 6.1 0.0 S ®
GALICIA 33.1 47.0 4.3 15.2 £33
MADRID 321 505 6.6 9.4 88
MURCIA 23.1 49.4 4.6 22.4 = 3
NAVARRA 17.8 64.6 9.4 7.0 0Oy
LA RIOJA 18.1 58.1 0.0 23.3 €9
C. VALENCIANA 21.9 52.2 2.4 22.7 3 e
CANARIAS 14.1 63.8 6.1 15.5

RES 27.7 51.7 7.8 12.1

12E1:1: ado por Barlovento Comunicacién segun datos de TNS 19
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TEMATICAS DE CONCESION TDT ANO 2009*

*(a 29/12)

En el conjunto del 2009, las Tematicas de Concesién TDT promedian un
10,2% de cuota de pantalla, su maximo histérico, y que supone duplicar su
audiencia con un incremento de 5,1 puntos con respecto al 2008 en el
conjunto de los sistemas de distribucion. La cadena que logra una mayor
cuota de pantalla es Disney Channel con un 1,4% de cuota de pantalla,
seguida de Clan TVE, también con un 1,4%. Todas las cadenas que
conforman el ranking muestran subidas en sus resultados medios anuales.

A continuacion se ofrece el detalle por cadenas en los dos Gltimos anos:

TEMATICAS CONCESION TDT

Cuota TTV% 2008 2009* DIF PUNTOS
TEMATICAS CONC. TDT 5.1 10.2 5.1
DISNEY CHANNEL 0.4 1.4 1.0
CLAN TVE 0.6 1.4 0.8
ANTENA.NEOX 0.6 1.2 0.6
ANTENA.NOVA 0.4 0.7 0.3
TELEDEPORTE 0.4 0.6 0.2
LASIETE 0.1 0.6 0.5
FDF-T5 0.2 0.5 0.3
INTERECONOMIA 0.1 0.5 0.4
24 HORAS 0.2 0.4 0.2
VEO7 0.1 0.3 0.2
SONY TV EN VEO 0.1 0.3 0.2
CNN+ 0.2 0.3 0.1
40 LATINO 0.1 0.2 0.1
3/24 0.1 0.1 0.0
HOGAR 10 0.1 0.1 0.0
33/ESPORTS 0.1 0.1 0.0
SUPER3 0.1 0.1 0.0
POPULAR TV 0.0 0.1 0.1
BARCA TV 0.0 0.1 0.1
105 TV 0.0 0.0 0.0
GOL TV 0.0 0.0 0.0
CINCOSHOP 0.0 0.0 0.0
LA TIENDA EN VEO 0.0 0.0 0.0
8MADRID 0.0 0.0 0.0
APRENDE INGLES 0.0 0.0 0.0

Elaborado por Barlovento Comunicacion segun datos de TNS
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TEMATICAS DE PAGO ANO 2009*

*(a 29/12)

El conjunto de Tematicas de Pago promedian en el 2009 un 7,5% de cuota
de pantalla, lo que supone una ligera merma de cuatro décimas con respecto
al ano anterior. Las cadenas que gozan de una mayor audiencia en este grupo
son FOX (0,4% cuota TTV), AXN (0,4%), C+ (0,2%), Calle 13 (0,2%) y
Paramount Comedy (0,2 %).

n° [CADENA Cuota n° CADENA Cuota

TEMATICAS PAGO 7.5 44|TCM CLASICO 0.0
1 |FOX 0.4 45 |G.HERMANO 0.0
2 |AXN 0.4 46 |BIOGRAPHY CHANNEL 0.0
3 |C+ 0.2 47 |DECASA 0.0
4 |CALLE 13 0.2 48 |[HOGAR UTIL 0.0
5 [PARAMOUNT COMEDY 0.2 49 |MTV ESP 0.0
6 |[PLAYHOUSE DISNEY 0.2 50 |C+ EVENTOS 0.0
7 |CANAL HOLLYWOOD 0.2 51 |CINEMATK 0.0
8 |COSMOPOLITAN 0.2 52|40 TV 0.0
9 |[DISCOVERY 0.2 53 |PEOPLE+ARTS 0.0
10 |EXTREME TEUVE 0.1 54 |SOL MUSICA 0.0
11 [C.HISTORIA 0.1 55|REAL MADRID TV 0.0
12 |ODISEA 0.1 56 | SPORTMANIA 0.0
13 |NICK 0.1 57 |C+ ACCION...30 0.0
14 |[EUROSPORT 0.1 58 |NICK +1 0.0
15 |CARTOON NETWORK 0.1 59 |CARTOON NETWORK +1 0.0
16 [CINESTAR 0.1 60 |C+ DEPORTES 0.0
17 |TCM 0.1 61 |DISNEY XD 0.0
18 | TNT 0.1 62 |C+ COMEDIA...30 0.0
19 [BOOMERANG 0.1 63 | ANIMAX 0.0
20|C+ 2 0.1 64 |BABYFIRST 0.0
21 |MGM 0.1 65 |VH1 0.0
22 INATIONAL GEOGRAPHIC 0.1 66 |[CAZA Y PESCA 0.0
23 |SOMOS 0.1 67 |TVE INTERNACIONAL 0.0
24 |CANAL COCINA 0.1 68 |PACHA TV 0.0
25 |VIAJAR 0.1 69 |CULTURAL.ES 0.0
26 |C+ ACCION 0.1 70 | BOOMERANG +1 0.0
27 |C+ 30 0.1 71 |PLAYBOY 0.0
28 INATURA 0.1 72 | GOLF+ 0.0
29 |BUZZ 0.1 73|C. CLASICO 0.0
30 |JETIX 0.1 74 |JETIX +1 0.0
31 |C+ DCINE 0.0 75 |INFOMETEO 0.0
32 |SCI FI 0.0 76 | CANAL VIDENCIA 0.0
33 | TELENOVELAS 0.0 77 |MTV?2 0.0
34 |DISNEY CH +1 0.0 78 |BLOOMBERG 0.0
35 |C+ COMEDIA 0.0 79 |GOL TV 0.0
36 |FAMA 24H 0.0 80 |DISNEY XD +1 0.0
37 |C+ FUTBOL 0.0 81 |FOX NEWS 0.0
38 |CANAL ESTRELLAS 0.0 82 |ESTILO 0.0
39 |BUZZ ROJO 0.0 83 |CIUDAD AHORA 0.0
40 |CINESTAR +1 0.0 84 INOSTALGIA 0.0
41 |C+ LIGA 0.0 85 |SUPERMODELO 0.0
42 |KIDSCO 0.0 86 | TELECORAZON 0.0
43 |DCINE ESPANOL 0.0

Elaborado por Barlovento Comunicacion segun datos de TNS
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50 EMISIONES MAS VISTAS 2009*

*(a 29/12)

La emisién mas vista del 2009 corresponde al partido de Liga de Campeones
“Barcelona-Manchester United” en Antena 3 con 1.1310.000 espectadores y 61,7 %
de cuota de pantalla. EL ranking de emisiones mas vistas estd copado por
retrasmisiones deportivas. En la posicion n°16 figura la primera emision no
deportiva como es la ficcion nacional “23F, el dia mas dificil del Rey” en Lal con
6.920.000 espectadores y 35,5% de cuota de pantalla.

Cadena | __Fecha | AM(000) | Cuota
1/ FUTBOL:LIGA DE CAMPEONES BARCELONA-MANCHESTER UNITED 27/05/2009 | 11310 61.7
2/ FUTBOL:COPA DEL REY ATH.BILBAO-BARCELONA TVEL 13/05/2009 | 10012 485
3/ FUTBOL:LIGA CAMPEONES OLYMPIQUE MARSELLA-R.MADRID TVEL 08/12/2009 8410 419
4/ FUTBOLLIGA CAMPEONES BARCELONA-INTER TVEL 24/11/2009 8361 432
5 FUTBOL:LIGA CAMPEONES MILAN-R.MADRID TVEL 03/11/2009 8287 42.4
6/ FUTBOL:LIGA DE CAMPEONES BARCELONA-CHELSEA 28/04/2009 8282 46.1
7 DEPORTES TVEL 13/05/2009 8238 44.2
8/POST FUTBOL:CLASIFICACION MUNDIAL TURQUIA-ESPARNA TVEL 01/04/2009 8121 425
9/POST FUTBOL:LIGA DE CAMPEONES ~ BARCELONA-CHELSEA 28/04/2009 7980 38.7

10 FUTBOL:LIGA DE CAMPEONES LIVERPOOL-R.MADRID 10/03/2009 7968 418

11/FUTBOL:COPA CONFEDERACIONES | ESPARA-EEUU 5 24/06/2009 7776 55.1

12|POST FUTBOL:COPA DEL REY ATH.BILBAO-BARCELONA TVEL 13/05/2009 7476 435

13| FUTBOL:AMISTOSO ESPANA-INGLATERRA TVEL 11/02/2009 7385 36.9

14| FUTBOL:AMISTOSO ESPARA-ARGENTINA TVEL 14/11/2009 7073 43.9

15/ DEPORTES ESPECIAL SELECCION TVEL 11/02/2009 7050 35.7

1 BEEIDANASOFCIDERE I 1 owos | ez | s

17| FUTBOL:MUNDIAL CLASIFICACION TURQUIA-ESPARNA TVEL 01/04/2009 6916 45.1

18/ FUTBOL:MUNDIAL CLASIFICACION ESPANA-TURQUIA TVEL 28/03/2009 6891 39.9

19 FUTBOL:LIGA DE CAMPEONES BAYERN MUNICH-BARCELONA 14/04/2009 6832 38.1

20 TERRITORIO CHAMPIONS 27/05/2009 6793 44

21/ DEPORTES TVEL 28/03/2009 6665 39

22| FUTBOL:AMISTOSO AUSTRIA-ESPARA TVEL 18/11/2009 6549 35.3

23 POST FUTBOL:LIGA DE CAMPEONES | BAYERN MUNICH-BARCELONA 14/04/2009 6541 322

24 TERRITORIO CHAMPIONS BARCELONA-CHELSEA 28/04/2009 6514 37.9

25 23F:ELDIAMASDIFICILDELREY  TVEl 1000212009 | 6491 | 315

26 FUTBOL:LIGA DE CAMPEONES LYON-BARCELONA 24/02/2009 6480 34.6

28 FUTBOL:COPA CONFEDERACIONES | NUEVA ZELANDA-ESPARA 5 14/06/2009 6425 43.9

29| FUTBOL:LIGA CAMPEONES BARCELONA-DINAMO DE KIEV TVEL 29/09/2009 6410 36.5

30 [TECEDARIGZIIII . e 24/11/2009 | 6388 | 331

31 PRORROGA FUTBOL:MUNDIALITO DE CL BARCELONA-ESTUDIANTES L.P. 5 19/12/2009 6376 43.1

32 [TELEBIARIO 2 . e 08/12/2000 | 6345 316

33/ PREVIO FUTBOL:MUNDIAL CLASIFICACI( ESPANA-TURQUIA TVEL 28/03/2009 6306 38.7

34 FUTBOL:LIGA CAMPEONES ZURICH-R.MADRID TVEL 15/09/2009 6265 37

35 FUTBOL:COPA CONFEDERACIONES  |EGIPTO-EE.UU 5 21/06/2009 6230 38.2

36 TERRITORIO CHAMPIONS 10/03/2009 6206 337

37 EUROVISION:VOTACIONES vl 16/052009 | 6198 | 393

38 POST FUTBOL:LIGA DE CAMPEONES | LIVERPOOL-R.MADRID 10/03/2009 6148 29.7

30 [TECEDIARIGZIIII . e 03/11/2009 | 6126 | 314

40 POST FUTBOL:COPA CONFEDERACIONE ITALIA-BRASIL 5 21/06/2009 6117 37.6

41 POST FUTBOL:AMISTOSO ESPARNA-ARGENTINA TVEL 14/11/2009 6063 345

42 FUTBOL:CLASIFICACION MUNDIAL ESPARNA-ESTONIA TVEL 09/09/2009 5939 35.2

43 POST FUTBOL.LIGA CAMPEONES OLYMPIQUE MARSELLA-R.MADRID TVEL 08/12/2009 5869 28.3

44 POST FUTBOL:AMISTOSO AUSTRIA-ESPARA TVEL 18/11/2009 5833 28.8

< KA S TS tvovzo0s | s7as | 292

46 PREVIO FUTBOL:AMISTOSO ESPARA-INGLATERRA TVEL 11/02/2009 5665 28.8

47| TERRITORIO CHAMPIONS 14/04/2009 5633 32

a8 [TELED. FIN'SEMANA 2! . e 14/11/2009 | 5606 | 351

49 POST FUTBOL:COPA DEL REY ATH.BILBAO-SEVILLA [LASEXTA' | 04/03/2009 5527 283

50 POST FUTBOL:CLASIFICACION MUNDIAL ESPARA-TURQUIA TVEL 28/03/2009 5441 34

Elaborado por Barlovento Comunicacion segun datos de TNS
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PROGRAMAS MAS VISTOS 2009 POR CADENAS

*(a 29/12)

En el detalle por cadenas, la emisién mas vista de Lal corresponde al partido
Ath.Bilbao-Barcelona con 10.012.000 espectadores. En el caso de La2, el tenis de
“Ferrer-Stepaneck” es el evento mas seguido con 2.016.000 espectadores. Para
Telecinco, la prorroga entre “Barcelona-Estudiantes LP” es lo que cosecha una
mayor audiencia con 6.376.000 espectadores. En Antena 3 es “La Liga de
Campeones” su programa mas visto, “House” en Cuatro” y el post Futbol “Ath.
Bilbao-Sevilla” en laSexta.

1 FUTBOL:COPA DEL REY ATH.BILBAO-BARCELONA DEPORTES 1 10012 48.5
2 |POST FUTBOL:COPA DEL REY ATH.BILBAO-BARCELONA DEPORTES 1 7476 43.5
TVEL 3 DEPORTES ... DEPORTES 4 7055 39.0
4 FUTBOL:MUNDIAL CLASIFICACION ... DEPORTES 2 6904 42.4
5 | 23F.EL DIA MAS DIFICIL DEL REY FICCION 2 6718 33.6
1 TENIS:COPA DAVIS D.FERRER-R.STEPANECK DEPORTES 1 2016 12.0
2 ' PRORROGA BASKET:C.REY UNICAJA-TAU CERAMICA DEPORTES 1 1856 12.8
3 |POST FUTBOL:LIGA INGLESA MANCHESTER UNITED-LIVERPOOL DEPORTES 1 1497 11.9
4 ESPECIAL INFORMATIVO OBAMA EN LA CASA BLANCA INFORMACION 1 1441 7.2
5 |SABERYGANAR .. CONCURSOS 243 1369 105
1 PRORROGA FUTBOL:MUNDIALITO DE BARCELONA-ESTUDIANTES L.P. DEPORTES 1 6376 43.1
2 |FUTBOL:COPADELREY ... DEPORTES 4 4831 24.8
® 3 |FUTBOL:COPA CONFEDERACIONES ...... DEPORTES 9 4771 36.8
4 PRORROGA FUTBOL:COPA CONFEDE ESPANA-SUDAFRICA DEPORTES 1 4497 36.8
5 |POST FUTBOL:MUNDIALITO DE CLUBE ...... DEPORTES 2 4368 31.9
1 FUTBOL.LIGA DE CAMPEONES ... DEPORTES 7 7070 40.1
2 |TERRITORIO CHAMPIONS ... DEPORTES 7 5494 32.8
3 |POST FUTBOL:LIGA DE CAMPEONES ...... DEPORTES 6 5430 27.3
4 UN BURKA POR AMOR FICCION 2 4028 22.7
5 |CURSO DEL 63 ENTRETENIMIE 6 3597 19.6
1 HOUse L FICCION 60 2467 14.1
2 PERDIDOS EN LA TRIBU OTROS 10 2134 135
CUATRO

3 FAMA jABAILAR!LAS FINALES ... MUSICA 3 2131 14.4
4 |FLASHFORWARD ... FICCION 10 2088 10.6
5 TENIS:OPEN AUSTRALIA ... DEPORTES 2 2005 29.7
1 POST FUTBOL:COPA DEL REY ATH.BILBAO-SEVILLA DEPORTES 1 5527 28.3
2 FORMULA 1.G.P.MONACO ... DEPORTES 2 3185 27.7
3 |POST FORMULA 1:G.P.ESPARA DEPORTES 1 3116 233
4 POST FORMULA 1:G.P.MONACO DEPORTES 1 3104 235
5 |BALONCESTO:EUROBASKET ... DEPORTES 4 2979 18.8

Elaborado por Barlovento Comunicacion segun datos de TNS
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PRESENCIA DE LOS GENEROS DE PROGRAMACION

*(a 29/12)

En el conjunto de las seis cadenas nacionales, el género que tiene una mayor
presencia en las parrillas de programacién es la ficcion, seguida del
entretenimiento y la informacién. En el detalle por cadenas se observa que el
género predominante en cada una de ellas es:

e Lal: Es la cadena en cuya parrilla la informacién tiene una mayor peso
programatico y duracién (48%).

e La2: Los culturales es el género que tiene una mayor presencia en su
parrilla.

® Telecinco y Antena 3: El entretenimiento es el género que mas tiempo
ocupa en estas dos cadenas.

e Cuatro y laSexta: La ficciéon es la categoria que acapara mas tiempo.

A continuacion se muestra el detalle en porcentaje de duracién que cada
género tiene en las seis cadenas nacionales:

* V% DURACION. Programas de Nivel 1. Se excluye publicidad y continuidad.

O ACCION O ENTRETENIMIENTO B INFORMACION O CONCURSOS
O CULTURALES O DEPORTES B MUSICA B PROGRAMAS DE VENTAS
B RELIGIOSOS B TOROS @ ARTES ESCENICAS
100%
=2 e E—— :

0 4.4 3 55 gg 3.1
000 I 59 | 9.3 &5 8% 8.9
80% B 16.9
70% o
60% - u 205
50% 1 5.9
40% H

17
30% =
20% 11 ] i i 347 i
27.7
23.1 25
10% H - 20.1 - H - - H
0 131 18.1
0% : T T T . .
TOTAL TVE1l La2 T5 A3 CUATRO LA SEXTA

Elaborado por Barlovento Comunicacion segun datos de TNS

Dentro de la ficcion, la de produccién extranjera predomina sobre la
nacional en cuanto a tiempo de emision.

VW% DUR TOTAL TVEL T5 CUATRO |LA SEXTA
FICCION 23.1 20.1 13.1 18.1 25 34.7 27.7
ESPANA| 4.2 5.8 2.8 7.0 5.1 1.2 3.1
EXTRANJERA|  18.9 14.3 10.3 11.1 19.9 33.5 24.6

Elabok: do por Barlovento Comunicacién segtin datos de TNS



e\ BARLOVENTD COMUNICACION

RESULTADOS DE LOS INFORMATIVOS ANO 2009

*(a 29/12)

Lal lidera en todas las ediciones informativas. En segunda posicién, con 449.000
espectadores de diferencia, se sitian los informativos de Antena 3.

INFORMATIVOS - 2009 *a 29/12

LUNES - DOMINGO, SOBREMESA Y NOCHE

Cadena Emisiones AM(000)
s 717 1958
CUATRO 725 989

LUNES - VIERNES, SOBREMESA

Cadena Emisiones AM(000)
T5 259 1789
CUATRO 259 1180

LUNES - VIERNES, NOCHE

Cadena Emisiones AM(000)
T5 255 2413
CUATRO 259 810

SABADO - DOMINGO, SOBREMESA

Cadena Emisiones AM(000)
T5 103 1345
CUATRO 104 952

SABADO - DOMINGO, NOCHE

Cadena Emisiones AM(000)
s 100 2017
CUATRO 103 790

Cuota%
19.9
16.8
14.8
8.1
6.9

Cuota%
21.7
19.0
14.0
10.0

6.8

Cuota%
18.2
17.2
15.1

6.2
6.6

Cuota%
21.0
19.1
10.8
8.3
75

Cuota%
18.6
15.3
13.1
6.9
6.1

Elaboracién: Barlovento Comunicacién sobre datos de TNSofres
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-§ BARLOVENTO COMUNICACION _

NOMENCLATURA

Las unidades de audiencia empleadas en el presente informe obedecen a los
siguientes conceptos:

- Cuota o Share: Porcentaje de espectadores que ven un programa o una franja
sobre el total de personas que estan viendo la television en el momento
considerado.

- Audiencia Media (AM 000): Promedio de espectadores que ven un programa o
una franja. Cifra expresada en miles.

- Audiencia acumulada (AA 000): Numero de espectadores que ven un programa o
una franja horaria al menos un minuto.

- Rating (AM%): Porcentaje de espectadores que han visto un programa o una
franja sobre el total universo potencial de consumo televisivo.

- Perfil: Porcentaje que representa cada target sobre el total del programa.
- Perfil TTV: Porcentaje que representa cada target sobre el consumo.

- Consumo TTV: Numero total de individuos de 4 6 mas anos de edad que estan
viendo la televisiéon en un periodo determinado.

- Minutos Consumo por dia/persona: Senala la media diaria del tiempo en minutos
que cada espanol ha visto la TV.
- Franjas: Periodos en los que se divide el dia televisivo:

Total dia: (02:30 a.m. a 26:30)

Madrugada: (02:30 a.m. a 07:00 a.m.)

Manana: (07:00 a.m. - 14:00)

Sobremesa : (14:00 - 17:00)

Tarde: (17:00 - 20:30)

Noche 1 6 Prime Time: (de 20:30 a.m. a 24:00).

Noche 2: (24:00 - 26:30)
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