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MTV TUNING ESPAÑA   MTV 16-oct-11 Domingo 22:02 22:24 1,8 364

MTV TUNING ESPAÑA   MTV 23-oct-11 Domingo 22:00 22:28 1,3 275

MTV TUNING ESPAÑA   MTV 16-oct-11 Domingo 22:27 22:58 1,3 273

MTV TUNING   MTV 23-oct-11 Domingo 20:20 20:44 1,3 204

MTV TUNING ESPAÑA   MTV 30-oct-11 Domingo 22:00 22:26 1,0 198
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El comportamiento de la audiencia televisiva: 

OCTUBRE 2011
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Se muestran sólo las cadenas que superan el 0,1% de cuota de más de treinta canales



Elaboración Barlovento Comunicación sobre datos de Kantar Media

continuación

1.4

1.5

1.4

1.5

1.4

1.0

0.8

0.9

1.1

1.0

0.6

0.5

0.7

1.5

1.5

1.5

1.4

1.3

1.1

0.9

0.9

0.8

0.7

0.7

0.6

0.5

0.0 2.0 4.0 6.0 8.0 10.0 12.0 14.0 16.0

LASIETE

NITRO

INTERECONOMIA

NOVA

BOING

DIVINITY

24H

AUT PRIV

MARCA TV

TELEDEPORTE

LA 10

13 TV

LA SEXTA 2

Cuota%TTV

 Septiembre 11 Octubre 2011


TITULARES DEL MES 

1.

CADENAS

La1 (14,6%), cadena más vista por segundo mes consecutivo.
· Máximo mensual de La10 (0,7%)     
2.

LA AUDIENCIA EN TDT

El consumo a través de TDT (79,6%) se mantiene, mientras que                                    el Cable (15%) baja y el Satélite (5,3%) sube dos décimas, respectivamente.

3. 

EL GÉNERO INFORMATIVO

Los informativos de La1 vuelven a ser los más vistos                                                           por quincuagésimo (50º) mes consecutivo

4. 

CONSUMO TV

Mes de octubre de mayor consumo televisivo con 246 minutos diarios

5.

EMISIONES MÁS VISTAS POR CADENAS

1.- ÁGUILA ROJA – 24 oct (La1) 31,1% - 6.391.000

2.- ÁGUILA ROJA – 17 oct (LA1) 30,3% - 6.249.000

3.- AGUILA ROJA – 10 oct (LA1) 30,5% - 5.971.000

4.- AGUILA ROJA – 3 oct (LA1) 30,1% - 5.962.000

5.- FUTBOL:EUROCOPA CLASIF. - ESPAÑA-ESCOCIA (La1 ) 35,8% - 5.774.000
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 [image: image4.emf]Título Descripción Cadena Fecha Día  Inicio  Fin Cuota AM(000)

AGUILA ROJA   La1 24-oct-11 Lunes 22:20 23:46 31.1 6391

AGUILA ROJA   La1 17-oct-11 Lunes 22:18 23:35 30.3 6249

AGUILA ROJA   La1 10-oct-11 Lunes 22:18 23:46 30.5 5971

AGUILA ROJA   La1 3-oct-11 Lunes 22:19 23:43 30.1 5962

FUTBOL:EUROCOPA CLASI ESPAÑA-ESCOCIA La1 11-oct-11 Martes 20:45 22:33 35.8 5774

  

[image: image5.emf]Título Descripción Cadena Fecha Día  Inicio  Fin Cuota AM(000)

FUTBOL:CLASIFICACION EUROCOPA R.CHECA-ESPAÑA T5 7-oct-11 Viernes 20:46 22:35 27.3 4181

AIDA   T5 30-oct-11 Domingo 22:05 23:07 19.9 3787

TIERRA DE LOBOS   T5 26-oct-11 Miércoles 22:31 23:53 15.6 3029

TIERRA DE LOBOS   T5 19-oct-11 Miércoles 22:35 0:04 15.0 2808

TIERRA DE LOBOS   T5 5-oct-11 Miércoles 22:32 0:00 15.3 2790

   

[image: image6.emf]Título Descripción Cadena Fecha Día  Inicio  Fin Cuota AM(000)

GRAN HOTEL LA DONCELLA EN EL ESTANQUE A3 4-oct-11 Martes 22:32 23:51 20.0 3719

D.REG(GRAN HOTEL) (PBC,13)EL ANONIMO A3 11-oct-11 Martes 22:33 0:06 19.7 3477

GRAN HOTEL EL CUCHILLO DE ORO A3 18-oct-11 Martes 22:35 0:05 18.6 3401

GRAN HOTEL LA CASA ABANDONADA A3 25-oct-11 Martes 22:36 0:07 17.8 3302

EL BARCO LOS PIES EN EL CEMENTO A3 20-oct-11 Jueves 22:43 0:23 17.7 3168


Conclusiones del mes                 

1.- La1 (14,6%) sube siete décimas y confirma el liderazgo

La1 (14,6%) es la cadena que más crece, siete décimas más que en septiembre, y mantiene el liderazgo por segundo mes consecutivo. Es el canal de referencia en los hombres, individuos de 45 años en adelante, en los ámbitos de Aragón (junto con Telecinco), Asturias, Baleares, Castilla La Mancha, Castilla y León, C.Valenciana, Galicia, Madrid, Murcia y  Resto, así como en las jornadas de lunes, martes y domingo, y en las franjas de mañana, sobremesa y “prime-time”. “Águila Roja” es el programa de mayor audiencia en la actualidad copando el ranking de las emisiones más vistas del mes.

[image: image7.emf]* Elaborado por Barlovento Comunicación según datos de Kantar Media

TOP 15 CADENAS TEMÁTICAS DE PAGO                       
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2.- Telecinco (14%) sube tres décimas

Telecinco (14%) sube tres décimas en octubre. Es la cadena líder en mujeres, adultos jóvenes de 25 a 44 años, target comercial y en los ámbitos de Andalucía, Aragón (junto con La1), Canarias y País Vasco. Por días y franjas horarias, es primera opción de miércoles a viernes, y en la tarde y el “late night”. El partido de clasificación para la Eurocopa entre la República Checa y España encabeza el ranking de emisiones de la cadena, seguidos del primer capítulo de la nueva temporada de “Aída” y de “Tierra de lobos”.

[image: image8.emf]Título Descripción Cadena Fecha Día  Inicio  Fin Cuota AM(000)

EL CAMPAMENTO   CUATRO 7-oct-11 Viernes 22:34 23:44 11.8 1996

SUPERNANNY   CUATRO 21-oct-11 Viernes 21:37 22:39 11.2 1938

FRANK DE LA JUNGLA VIDA DE FRANK EN BANGKOK(2 PARTE) CUATRO 9-oct-11 Domingo 21:39 22:43 9.8 1861

FRANK DE LA JUNGLA TRIBUS CUATRO 23-oct-11 Domingo 21:41 22:44 8.9 1839

EL CAMPAMENTO   CUATRO 14-oct-11 Viernes 22:37 23:43 10.3 1806


3.- Antena 3 (12,1%) sube dos décimas

Antena 3 (12,1%) vuelve a subir, esta vez dos décimas. Sigue siendo la cadena más vista entre los jóvenes de 13 a 24 años, también es la cadena de referencia en la jornada de los sábados. Crece sobre todo en mujeres y jóvenes, así como en los fines de semana en las franjas de la mañana y de la sobremesa. La ficción nacional destaca entre los más visto del canal este mes, así el primer capítulo de “Gran Hotel” el día 4, es la emisión más seguida de la cadena. También destaca la serie “El Barco”.

[image: image9.emf]Título Descripción Cadena Fecha Día  Inicio  Fin Cuota AM(000)

FUTBOL:LIGA ESPAÑOLA BARCELONA-SEVILLA LA SEXTA 22-oct-11 Sábado 22:00 23:53 25.6 4415

FUTBOL:LIGA ESPAÑOLA R.SOCIEDAD-R.MADRID LA SEXTA 29-oct-11 Sábado 22:01 23:50 24.6 4153

FORMULA 1(D) G.P.JAPON LA SEXTA 9-oct-11 Domingo 14:03 15:34 21.8 2580

FORMULA 1 G.P.INDIA LA SEXTA 30-oct-11 Domingo 10:33 12:04 32.3 2144

FUTBOL:LIGA ESPAÑOLA ATH.BILBAO-AT.MADRID LA SEXTA 27-oct-11 Jueves 22:00 23:50 9.9 2025


4.- Las Autonómicas Públicas (10,1%) suben cuatro décimas

El grupo de Autonómicas Públicas (10,1%) crecen por tercer mes consecutivo, en esta ocasión cuatro décimas rebasando la barrera del 10%. TV3 (13,7%) vuelve a ser la cadena con mayor cuota de pantalla y lidera en el ámbito catalán. La segunda cadena autonómica con más cuota de audiencia en octubre ha sido Aragón TV (13,2%), que logra máximo mensual. La tercera más vista en TVG (12,5%), seguida de CSur (10,5%) El conjunto de cadenas sube en todos los targets pero, sobre todo, en hombres, en jóvenes de 13 a 24 años, durante los fines de semana y en las franjas de sobremesa y tarde.   

[image: image10.emf]Título Descripción Cadena Fecha Día  Inicio  Fin Cuota AM(000)

LOS PINGÜINOS DE MADAGASCAR   CLAN 5-oct-11 Miércoles 20:57 21:19 5.8 814

BOB ESPONJA   CLAN 25-oct-11 Martes 20:27 20:49 5.8 776

BOB ESPONJA   CLAN 26-oct-11 Miércoles 20:31 20:53 5.5 776

BOB ESPONJA   CLAN 27-oct-11 Jueves 20:25 20:47 5.7 771

FANBOY & CHUMCHUM   CLAN 17-oct-11 Lunes 20:53 21:16 5.1 763


5.- El grupo de las Cadenas Temáticas de Pago (6,8%) sube una décima
La suma de las Cadenas Temáticas de Pago (6,8%) sube una décima y recuperan el liderazgo de la franja de madrugada. Las cadenas de pago de mayor audiencia este mes son FOX (0,4%), AXN (0,3%), PARAMOUNT COMEDY (0,3%), CANAL + 1 (0,3%) y GOL T (0,3%) 

[image: image11.emf]Título Descripción Cadena Fecha Día  Inicio  Fin Cuota AM(000)

LOS SIMPSONS   NEOX 23-oct-11 Domingo 21:13 21:33 5.0 941

LOS SIMPSONS   NEOX 13-oct-11 Jueves 21:10 21:31 5.8 901

LOS SIMPSONS   NEOX 10-oct-11 Lunes 21:09 21:30 5.7 896

LOS SIMPSONS   NEOX 24-oct-11 Lunes 21:31 22:01 4.4 872

LOS SIMPSONS   NEOX 27-oct-11 Jueves 21:30 22:00 4.4 832


6.- Cuatro (6%) sube tres décimas

Cuatro (6%) sube tres décimas gracias a los incrementos en ambos sexos e individuos menores de 44 años. En cuanto a los ascensos por días y franjas, crece los días de diario y en las bandas de madrugada y tarde. El reality show “El campamento” y los programas “Supernanny” y “Frank de la jungla” son lo más seguido de la cadena en el mes.
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7.- laSexta (5,3%) baja nueve décimas

laSexta (5,3%) baja nueve décimas y vuelve a situarse por detrás de Cuatro. Sus descensos son generalizados, pero destacan los registrados en hombres y televidentes de 13 a 64 años, durante los fines de semana y en las franjas de sobremesa y tarde. El deporte con el fútbol de Liga y la Fórmula 1 como baluarte, continúa siendo lo más visto de la cadena. 

[image: image13.emf]269

259

256

255

249

246

239 239

238

236 236

234

232

229

218

0

100

200

300

MMin

VAL ARA AND CAT CLM ESP CAN BAL RES EUS MUR MAD CyL AST GAL

* Elaboración Barlovento Comunicación sobre datos de Kantar Media 

Minutos de Consumo TTV por persona y día - 

Ámbitos registrados por Kantar Media de forma individual


8.- Clan (2,9%) baja cuatro décimas

Clan (2,9%) baja cuatro décimas, pero mantiene el liderazgo entre los niños de 4 a 12 años (18,6%). Sufre las pérdidas más significativas en ambos sexos y en niños e individuos de 25 a 44 años. El ranking de sus emisiones más vistas lo encabeza “Los pingüinos de Madagascar”, destacando también “Bob Esponja” y “Fanboy & Chumchum”.
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9.- Neox (2,7%) baja dos décimas

Por segundo mes consecutivo, Neox (2,7%) manifiesta mermas en sus resultados generales. En octubre baja dos décimas localizándose los descensos en mujeres y menores de 24 años, así como en la mañana. En su parrilla destaca fundamentalmente la reemisión de “Los Simpsons”, siendo la emisión más vista de la cadena en el mes con 941.000 espectadores y 5% de cuota de pantalla.
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10.- La2 (2,7%) sube dos décimas

La2 (2,7%) sube dos décimas en octubre, lo que supone el mejor resultado de la cadena de los últimos ocho meses. Las ganancias son generalizadas en el detalle de días de la semana y franjas horarias. Un mes más, el concurso “Saber y Ganar”  es el programa más visto de la cadena, con 1.615.000 espectadores.
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11.- FDF-T5 (2,7%) repite resultado

FDF-T5 (2,7%) repite el resultado del mes de septiembre, siendo las mujeres y los jóvenes de 13 a 24 años su público más afín, además de destacar en la franja de “late-night”. El ránking de sus emisiones más vistas lo domina las repeticiones de la serie nacional “La que se avecina” con 766.000 espectadores de audiencia media. 


[image: image17.emf] 


12.- laSexta 3 (1,7%) repite resultado
[image: image18.emf]Título Descripción Cadena Fecha Día  Inicio  Fin Cuota AM(000)

1 AGUILA ROJA   La1 24-oct-11 Lunes 22:20 23:46 31,1 6391

2 AGUILA ROJA   La1 17-oct-11 Lunes 22:18 23:35 30,3 6249

3 AGUILA ROJA   La1 10-oct-11 Lunes 22:18 23:46 30,5 5971

4 AGUILA ROJA   La1 3-oct-11 Lunes 22:19 23:43 30,1 5962

5 FUTBOL:EUROCOPA CLASI ESPAÑA-ESCOCIA La1 11-oct-11 Martes 20:45 22:33 35,8 5774

6 EL TIEMPO 2   La1 24-oct-11 Lunes 22:09 22:20 23,8 5070

7 PELICULA DE LA SEMANA EL INTERCAMBIO La1 23-oct-11 Domingo 22:17 0:28 26,0 4835

8 TELEDIARIO 2   La1 11-oct-11 Martes 21:31 21:41 30,1 4828

9 AGUILA ROJA   La1 31-oct-11 Lunes 22:19 23:44 27,7 4717

10 FUTBOL:LIGA ESPAÑOLA BARCELONA-SEVILLA LA SEXTA 22-oct-11 Sábado 22:00 23:53 25,6 4415

11 EL TIEMPO 2   La1 3-oct-11 Lunes 22:08 22:19 22,3 4384

12 CUENTAME COMO PASO UNA CAJA DE FOTOS La1 20-oct-11 Jueves 22:26 23:36 21,5 4369

13 CUENTAME COMO PASO NI EXCLUSIVO NI EXCLUYENTE La1 27-oct-11 Jueves 22:18 23:29 20,7 4358

14 CUENTAME COMO PASO UNA VENTA CON FRENO Y MARCHA ATRAS La1 6-oct-11 Jueves 22:19 23:31 22,0 4323

15 EL TIEMPO 2   La1 17-oct-11 Lunes 22:07 22:18 20,9 4284

16 CUENTAME COMO PASO GAJES DEL OFICIO La1 13-oct-11 Jueves 22:17 23:27 21,3 4246

17 EL TIEMPO 2   La1 23-oct-11 Domingo 22:10 22:17 20,1 4221

18 FUTBOL:LIGA DE CAMPEONES MANCHESTER CITY-VILLARREAL La1 18-oct-11 Martes 20:45 22:36 23,3 4215

19 FUTBOL:CLASIFICACION EUROCOPA R.CHECA-ESPAÑA T5 7-oct-11 Viernes 20:46 22:35 27,3 4181

20 FUTBOL:LIGA ESPAÑOLA R.SOCIEDAD-R.MADRID LA SEXTA 29-oct-11 Sábado 22:01 23:50 24,6 4153

21 LA HORA DE JOSE MOTA   La1 21-oct-11 Viernes 22:20 23:01 22,3 4101

22 EL TIEMPO 2   La1 10-oct-11 Lunes 22:08 22:18 20,4 4047

23 POST FUTBOL:LIGA CAMPEONES MANCHESTER CITY-VILLARREAL La1 18-oct-11 Martes 22:36 22:41 18,8 3911

24 TELED. FIN SEMANA 2   La1 23-oct-11 Domingo 21:00 22:06 20,1 3870

25 EL TIEMPO 2   La1 31-oct-11 Lunes 22:09 22:19 22,0 3820

26 AIDA   T5 30-oct-11 Domingo 22:05 23:07 19,9 3787

27 EL TIEMPO 2   La1 27-oct-11 Jueves 22:08 22:18 18,0 3772

28 EL TIEMPO 2   La1 20-oct-11 Jueves 22:20 22:26 18,2 3767

29 TELEDIARIO 2   La1 24-oct-11 Lunes 20:58 22:05 20,2 3735

30 GRAN HOTEL LA DONCELLA EN EL ESTANQUE A3 4-oct-11 Martes 22:32 23:51 20,0 3719

31 TELEDIARIO 2   La1 18-oct-11 Martes 21:32 21:42 19,8 3561

32 EL TIEMPO 2   La1 21-oct-11 Viernes 22:12 22:20 19,7 3503

33 LA HORA DE JOSE MOTA   La1 28-oct-11 Viernes 22:18 22:58 18,7 3486

34 PELICULA DE LA SEMANA EL INCIDENTE La1 30-oct-11 Domingo 22:17 23:38 19,1 3484

35 D.REG(GRAN HOTEL) (PBC,13)EL ANONIMO A3 11-oct-11 Martes 22:33 0:06 19,7 3477

36 PELICULA DE LA SEMANA CASINO ROYALE(2006) La1 9-oct-11 Domingo 22:18 0:32 20,7 3476

37 TELED. FIN SEMANA 1   La1 23-oct-11 Domingo 15:00 15:52 24,5 3440

38 GRAN HOTEL EL CUCHILLO DE ORO A3 18-oct-11 Martes 22:35 0:05 18,6 3401

39 D.REG(EL TIEMPO 1) (PBC,13) La1 24-oct-11 Lunes 16:05 16:17 23,4 3369

40 D.REG(EL TIEMPO 1) (PBC,13) La1 23-oct-11 Domingo 15:55 16:01 23,6 3360

41 D.REG(EL TIEMPO 1) (PBC,13) La1 21-oct-11 Viernes 16:11 16:23 23,8 3359

42 LA HORA DE JOSE MOTA   La1 21-oct-11 Viernes 23:01 23:43 19,2 3349

43 PELICULA DE LA SEMANA VALKIRIA La1 2-oct-11 Domingo 22:16 0:02 18,1 3331

44 GRAN HOTEL LA CASA ABANDONADA A3 25-oct-11 Martes 22:36 0:07 17,8 3302

45 PELICULA DE LA SEMANA AMERICAN GANGSTER La1 16-oct-11 Domingo 22:17 0:39 18,8 3300

46 EL TIEMPO 2   La1 13-oct-11 Jueves 22:07 22:17 16,8 3282

47 EL TIEMPO 2   La1 26-oct-11 Miércoles 22:10 22:21 16,0 3281

48 TELEDIARIO 2   La1 20-oct-11 Jueves 20:58 22:17 18,2 3273

49 TELEDIARIO 2   La1 17-oct-11 Lunes 20:58 22:03 18,8 3251

50 EL TIEMPO 2   La1 30-oct-11 Domingo 22:09 22:17 16,8 3250

RANKING EMISIONES MÁS VISTAS - Octubre 2011

TOTAL DE SISTEMAS DE DISTRIBUCIÓN 

La cadena especializada en cine, laSexta3 (1,7%), repite la cuota del pasado mes de septiembre. El perfil general de la cadena muestra plusvalías en hombres y en el grupo de 45 a 64 años. La película más vista de la cadena obedece a “Harry el Fuerte” del miércoles 12 de octubre, que congregó a 831.000 espectadores.    
13.- Disney Channel (1,6%) baja dos décimas

[image: image19.emf] 

Disney Channel (1,6%) baja dos décimas en el mes de octubre, las mermas se localizan fundamentalmente en hombres y en los jóvenes de 13 a 24 años, mientras que en los niños registran ganancias (13,2% de cuota en dicho target). La emisión más vista de la cadena corresponde a la película “Kika Superbruja y el libro de los Hechizos” con 597.000 espectadores.

14.- LaSiete (1,5%) sube una décima
[image: image20.emf]AUT 
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LaSiete (1,5%) sube una décima con respecto al pasado mes de septiembre. Por grupos sociodemográficos, la cadena logra sus mayores cuotas en mujeres y los jóvenes de 13 a 24 años. La emisión más vista corresponde al programa “Conexión Samanta” con 532.000 espectadores.

15.- Nitro (1,5%) repite resultado

Nitro firma un 1,5% de cuota de pantalla, mostrando gran regularidad por targets y franjas respecto al mes pasado. Igualmente, el perfil de la cadena se caracteriza por sus plusvalías en hombres y en los individuos de entre 45 a 64 años. El ránking de emisiones de la cadena está liderado por la película “BreakDown” con 394.000 espectadores.
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LA QUE SE AVECINA

SWINGERS,UNA BODA EXPRES Y UNA NIÑA HUERFANITA

FDF-T5

23-oct-11

Domingo

20:45

22:15

4.0

766

LA QUE SE AVECINA

UN SUSPENSO,UNA PSICOSIS Y UN ROMANCE INCONCEBIBLE

FDF-T5

9-oct-11

Domingo

20:52

22:21

4.4

760

LA QUE SE AVECINA

UN ANIVERSARIO,UN PELUQUIN Y UNA REUNION DE TUPPER-SEX

FDF-T5

16-oct-11

Domingo

20:46

22:14

4.2

759

LA QUE SE AVECINA

UN FONTANERO,UN CALENTON Y UNA ABUELA MOTORISTA

FDF-T5

30-oct-11

Domingo

20:41

22:15

4.2

740

AIDA

LA INMIGRACION VIVE ARRIBA

FDF-T5

5-oct-11

Miércoles

23:23

0:30

5.0

725


16.- Interconomía (1,5%) sube una décima
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SABER Y GANAR

 

La2

27-oct-11

Jueves

15:38

16:12

11.1

1615

SABER Y GANAR

 

La2

6-oct-11

Jueves

15:38

16:10

11.7

1587

SABER Y GANAR

 

La2

28-oct-11

Viernes

15:38

16:12

11.1

1551

SABER Y GANAR

 

La2

21-oct-11

Viernes

15:38

16:10

10.8

1547

SABER Y GANAR

 

La2

24-oct-11

Lunes

15:38

16:10

10.5

1541

Intereconomía (1,5%) sube una décima en octubre firmando su mejor resultado de los últimos cinco meses. Las ganancias se localizan en mujeres y en los mayores de 64 años, y por franjas horarias son la sobremesa y el “prime-time” las que experimentan las mejoras. El ranking de emisiones más vistas de la cadena está copado por “El Gato al agua” con 550.000 espectadores. 

17.- Nova (1,4%) baja una décima
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CINE

KIKA SUPERBRUJA Y EL LIBRO DE LOS HECHIZOS

DISNEY CHANNEL

29-oct-11

Sábado

21:31

23:07

3.7

597

13 DIAS DE HALLOWEEN

 

DISNEY CHANNEL

29-oct-11

Sábado

21:30

23:08

3.7

594

EL DIBUJO CLASICO

 

DISNEY CHANNEL

16-oct-11

Domingo

16:46

16:54

3.8

515

EL PRINCIPITO

 

DISNEY CHANNEL

16-oct-11

Domingo

15:59

16:41

3.7

508

CINE

KIKA SUPERBRUJA Y EL LIBRO DE LOS HECHIZOS

DISNEY CHANNEL

30-oct-11

Domingo

15:59

17:32

3.7

454

Nova (1,4%) baja una décima por segundo mes consecutivo, con mermas en el sexo femenino y en los individuos entre 13 y 24 años. La emisión más vista de la cadena corresponde a la película “Mirada de Ángel” con 399.000 espectadores.
18.- Boing (1,3%) baja una décima

También en octubre, Boing muestra una bajada de una décima con respecto al mes anterior.  La cadena obtiene sus mejores registros en niños de 4 a 12 años (9,2% en dicho target). Las mejores cuota de la cadena se firman en la jornada de los sábados y en la franja de mañana. La emisión más vista es “Inazuma Eleven” con 369.000 espectadores.
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CINE 22H

HARRY EL FUERTE

LA SEXTA 3

12-oct-11

Miércoles

22:00

0:12

4.6

831

CINE 22H

IMPACTO SUBITO

LA SEXTA 3

26-oct-11

Miércoles

22:00

0:14

3.3

628

CINE 22H

HARRY EL SUCIO

LA SEXTA 3

5-oct-11

Miércoles

22:00

23:58

3.1

567

CINE 22H

HARRY,EL EJECUTOR

LA SEXTA 3

19-oct-11

Miércoles

22:00

23:54

2.7

533

CINE 22H

CADENA DE FAVORES

LA SEXTA 3

3-oct-11

Lunes

22:00

0:14

2.9

531


19.- Divinity (1,1%) sube una décima

Divinity (1,1%), de claro perfil femenino, sube una décima en octubre y vuelve a igualar su máximo mensual. El segmento adulto joven (25 a 44 años) es el que fundamenta este crecimiento debido a su ascenso en tres décimas. La tabla de emisiones más vistas de la cadena en el mes está encabezada por “Una vida inesperada”, del día 12.
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CLASICOS NITRO

BREAKDOWN

NITRO

9-oct-11

Domingo

22:16

0:02

2.2

394

LEY Y ORDEN:ACCION CRIMINAL

DESAPARECIDO

NITRO

19-oct-11

Miércoles

21:44

22:36

1.8

379

LEY Y ORDEN:ACCION CRIMINAL

DEMOSTRACION DE VALIA

NITRO

4-oct-11

Martes

21:18

22:10

2.2

379

CLASICOS NITRO

PISANDO FUERTE

NITRO

16-oct-11

Domingo

22:09

23:28

1.8

369

LEY Y ORDEN:ACCION CRIMINAL

DON JUAN

NITRO

28-oct-11

Viernes

21:18

22:24

2.2

369


20.- 24H (0,9%) sube una décima

El canal informativo 24H sube una décima y alcanza el 0,9% de cuota. Su perfil cualitativo vuelve a marcar al hombre y a los individuos mayores de 45 años como su público más fiel. La cadena obtiene sus mejores cifras en madrugada y mañana. El programa “La noche en 24H” y “24 horas noticias” es lo más visto de la emisora en el mes. 
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EL GATO AL AGUA

 

INTERECONOMIA

6-oct-11

Jueves

21:59

0:05

3.0

550

EL GATO AL AGUA

 

INTERECONOMIA

5-oct-11

Miércoles

21:59

0:04

2.9
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EL GATO AL AGUA

 

INTERECONOMIA

20-oct-11

Jueves

21:59

0:01
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EL GATO AL AGUA

 

INTERECONOMIA

17-oct-11
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22:01

0:03

2.5
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EL GATO AL AGUA

 

INTERECONOMIA

12-oct-11

Miércoles

21:59

0:04

2.6
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21.- Las Autonómicas Privadas (0,9%) repiten resultado

El conjunto de Autonómicas Privadas (0,9%) repite el resultado de septiembre, máximo mensual del grupo. La catalana 8TV, que sube una décima, es nuevamente la cadena con mayor cuota (3,0%). Crecen también la madrileña 8Madrid (0,7%), la canaria A3 Canarias (1,3%), y la castellano leonesa CyLTV (1,9%).
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INAZUMA ELEVEN

 

BOING

17-oct-11
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20:59

21:21

2.3

357

DORAEMON GATO COSMICO

 

BOING

15-oct-11

Sábado

16:22

16:44

2.6

348

INAZUMA ELEVEN

 

BOING

20-oct-11

Jueves

20:58

21:20

2.2

342


22.- Marca TV (0,8%) baja tres décimas

Marca TV (0,8%) corta su tendencia positiva y retrocede tres décimas en octubre. Su perfil revela una mayor adscripción del hombre entre 13 y 44 años. Este mes ha concentrado sus pérdidas en las bandas de mañana, tarde y prime time. La Liga española de 2ª División ocupa el ranking de emisiones más vistas del mes. 
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CONEXION SAMANTA

FARRUQUITO

LASIETE

11-oct-11

Martes

23:39

0:37

3.8

532

CONEXION SAMANTA

MUNDO EROTICO

LASIETE

4-oct-11

Martes

23:29

0:32

3.6

481

CONEXION SAMANTA

BODA GITANA

LASIETE

11-oct-11

Martes

22:34

23:39

2.3

420

VUELVEME LOCA,POR FAVOR

 

LASIETE

3-oct-11

Lunes

15:18

16:11

3.0

402

VUELVEME LOCA,POR FAVOR

 

LASIETE

7-oct-11

Viernes

15:14

16:07

2.9

401


23.- Teledeporte (0,7%) baja tres décimas

La cadena deportiva de TVE, Teledeporte (0,7%), baja tres décimas respecto a septiembre. Su público objetivo (hombre mayor de 45 años) es el demográfico con mayores pérdidas este mes. El encuentro “Croacia-España”, clasificatorio para la Eurocopa de Fútbol del año que viene, ha sido la oferta más destacada del canal.
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CINE

MIRADA DE ANGEL

NOVA

26-oct-11

Miércoles

22:15

0:14

2.1

399

CINE

UN TESTIGO EN SILENCIO

NOVA

12-oct-11
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22:15

0:05
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398
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NOVA
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Jueves

21:18
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Domingo

20:16

22:11

1.9
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24.- La10 (0,7%) sube una décima y logra máximo mensual

La10 avanza una décima y alcanza el 0,7% de cuota, su récord mensual. La cadena de Vocento registra un perfil de audiencia masculino y de individuos mayores de 45 años, donde destaca su adscripción en la “tarde”. El cine de “prime time” de las jornadas 14 y 28 son las emisiones más vistas de la cadena en este mes. 
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UNA VIDA INESPERADA   DIVINITY 12-oct-11 Miércoles 22:07 22:55 1,7 329

UNA VIDA INESPERADA   DIVINITY 12-oct-11 Miércoles 23:48 0:35 2,5 315

UNA VIDA INESPERADA   DIVINITY 12-oct-11 Miércoles 22:55 23:42 1,7 311

21 DIAS   DIVINITY 15-oct-11 Sábado 0:00 1:11 2,7 310

ME CAMBIO DE FAMILIA   DIVINITY 16-oct-11 Domingo 0:01 1:29 3,0 293


25.- 13TV (0,6%) sube una décima

El canal católico 13TV (0,6%) sube una décima respecto a septiembre. Presenta una gran afinidad en públicos mayores de 45 años. Sus mayores avances se han situado este mes de octubre en las jornadas laborables. Las cintas “El bueno, el feo y el malo” y “Lionheart, el luchador” son lo más visto de la cadena, con 223.000 espectadores cada una de ellas. 
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LA NOCHE EN 24H   24H 20-oct-11 Jueves 22:17 0:20 1,5 281

24H NOTICIAS   24H 23-oct-11 Domingo 12:00 13:44 3,9 265

24H NOTICIAS   24H 23-oct-11 Domingo 11:00 11:41 4,3 261

TELEDIARIO 2   24H 20-oct-11 Jueves 20:58 22:17 1,4 245

LA NOCHE EN 24H   24H 24-oct-11 Lunes 22:32 0:08 1,3 239


26.- laSexta2 (0,5%) baja dos décimas

laSexta 2 (0,5%) baja dos décimas en el recién concluido mes de octubre. Su perfil se sitúa en torno al segmento de 25 a 44 años. Mañana y fines de semana son los mejores períodos para el canal. El ranking de emisiones más vistas de la cadena en el mes lo encabeza el programa “Hoy cocinas tú” del día 16.
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FUTBOL:LIGA ESPAÑOLA 2 D DEPORTIVO CORUÑA-GUADALAJARA MARCA TV 1-oct-11 Sábado 16:00 17:50 3,3 409

FUTBOL:LIGA ESPAÑOLA 2 D ALCOYANO-DEPORTIVO CORUÑA MARCA TV 8-oct-11 Sábado 22:00 23:51 2,7 406

FUTBOL:LIGA ESPAÑOLA 2 D R.VALLADOLID-NUMANCIA MARCA TV 22-oct-11 Sábado 16:01 17:49 2,8 372

FUTBOL:LIGA ESPAÑOLA 2 D HERCULES-CORDOBA MARCA TV 29-oct-11 Sábado 16:00 17:51 2,7 348

FUTBOL:LIGA ESPAÑOLA 2 D ELCHE-CORDOBA MARCA TV 26-oct-11 Miércoles 19:59 21:50 2,2 325


27.- MTV (0,5%) repite resultado
El canal musical MTV (0,5%) repite el resultado de septiembre. Su audiencia vuelve a concentrarse en el grupo juvenil (13 a 24 años), en los fines de semana y en la franja de madrugada. “MTV Tunning España” es lo más visto del mes, con un pico el día 16 de 364.000 espectadores.
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FUTBOL:CLASIFICACION EUROCOPA SUB 21 CROACIA-ESPAÑA TELEDEPORTE 6-oct-11 Jueves 20:28 22:17 3,3 497

BALONCESTO:LIGA ACB BIZKAIA BILBAO BASKET-R.MADRID TELEDEPORTE 13-oct-11 Jueves 20:45 22:46 2,9 493

BALONCESTO:EUROLIGA R.MADRID-ARMANI JEANS MILAN TELEDEPORTE 27-oct-11 Jueves 20:45 22:34 2,4 443

DEPORTES   TELEDEPORTE 13-oct-11 Jueves 20:15 22:57 2,6 417

BALONCESTO:SUPERCOPA ACB CAJA LABORAL-BARCELONA TELEDEPORTE 1-oct-11 Sábado 18:01 19:41 3,9 383


28.- Mes de octubre de mayor consumo televisivo con 246 minutos diarios

Es el mes de octubre de mayor consumo televisivo de la historia, con un promedio de 246 minutos por persona al día (4 horas y 6 minutos), 18 minutos más que el mes pasado y 6 más que en octubre de 2010. La Comunidad Valenciana encabeza el ranking por comunidades, mientras que Galicia es la de menor consumo.
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CINE 10 COP LAND LA 10 28-oct-11 Viernes 22:04 23:46 1,8 317

CINE 10 CUANDO ERAMOS SOLDADOS LA 10 14-oct-11 Viernes 22:05 0:25 1,6 270

CINE ¿QUIEN SOY? LA 10 16-oct-11 Domingo 15:25 17:28 1,9 261

CINE SOLDIER LA 10 27-oct-11 Jueves 22:02 23:42 1,2 248

CINE LA LEGION INVENCIBLE LA 10 18-oct-11 Martes 18:26 20:13 2,9 248


29.- El consumo de TDT (79,6%) no varía

El consumo a través de TDT (79,6%) no varía, mientras que el Cable (15,0%) baja dos décimas y el Satélite (5,3%) sube dos. Cataluña es la región que más consume a través de TDT, Asturias y País Vasco las que más lo hacen utilizando el Cable y Baleares el Satélite.
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CINE 2 EL BUENO,EL FEO Y EL MALO 13 TV 15-oct-11 Sábado 17:46 20:39 2,1 223

CINE LIONHEART,EL LUCHADOR 13 TV 10-oct-11 Lunes 22:03 23:57 1,2 223

CINE PATOS SALVAJES 13 TV 16-oct-11 Domingo 22:07 0:28 1,2 212

CINE 2 SOL ROJO 13 TV 22-oct-11 Sábado 18:34 20:36 1,8 194

CINE PAJAROS DE FUEGO 13 TV 5-oct-11 Miércoles 22:24 23:52 1,0 184
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HOY COCINAS TU   LA SEXTA 2 16-oct-11 Domingo 11:48 12:50 2,6 157

SALVADOS   LA SEXTA 2 14-oct-11 Viernes 23:20 0:14 1,0 152

SUPERCASAS   LA SEXTA 2 27-oct-11 Jueves 21:55 23:00 0,7 151

¿QUIEN VIVE AHI?   LA SEXTA 2 11-oct-11 Martes 22:15 23:15 0,8 150

HOY COCINAS TU   LA SEXTA 2 2-oct-11 Domingo 11:14 12:02 2,7 146


30.- * Completamos con unos breves apuntes sobre los informativos:

· Los informativos de La1 siguen siendo los más vistos por 50º mes consecutivo en la ponderación de la audiencia media de las dos ediciones de mediodía y noche, con una diferencia de 898.000 espectadores sobre Telecinco, que mantiene la segunda plaza.
· Los informativos de La1 son los más vistos en ambas ediciones.

· Telecinco ocupa la segunda posición informativa de la noche                                                  y de las sobremesas laborables.

· Antena 3 es la segunda opción informativa en la sobremesa en fines de semana.

· Cuatro mantiene la cuarta posición en la ponderación de las dos ediciones                           y supera a LaSexta con una diferencia de 75.000 espectadores.
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