La prensay los productos colaterales

¢Qué tienen en comun una coleccibn de medallas con un libro sobre paseos por la
naturaleza? ¢O una sudadera con unas fichas de recetas de cocina? ¢O cualquiera de estos

productos con un medio de informacién?

Claro, las noticias siempre han sido caras de conseguir y divulgar. Por ello los periédicos
cuestan dinero y llevan anuncios que sostienen la edicion. Pero, ¢qué pasa cuando muchos
de los productos anunciados en un medio se regalan o se venden a un precio por debajo del
precio de mercado? Pues pasa que los periédicos se convierten en un zoco de los mas
variados productos... y todo ello para mantener la difusion frente a la dura competencia e

incluso ir aumentando las ventas poco a poco.

Una praxis veterana

Pero en la ya mas que centenaria historia del periodismo moderno todo esto no es un
fenédmeno nuevo, aunque si lo es en la diversificacion que hoy en dia han alcanzado lo que yo

llamo productos colaterales.

Ya en la vecina Francia, en el siglo XIX, los aficionados a las novelas de aventuras de
Alejandro Dumas padre podian hacerse con ellas comprando el periédico donde se
publicaban en formato folletin o, mas propiamente, folletén. Esto no suponia una diferencia
cuantitativa con el resto de la publicaciéon, aunque siempre cabia la posibilidad de

coleccionarlo y encuadernarlo aparte.

folletin. (De folleto). 1. m. Escrito, insertado a veces en la parte inferior de las planas de los
periddicos, que trata de materias ajenas a la actualidad; como ensayos, novelas, etc., nos dice

la primera acepcion del DRAE.

La novela de folletin constituye el mas destacado género novelesco de caracter popular del
siglo XIX. Su origen es francés (roman-feuilleton), y se extendié a los restantes paises
europeos. Con la traduccion del Lazarillo de Tormes, del 5 de agosto al 4 de noviembre de
1836, se inici6 en el diario Le Siécle esta modalidad de publicaciéon que habia de alcanzar
hasta 1850, una inusitada difusion en Francia. Por aquellos afios el folletin fue el nicleo de
las lecturas populares e instrumento propagandistico de vagas ideas socialistas. Como indice

de su gran audiencia, baste sefalar que el periédico Constitutionnel elevdé sus 3.000



abonados a 40.000 desde que se asegur6 la colaboracion de Eugene Sue, todo un suefio
para cualquier Director de Marketing de cualquier periédico actual y toda una pesadilla para el
responsible de la distribucion. Eugéne Sue, junto con Dumas padre, Soulié, Balzac, Feval vy,
posteriormente, Ponson du Terrail y de Montépin, entre otros autores, fueron maestros del
género. Con el folletin el género novelesco se extendié y democratizo, tal vez a costa del
nivel de calidad, debido a que su técnica y escritura fueron casi siempre atropelladas. El
folletinista mostré6 una evidente predileccion por el misterio, los efectos teatrales, las
apariciones repentinas y los disfraces, a fin de despertar la pronta curiosidad del lector y
garantizar la venta de las sucesivas entregas. Por otra parte, los personajes, soélo
caracterizados en sus rasgos arquetipicos, se hallaban en estrecha dependencia de la intriga,

embrollada y desenvuelta sin un plan previo.

El éxito de los folletines franceses tuvo un eco inmediato en Espafia, en particular los debidos
a este mismo autor, Eugéne Sue, que comenzé a traducirse en 1836 y alcanzé gran difusién
en 1843-1844, y de quien fue ferviente seguidor Ayguals de lzco. Este género narrativo solia
publicarse como folletin de algun periédico o por el sistema de entregas separadas, vendidas
al publico independientemente, en cuadernos semanales, por algunos de los varios editores
(Manini, Gaspar y Roig, Guijarro, etc.) que se especializaron en esta clase de obras. Y este
ultimo procedimiento tal vez enlazase con la vieja tradiciébn de publicaciéon y venta de
romances y pliegos de cordel. Entre 1850 y 1870 su éxito comercial alcanz6 proporciones
desconocidas en el pais e incluso la prensa progresista comenz6 a utilizarlo como vehiculo
doctrinario. La reaccién de los grupos conservadores no se hizo esperar, y se organizaron
diversas campafias en contra. La vitalidad de la novela por entregas se prolong6 en Espafia
por todo el siglo XIX y los primeros afios del siglo XX. Su figura mas caracterizada fue
Fernandez y Gonzalez, de inventiva y dotes literarias poco comunes, aunque malogradas por
el ejercicio corruptor del género. Populares folletinistas fueron también Pérez Escrich, Ortega
y Frias y Tarrago y Mateos. Cabe rastrear, por ultimo, el influjo de la novela por entregas en
otros escritores que escapan ampliamente a los canones y a la técnica, digamos, “industrial”

del género, como en el caso de Pio Baroja.

De las promociones puntuales alas promociones permanentes

En el ultimo tercio del siglo XX, las promociones en los periodicos espafioles —tal como las
conocemos hoy en dia— empezaron siendo puntuales, esporadicas, de fin de semana... y
paulatinamente, por la propia dinamica de la competencia, fueron convirtiéndose en

promociones permanentes: de hecho ya no eran soélo los domingos cuando se ofrecia un



producto, sino que la oferta llegd a casi todos los dias de la semana y, en la practica, cada dia
el lector se encontraba en el quiosco con un producto mas que llevarse a su hogar, bien de
manera gratuita, bien con un precio inferior al precio de mercado, bien en forma de
suplementos que nos informaban de la programacion televisiva o del mundo de la moda y del
corazon o de la actualidad nacional e internacional, entreverada por articulistas de prestigio,
consejos de profesionales y las mas excitantes recetas de cocina... entre otras muchas vy

variadas ofertas.

Normalmente las primeras promociones consistian en una coleccidon de fasciculos sobre
temas tan diversos como la geografia, la historia, el arte, la gastronomia o cualquier otro
motivo de interés para los lectores de la zona de difusion del periédico. Y es que el fasciculo
siempre ha tenido un atractivo especial como producto colateral de la prensa escrita. Al fin y al
cabo es algo que esta intimamente relacionado con las noticias calientes que nutren

diariamente a la prensa.

Pero los fasciculos merecen un aparte un poco detallado. No en vano el notorio auge del
fasciculo en las editoriales espafiolas, a mediados de los sesenta, cre6 un campo de cultivo
excepcional para que la prensa pudiera ofrecer este producto con garantias de éxito. En mi ya
larga carrera profesional, mi primer trabajo fue la edicién de la Enciclopedia Monitor, dentro de
la que pronto iba a ser centenaria Editorial Salvat. La coleccién, con ventas de cientos de
miles de ejemplares en sus distintas ediciones espafiolas y americanas, fue un bombazo
editorial y supuso una base de garantia para seguir con otras colecciones como la
Enciclopedia Salvat de la Fauna, del inolvidable Félix Rodriguez de la Fuente, la Historia del
Arte, basada en la obra cincuentenaria de José Pijoan o Conocer Espafa, asesorada por el

prestigioso profesor navarro Alfredo Floristan.

Por todo ello, la promocién de libros a encuadernar, a partir de fasciculos entregados los
domingos, se convirtié en la prensa espariola de los afios setenta-ochenta del pasado siglo en
una practica corriente. Algunas colecciones hicieron época en la prensa navarra, como los
seis volimenes de la completa y exhaustiva Geografia de Navarra del profesor ya citado
Alfredo Floristan, pasando por la documentada Etnografia de Navarra, ambas editadas por
Diario de Navarra, o como los tres volimenes de Pueblos de Navarra Hoy, editados por el
desaparecido rotativo del mismo nombre, una obra coral dirigida por José Antonio Montoén, o
como el original y superdisefiado volumen de Recorridos por la Gastronomia Navarra, editado

por el joven Diario de Noticias, que tuve el honor de dirigir.



De algunas de estas ediciones, como de las dos carpetas de Recorridos por Navarra, editadas
por Diario de Navarra, queda el buen sabor de boca de que sirvieron para aumentar la
circulacion del periédico, asunto que siempre agrada al Consejo de Administracion que ha
apostado por la idea y ha aprobado el gasto, no pequefio, que lleva consigo una edicién

original en color, con buen papel y esmerados autores.

Pero, claro, en estas promociones no cuenta Unicamente el empuje a la difusion sino que, casi
siempre, son una apuesta de las cabezas pensantes del periédico por incrementar los
conocimientos de los lectores ofreciéndoles ediciones de un gran valor cientifico y cultural, y
recuperando a menudo obras de gran interés que estaban agotadas en las ediciones
tradicionales. Es lo que hizo Diario de Navarra con la edicion en fasciculos del exitoso
Vocabulario Navarro, de José Maria Iribarren, por poner un solo ejemplo paradigmatico, valga

la redundancia.

Aparte de los coleccionables, en fasciculos o en fichas, gratuitos, los diarios recurren a la
publicacién de colecciones de libros puestos a la venta a un precio inferior al que les
corresponde en una edicion tradicional. Asi Diario de Noticias publicé la Biblioteca José Maria
Jimeno Jurio con una seleccién de los mas afamados trabajos de este historiador y etnografo
artajonés. Pero la coleccién de libros que ha marcado un antes y un después en la edicion de
productos colaterales es la Biblioteca Basica Navarra, ideada y promovida por Diario de
Navarra para conmemorar de una manera sublime el Centenario del periédico, celebrado en el
pasado 2003. Se trata de una coleccién de 52 volimenes, con 50 titulos, que retnen lo mas
granado de la literatura navarra, desde la épica romanica medieval a la poesia del siglo XX,
pasando por el Fuero General de Navarra o la novelistica mas destacada de Félix Urabayen,
Rafael Garcia Serrano o Ernest Hemingway —de su libro de culto, Fiesta, se encarg6é una
versién nueva al riguroso traductor Miguel Martinez-Lage—. Los libros de esta coleccion
aparecian cada quince dias a un precio de impacto, tres euros, aunque mayor era el impacto

del editor, yo mismo, para acometer con solvencia una tarea tan complicada como fascinante.

Pero mayor impacto fue cuando, fuera de Navarra, el diario gallego La Voz de Galicia ofrecié
jpor un euro! una colecciéon de libros en galego con tiradas de decenas de miles de
ejemplares. Todo un éxito para el perioédico, para los poseedores de los derechos y, también,

para la imprenta que los produjo.

De los libros al bazar



Libros, fasciculos y fichas son unidades similares y comparables, pero, claro, los comerciales
de los productos culturales o de regalo vieron de pronto un fildbn que no podian soslayar. Asi
se fueron ofreciendo en los diarios colecciones de videos con peliculas de éxito, reportajes de
La 2 y documentales de la BBC o del National Geographic —ahora de DVDs—, CDs con
musica regional, nacional e internacional, convirtiendo las ediciones de los periédicos en una
versidn novedosa y postmoderna de los top manta, que luego se nutrieron de productos mas
dignos de un zoco arabe, como vajillas, sudaderas, gorras, medallas, monedas y un largo

etcétera que auln no termina y que nos deparara mas de una sorpresa.

Algunos ejemplos de promociones estrambaticas

Algunas promociones sorprenden por la originalidad a que han llegado los encargados de
marketing Asi son las promociones de figuras de un Belén, las ofertas de camisetas con
leyendas puntuales, de gorras del equipo local, la venta por cupones de una radio, de un
aparato reproductor de video o de DVD o la venta promocionada de cuberterias, de vajillas o
de colecciones de vinos de crianza de la region con su correspondiente botellero o
escanciador o sacacorchos. Los ejemplos son variados, curiosos y, cada dia, nos sorprenden

por su originalidad y su derroche de imaginacion.

Una apuesta por la calidad

Las obras de edicidon propia, en las que la idea de la obra y su desarrollo, la coordinacion, la
escritura, la ilustracion, el disefio... son promovidas desde la propia editora del periédico son
las obras que aportan un plus a la actividad informativa, cultural y de entretenimiento que tiene
todo periddico solvente. De esta manera el acervo cultural de la comunidad a la que se dirige
un medio de comunicaciéon se ve nutrido por unos productos que aumentan su potencial
educativo y que elevan la categoria del medio, muchas veces atado a la servidumbre de la
actualidad mas inmediata. Le dan un poso de bien hacer, en una tentativa de hacer
permanente y duradera la labor informativa que constituye el meollo de su actividad cotidiana.
Asi los lectores fugaces de las noticias se convierten en estudiosos de la realidad a través de

las obras divulgativas de literatura, arte, historia, etnografia, geografia, etc.

De esta manera los periédicos se convierten en agentes culturales de primer orden,
ofreciendo colecciones de libros de la literatura espafiola o universal, ciclos de peliculas de

grandes cineastas o inolvidables musicas de los mas variados géneros, desde la siempre



prestigiosa musica clasica hasta las ultimas baladas de la musica pop, pasando por el jazz o

las bandas populares de rock.

Una apuesta por el beneficio

Las obras ofrecidas en varios periddicos con los restos editoriales son las obras de saldos que
van pasando de periédico en periédico de diferentes regiones hasta agotar las existencias.
Asi se venden colecciones de guias internacionales, de premios de literatura, de libros de
cocina, etc. En estos casos el producto editorial puede ser en origen un producto de calidad,
pero el tiempo transcurrido desde la primera edicion ha podido convertir la obra en algo
obsoleto, pero que, aunque pasada de moda, puede seguir teniendo interés para la cultura y
el conocimiento de los lectores a los que va dirigida. En estos casos suele tratarse de
productos ofrecidos a precios muy por debajo del precio de venta al publico de mercado, pero
que, gracias a que las editoriales odian los elevados costes de almacén y ante la posibilidad
de convertir sus depésitos en pasta de papel, los ofrecen en el circuito de marketing de los

grandes y pequefios diarios para darles la Ultima oportunidad de supervivencia.

Una apuesta por el futuro

Es dificil predecir lo qué nos deparara el futuro con la avalancha de la prensa gratuita y la
posibilidad de leer el periédico impreso en la red por una mddica cuota anual, aparte de que
ahora las posibilidades de informarse son infinitas y universales, pues tenemos los medios
para visitar las ediciones electrénicas de periddicos de todo el mundo y de conocer las
noticias especializadas de otros medios que también viajan por la red. Por ello, creo que en el
futuro aumentaran los que he llamado productos colaterales gratuitos y todo lo que se ofrezca
desde los periédicos en venta opcional debera reunir una calidad aquilatada y con verdadero
interés para el publico que, cada dia, tiene sus necesidades espirituales mejor cubiertas y
ahora busca la diferencia de productos culturales que le aporten un valor extraordinario,

cualitativamente excelentes y que incidan en sus intereses de cada dia. Muchas gracias.

José Maria Domench Garcia

Periodista y Editor



