Productoras de contenidos audiovisuales en Espafiia
Cinco de las 200 existentes acaparan el 54 % de la produccién del sector

Desde la Asociacion Plaza del Castillo de Usuarios de Medios de Comunicacion,
presentamos la primera parte del estudio titulado Productoras Audiovisuales:
Propiedad y Contenidos y que, como su propio titulo indica, trata de acercarse a
aspectos fundamentales de nuestra realidad audiovisual.

El estudio ha sido realizado por el miembro de la asociacién Alvaro Alds Brun,
licenciado en Comunicaciéon Audiovisual, y se encuadra en Cuadernos para la
Informacién y Formacién de los Usuarios de Medios de Comunicacién, en colaboracidn
con la seccidn de Consumo del Gobierno de Navarra.

El estudio tiene por objeto acercar al usuario comun, y por supuesto al estudioso o
profesional del campo, informacion concentrada, discriminada y valiosa, sobre las
productoras espanolas: su enumeracion pormenorizada, la produccién de contenidos,
y su relacion comercial o de cualesquier otro tipo, en su caso, con las distintas cadenas.

La segunda parte del estudio, actualmente en elaboracién, estarda dedicado casi
exclusivamente a la propiedad y a la relacidon de cualquier indole con los distintos
grupos medidticos y de comunicacion.

El trabajo que puede considerarse sobre datos brutos, es decir exento de opinidn,
estard colgado en nuestra pagina web a partir de la préxima semana.

En Espana existen en la actualidad 200 productoras de contenidos, pero, mas de la
mitad del volumen de produccion, exactamente el 54% se lo reparten tan sdlo entre
cinco.

En primer lugar sorprende comprobar la cantidad existente y mds aun el hecho de
gue Unicamente una pequefia proporcidén, por fuerza, esté operativa. Tampoco
podiamos suponer que entre cinco compaiiias de las 200 existentes controlaran mas
de la mitad del volumen del sector. Es algo que resulta cuando menos curioso y nos
obliga a hacernos muchas preguntas.

Las empresas del sector crecieron en Espafia un 17 % en 2007, con una rentabilidad de
630 millones de euros y un 13,5 por ciento durante 2008, generando una cantidad
que superard los 700 millones de euros.(Menos crecimiento pero mas rentabilidad) Los
ultimos afios han constituido una etapa "muy favorable" en el desarrollo de las
productoras televisivas, debido al contexto de ampliacidon de canales y de orientacién
de la audiencia hacia programas de ficcidén y entretenimiento, motivo por el que ha
proliferado su creacion.

En ocasiones las ha llegado a montar una sola persona, y no es raro ver a
presentadores que deciden poner en marcha la suya propia para hacerse con el control
total del programa que van a presentar. Lo mismo se puede decir de algunas cadenas
que las han creado “de su confianza”.



Un dato en cuanto a la ubicaciéon: el 90% de las productoras de contenidos
audiovisuales en nuestro pais tiene su sede en Madrid y en Barcelona.
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